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Как музыка попадает в кино и сериалы?

От автора

Пролог

«Как музыка попадает в телевизор?» – примерно с такого вопроса из зала начинается каждая моя лекция из тех, где я рассказываю о своей работе. Я начал проявлять интерес к этой теме в начале 2000-х годов, когда был диджеем и только начал погружение в эфирные дела на местной радиостанции в городе Екатеринбурге.
Спросить что-то о музыке было не у кого, разве что узнать о новом артисте и о том, где купить или скачать его альбом. В книжных магазинах консультанты в отделе «Музыка» после моих вопросов посылали меня в «Юридическую литературу», а там единственной книгой, подходящей для удовлетворения моего интереса, был Гражданский кодекс Российской Федерации, часть 4. Как ты понимаешь, он меня совсем не спас, а только запутал. Поиски в интернете если что-то и могли выдать по моему запросу, то в основном это были ссылки на рекламу юридических фирм, которые оказывали услуги по «очистке прав» и составлению договора с правообладателем. Что из этого меня тогда интересовало, я толком и сам не мог сформулировать.
Любовь к музыке и сильное желание не расставаться с ней всегда мотивируют на поиски ответов. Путь изучения вопросов по теме занял около 20 лет, и на момент написания книги у меня за спиной более 40 сериалов, 400 рекламных проектов, огромное число друзей и знакомых из мира музыки, и страшно представить, сколько часов и денег ушло на прослушивание и покупку музыки. И до сих пор музыка удивляет меня, вызывает эмоции и каждый день учит чему-то новому.
Каждый раз, начиная лекцию с обсуждения главного вопроса «Как музыка попадает в сериалы?», я вижу аудиторию, полную музыкантов и будущих менеджеров, которая, как мне кажется, все и так давно знает: ну что тут сложного – попасть в сериал?.. Но в конце мероприятия слушатели задают вопросы, и, отвечая на них, я понимаю, что что-то упустил, на что-то не хватило времени, а что-то мне всегда казалось настолько банальным, что и объяснять не стоит, а интерес к теме присутствует, и совсем не маленький. В любой работе есть огромное количество нюансов, событий (приятных и не очень), примеров из практики, которые остались без внимания, и много всего, о чем можно было бы еще рассказывать и рассказывать.
На эту книгу возложена ответственная роль, и я бы сформулировал ее так: человек из будущего возвращается с книгой в прошлое и дает ее почитать самому себе, чтобы тот, молодой, в прошлом смог наконец разобраться с этой темой и не тратить 20 лет жизни на изучение вопросов синхронизации.
Я очень надеюсь, что она поможет музыкантам, правообладателям и всем остальным участникам музыкального бизнеса добавить ясности в понимание того, что такое синхронизация в целом, как с ней жить, дружить, получать приятные эмоции и дополнительный доход от музыкального творчества.
Дорогой читатель, прошу меня простить заранее, в этой книге я выбрал формат общения на «ты» намеренно, попробую объяснить почему. В музыкальном бизнесе общение на «ты» является распространенной практикой, и это происходит по ряду причин.
Во-первых, музыкальная индустрия известна своей неформальностью и свободой самовыражения. Артисты и профессионалы в этой сфере стремятся создать открытую и дружественную атмосферу, где каждый может выразить свои идеи и мнения без страха быть осужденным или неправильно понятым. Общение на «ты» помогает свободному обмену идеями и позволяет каждому участнику высказывать свое мнение без страха быть отклоненным или проигнорированным, дает возможность установить прямую и непосредственную коммуникацию. Все это способствует творческому развитию и стимулирует инновационные решения.
Во-вторых, музыкальный бизнес часто основан на совместных усилиях и сотрудничестве. Музыканты, продюсеры, менеджеры и другие участники индустрии работают вместе над проектами, и в такой командной работе важно создать доверительные отношения и чувство единства.
В целом в музыкальном бизнесе проще общаться неформально на «ты», чем придерживаться правил вежливости, потому что это способствует открытости и непринужденности в отношениях, укрепляет их и стимулирует творческий процесс. В такой сфере, где индивидуальность и самовыражение играют важную роль, неформальное общение является ключевым фактором для эффективного и успешного сотрудничества и достижения общих целей.
Едем дальше.

С чего все началось

Дисклеймер: следующая глава будет посвящена моим воспоминаниям и поискам того дня в моей жизни, когда мне пришла в голову идея узнать, как музыка попадает в кино и рекламу. Это больше автобиография, если тебе не терпится начать поглощать информацию – смело перелистывай дальше, а как найдешь время или желание – прочитаешь мою историю потом.
Итак, с чего же все началось…
Никогда не мог сходу ответить, сколько мне было лет, когда я впервые увлекся музыкой, самое первое музыкальное открытие случилось во время семейного просмотра телевизора, шли соревнования по фигурному катанию. Что там звучало – не помню, но помню, что выступало много пар с разных концов планеты. Все, кто давал интервью, говорили на разных языках, но каждый раз, когда начиналось выступление, звучала музыка, и она была мне понятна. Мой детский мозг, видимо, думал, что чешскую музыку понимают только чехи, японскую – японцы, а русскую – только я и моя семья. То, что любой человек на земле может понимать музыку и чувствовать ее без перевода, меня сильно тогда поразило, особого значения факту я не придал, но событие в сознании отложилось.
Точно помню самого первого артиста и название его альбома, который и положил начало моей истории: Игорь Корнелюк, альбом «Билет на балет». Не спрашивайте, почему, видимо, эта пластинка лежала случайно сверху стопки батиной коллекции.
Зашел на www.discogs.com, чтобы проверить год выхода альбома и теперь уже точно запомнить: альбом вышел в 1989 году, значит, это мне примерно 9 лет. Ок. Округлим до 10 лет, чтобы было проще считать, получается, на момент издания книги моему увлечению музыкой уже 34 года. Сделаю паузу, надо переварить…
Кстати, сразу оговорюсь, что я так и не смог погрузиться в создание собственной музыки, как ни пытался: у меня нет голоса, музыкального образования, я не умею играть на инструментах, хотя несколько раз пробовал, и к поэзии я не имею отношения. То есть я никоим образом не могу себя хоть как-то причислить к творческим людям, которые способны выплеснуть из себя свои эмоции, красочно зафиксировать их в звуке или строках. Моя «суперсила» не наследственная.
Немного мемуаров. В восьмом классе по стечению обстоятельств мне и моему напарнику стали доверять большую колонку и усилитель, музыкальный репертуар был на нашей совести. Мы стали часто проводить в школе дискотеки и прочие мероприятия. Чувство ритма, пожалуй, единственное приобретенное чувство, которое меня отдаленно может связывать с людьми творческих профессий.
Способность чувствовать музыку, ее настроение и атмосферу, как мне кажется, это выработанное качество, которое прокачивается прямо пропорционально объемам прослушивания музыки. А работа диджея это как раз подразумевала.
Как пример приведу свою работу диджеем в музыкальном пабе Rosy Jane в Екатеринбурге (он до сих пор существует). Два раза в неделю я стоял за пультом до полуночи, а иногда и от звонка до звонка. В таком графике работы крайне сложно каждый раз удивлять аудиторию новинками, и тут я не имею в виду свежие хиты. Аудитория в пабе в массе своей была взрослая, поэтому всем хотелось отдыхать и подпевать, а когда подпеваешь, то и выпиваешь – классическая схема монетизации бара. Но вернемся к теме… Практически на каждую новую вечеринку в пабе я собирал компиляцию треков и записывал себе в музыкальный архив плюс один новый CD-R с заезженными «новинками», которые, по моей логике, удачно размочат/освежат основной набор хитов заведения. Но непосредственно на вечеринке я часто забывал о подготовленном новом материале, обходясь только тем, что имеется в наработанной музыкальной базе, перемешивая каждый раз последовательность звучания треков, управляя эмоцией гостей «в прямом эфире», если так можно выразиться. Анализируя много раз свою работу в пабе, я понимал, что была важна не столько широта музыкального формата и мастерство сведения музыкальных треков, сколько правильная последовательность песен, которые вытаскивали из людей правильные эмоции…
Каждый раз наблюдая за людьми из-за стойки с аппаратурой, я старался улавливать их настроение. И это всегда было вызовом – поднять человека со стула. В начале вечеринки, когда никто не обращает внимания ни на тебя, ни на музыку и все общаются за столом, я открывал свое выступление легкими мелодичными ретрохитами шестидесятых, например Fly me to the moon (автор Bart Howard) от July London, и читал непроизвольные знаки от посетителей: кто-то притопывал ногой под столиком, кто-то отбивал пальцами ритм песни, кто-то начинал тихонько шевелить губами. Все это становилось поводом думать, что песня на данном этапе сделала свое дело и надо продолжать в том же духе.
Крайне важно было наблюдать за аудиторией, знать ее вкусы и адекватно реагировать на ее запросы. Из таких мелочей складывался успех вечера. Никогда не было цели научить аудиторию слушать то, что нравилось мне, каждый день работы в заведении была задача – угадать, чего они хотят, превратить настроение в приключение и удовольствие от вечера, продлить его до утра и завтра повторить, сделав лучше.
Вот так чувство музыки помогало мне и помогает по сей день. Все остальное, о чем я готовлюсь написать вам, – дело спортивного любопытства и большой практики в лейблах.
Родился я в столице Урала, городе Свердловске, сейчас это Екатеринбург (Екб, Екат, Ёбург и т. д.). Однажды, придя в гости к своему другу-соседу, обнаружил его сидящим на полу в развалах отцовских виниловых пластинок. Мы рассматривали обложки, обсуждали их, выбирали по картинке то, что хотелось бы нам сейчас послушать. Женька предложил поставить музыку кудрявого парня с обложки – в темных очках и кожаной куртке выглядел он очень круто.
Потом к нам начал попадать от друзей и знакомых зарубежный репертуар «золотых девяностых» на кассетах, которые мы переписывали себе и часами слушали музыку: учили английский по песням Ice Mc с альбома Cinema [1990], пытались танцевать под MС Hammer, альбом Please hammer don’t hurt ‘em [1990], впитывали экзотику Африки через альбом Hello Afrika The Album [1990] от Dr. Alban, учились «понтам» с Kriss Kross по песням с альбома Totally Krossed Out [1992]. Альбом KLF с синглами 3 A. M. Eternal и What Time Is Love просто «взрывал мозг» своей мощью и до сих пор присутствует в рейтинге личных фаворитов, занимая высшие строчки.
У каждого меломана свой путь, и про это можно написать отдельную книгу, но не в этот раз. Предлагаю перепрыгнуть через десять лет моих музыкальных историй, диджейских пристрастий и пройтись по основным, на мой взгляд, важным событиям в жизни, которые привели меня к тому, что юношеское любопытство выросло в успешную профессиональную деятельность.
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Флаер вечеъринки 20.02.2001 в клубе «ЛЮК»
 
Последние два года учебы [2001–2002] в УГТУ – УПИ (Уральский Государственный Технический Университет – УПИ) по специальности «Машины и аппараты химических производств и предприятий строительных материалов» я совмещал с работой на радиостанции «Хит FM». Местная волна «Радио Трек» купила лицензию на вещание московского сигнала и на своей частоте транслировала их эфир. С той поры радиостанция стала называться «Радио Трек – Хит FM», а слоган «Меньше слов – больше хитов» стал в некотором роде моим девизом по жизни.
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Флаер вечеринки [2002]
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Логотип команды SMILE STYLE
 
Попал я туда почти случайно. Мой давний друг, будучи знаком с девушкой из коммерческого отдела, предложил мне попробовать устроиться к ним работать, как раз открылась вакансия оператора прямого эфира. Опыта у меня, конечно же, не было, единственное, что сыграло в мою пользу, это то, что я разбирался в музыке и немного – в микшерских пультах (знал, что это такое в принципе). В мои задачи входила обязанность непосредственного контроля эфира, чтобы он не прерывался и шел без помех, а также нужно было выпускать два-три раза в час региональные информационно-рекламные блоки, «перекрывая» московскую рекламу, и затем незаметно для слушателя возвращать московское вещание до следующей рекламной паузы. Делается это по стандартной схеме, используемой до сих пор: если региональный рекламный блок длится дольше московского, то нужно ставить после рекламы песню (не любую, а ту, что идет по строгому плейлисту) и плавно, максимально незаметно сводить локальный эфир с московским. Возможно, замечали такое, слушая радио в регионе: песня после рекламы играет не до конца, а резко обрывается джинглом[1] или меняется на другую. Это характерно для всех региональных радиостанций, которые транслируют московский сигнал. Вся эта новая для меня кухня была очень увлекательна, и с приходом на радио я впервые погрузился в это и начал жить в музыке и рекламе, можно сказать, профессионально, это было большим удовольствием, которое добавляло приятные бонусы в виде небольшой надбавки к стипендии.
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Музыкальный редактор «Радио Пилот» [2006]
 
Время на «Радио трек – Хит FM» даром не прошло. Окончив институт (в котором, кстати, мы с нашей танцевальной командой SMILE STYLE тоже проводили неплохие тусовки), я продолжил работать на радио – теперь это было «Радио Пилот» – в качестве музыкального редактора.
Иногда меня приглашали и на выездные мероприятия в роли диджея. Под такие случаи у нас был сработанный танцевальный коллектив (5–6 человек), он состоял из ведущего, танцоров-аниматоров и диджея (меня). Как правило, нас приглашали на события городского масштаба, например Дни города, и мы были своеобразной «эмоциональной точкой праздника», когда приглашенная «звезда» уже закончила свое выступление, а публике еще не хотелось расходиться. Вот, условно, между «звездой» и салютом мы «добивали» зрителей дискотекой – шли, так сказать, «по хитам». Программа выступления была идеально отработана на практике, мы ставили все песни из раза в раз в одинаковом порядке, и не было повода отходить от плана. Начинали программу с песни «Банда / Песня разбойников» группы «Дискотека Авария». Наши аниматоры выходили полным составом на сцену и, скажем так, держали настроение толпы.
Первый повод задуматься о том, что такое музыкальные права, появился сам собой. Как-то летом 2004 года мы приехали в Нижний Тагил на День города. Типичный городской праздник в своей организации, ничего нового. До выхода на сцену мы не обсуждали наше выступление с командой, всем свои роли на ближайшие полтора часа были и так понятны. После официальных мероприятий на сцену поднялась группа «Дискотека Авария» со своим выступлением. Не помню, что они тогда исполняли, но, когда мы уже были за кулисами и планировали перенять эстафету у артистов, я внезапно понял, что наше выступление начинается с песни именно той группы, что вот-вот спустится со сцены, уступив ее нам!
Спели ли они «Банду» или не спели, я не знал, не слушал концерт группы, да это было и не важно. Мы быстро обсудили своей командой эту ситуацию и решили песню на нашем выходе заменить на что-то другое. Особой трагедии из-за этого, конечно, не случилось, и никто, кроме нас, ничего и не знал, но это событие надолго посеяло во мне желание разобраться в правовых вопросах. Можно ли ставить трек группы вслед за ее же выступлением и повторять ту же самую песню? Могут ли участники звездной группы выставить нам претензию за что-то? Как это регулируется? Какие могут быть проблемы? Мне было важно понять, как такие ситуации регламентируются, и я решил попытаться хоть что-то узнать.
Вернувшись в Екатеринбург, я пошел в книжный магазин (интернет был тогда еще редкостью) за ответами, в поисках какой-нибудь литературы, но, увы, кроме части четвертой Гражданского кодекса, найти ничего не удалось. Книг, которые дали бы возможность хоть немного разобраться в теме, к сожалению, не продавалось, и, как я выяснил позже, их вообще не было на нашем рынке. Все, о чем я мог прочитать в ГК РФ, ч. 4, никак не прояснило ситуацию. Складывалось впечатление, что мое знание русского языка позволяет мне читать написанный текст, но понять его, при всем желании, было невозможно. Позже, когда я смог задать свои вопросы интернету, он тоже не дал ответов. По запросам «как почистить права», «легальное использование» и тому подобным мне выдавались лишь ссылки на сайты юридических бюро и контор, которые оказывали услуги по регистрации товарного знака или юридической поддержке в сфере шоу-бизнеса.
Со временем количество вопросов только росло. Как музыка попадает в рекламу? Зачем пишут тексты мелким шрифтом на кассетах, компакт-дисках и виниловых пластинках? Как сделать официальный ремикс на песню? Что такое РАО и почему его все боятся? Сколько стоит музыка? Что значит «почистить песню»? Можно ли делать свои танцевальные «диджей-сеты» треков и продавать их? И так далее…
В какой-то момент пришло осознание того, что, как бы ни нравилось быть диджеем и тусоваться все выходные кряду, в районе сорока лет я бы не хотел стоять за пультом и ставить для публики те же самые песни, а может, и другие, в других местах. Очень хотелось оставаться в музыке, но что именно делать – большой вопрос, и совета спросить было не у кого.
Личные обстоятельства складывались так, что осенью 2006 года я принял решение переехать в Москву и 28 октября, прямо из любимого паба Rosy Jane, где я «отыграл» около трех лет, улетел без обратного билета.
В Москве все было совсем не просто, большинство собеседований проходили под девизом «Вы нам не подходите». Но были и такие: «Вы нам не подходите, но давайте попробуем». После первого такого «давайте попробуем» я прошел на пробный день работы в студии московской радиостанции, где меня рассматривали на позицию музыкального продюсера радиостанции «Серебряный дождь»[2] [2006–2007]. На радио такая должность подразумевает осуществление производства аудиороликов для оформления эфира, в том числе анонсов программ, заставок, рекламных объявлений и тому подобного аудиоконтента. Практический опыт такой работы я получил еще в Екатеринбурге, когда начал интересоваться монтажными программами на радиостанции.
Однажды в какой-то из нерабочих дней мне пришла в голову идея поехать в РАО[3] (раз уж я в Москве) и попробовать узнать у них, как они работают конкретно с диджеями. Сейчас, конечно, это выглядит довольно наивно – заявиться без приглашения и особого повода, но в те времена у них в организации не было охраны на входе, и любой желающий мог свободно попасть в здание прямо с улицы. В холле организации я встретил милую женщину, которой рассказал, что я диджей и мне бы хотелось пообщаться с кем-то, чтобы узнать, как РАО работает с такими кадрами. Меня любезно проводили к какому-то мужчине в кабинет. Уже не вспомню, ни кто это был, ни должность человека, но мы с ним довольно долго общались. Он подарил мне несколько брошюр с расценками за использование музыки в разных публичных местах, рассказал, как примерно ведется расчет стоимости и какие параметры влияют на ценообразование. Предложил быть их агентом, вычислять несанкционированное использование музыки. Я вежливо отказался, но эта беседа вдохновила меня на дальнейшее исследование темы.
Примерно после года работы на радиостанции однажды вечером, когда я возвращался домой, мне позвонили на мобильный из компании CD COM, они искали человека в штат на должность специалиста по работе с правообладателями, пригласили на собеседование. Хотя было понятно, что я не совсем тот человек, который им нужен, но как только я услышал в трубке слово «правообладатель», то без колебаний согласился на встречу. Это был еще один шаг в сторону ответов на мои вопросы.
Не буду дальше тянуть ваше время, ускоряюсь: летом 2010 года, когда я был без работы восьмой месяц и никаких перспектив не предвиделось, мне позвонила знакомая девушка и между делом обмолвилась, что ее знакомый уходит из Sony Music. Никогда даже не думал, что можно попробовать направить им резюме, но в тот момент пришла в голову идея позвонить и спросить, не ищут ли они сотрудника. Телефон нашел в интернете. Набрал. Ответил приятный женский голос, и на мою фразу: «Я хочу у вас работать», я услышал: «Очень хорошо. А на какой позиции?» Об этом я даже не подумал заранее и не был готов к ответу… «Менеджер проектов», – сказал я, немного растерявшись. «Пришлите, пожалуйста, ваше резюме». Я, конечно же, выслал незамедлительно, и мне практически сразу перезвонили, предложив прийти на встречу в тот же день, так как назавтра руководитель отдела уходила в отпуск и надо было бы ждать пару недель.
Спасибо большое моей жене, что тогда меня поддержала волшебной фразой: «Конечно, гони!» После небольшого собеседования стало всем ясно, что опыта у меня откровенно мало, но решили попробовать меня взять на месяц испытательного срока, потом его продлили, потом еще, и таким образом мне посчастливилось попасть в российский офис Sony Music, где я проработал около трех лет в качестве менеджера по синхронизации и специальным проектам. Затем был Warner Music Russia, где я занимался музыкальными фонотеками и позже продолжил работу с оригинальным репертуаром лейбла и лицензированием его в состав рекламных роликов.
Дорогой читатель, суть моих мемуаров в одном: нет никакой магии в том роде деятельности, который я определил для себя когда-то как дело своей жизни. Тут больше спортивный интерес, любопытство к теме и большое желание попробовать во всем разобраться с помощью тех компаний, которые прекрасным образом попались мне на пути и дали такую возможность.
В 2017 году я открыл музыкальную лабораторию под названием Synс Lab, которая специализируется на подборе и очистке прав на музыкальные произведения в составе телевизионных программ, сериалов, фильмов или рекламных роликов. Также мы создаем на заказ различную музыку под проекты, о чем можно написать отдельную книгу, но эту книгу я бы хотел посвятить именно «готовой» музыке, которая пишется от души.
В настоящее время я являюсь независимым музыкальным продюсером и музыкальным редактором множества проектов. Ниже список, включающий некоторые из них:
• программы для ТНТ: «Танцы 3» [2016], «Импровизация» [2016], «ХБ-Шоу 2» [2018] и др.;
• телеканал «Пятница»: «4 Свадьбы», сезоны 1 и 2 [2019];
• принимал участие в работе над сериалами: «Мылодрама», оба сезона [2019]; «Трудные подростки» [2020]; «257 причин, чтобы жить», сезоны 1 и 2 [2020–2021]; «Фитнес», сезоны 3, 4, 5 [2020–2021]; «Содержанки», [2021–2023]; «Триада», сезон 2 [2021]; «Патриот», сезон 2 [2021]; «Беспринципные», сезон 2–4 [2022–2024]; «Семья» [2022]; «Обоюдное согласие» [2022]; «Корни», сезон 2 [2022]; «Телки» [2022], «Плакса» [2023], «Камера! Мотор!» [2024], «Галя, у нас отмена» [2023–2024], «И снова здравствуйте!» [2022–2024] и многие другие;
• художественные фильмы: «Громкая связь» [2019], «Обратная связь» [2021], «Ампир V» [2022] и многие другие.

Зачем я делюсь опытом?

Суть этой книги крайне проста – я пишу ее, потому что у меня ее не было. А еще – чтобы поделиться своими знаниями, опытом и наработками в области синхронизации. Чтобы ты, дорогой читатель, всегда имел под рукой возможность познакомиться с базовыми знаниями лицензирования и подводными камнями этой области музыкального бизнеса.
У меня ушло на все это более десяти лет, и за это время книг по моей теме на полках так и не появилось. Очень хочется поправить ситуацию.
Поскольку я слежу за появлением печатных новинок по музыкальному менеджменту, то знаю, что в книжных магазинах найти специальную литературу по направлению синхронизации в музыке не так-то просто, если вообще возможно. На нашем рынке нет литературы, где было бы доступным языком рассказано, кто такой музыкальный продюсер в киноиндустрии и какой пусть нужно проделать музыке, чтобы попасть в сериал, например. Есть множество зарубежных изданий и статей в интернете на английском языке, которые рассказывают о том, как устроен зарубежный рынок лицензирования, но не у всех есть возможность изучать информацию на языке оригинала, плюс иностранная реальность не во всем схожа с нашей моделью. У нас и тут свой путь и свои «козьи тропы», по которым можно блуждать бесконечно.
В какой-то степени я воспринимаю эту книгу как «отчетную работу» по результатам своей деятельности в области лицензирования музыки и коммуникации с правообладателями за последние примерно пятнадцать лет, шесть из которых я работаю самостоятельно.
Основное внимание я хотел бы уделить вопросам интеграции музыки в различные проекты, такие как телевизионные программы, сериалы, фильмы, реклама, компьютерные игры. Кто такой музыкальный продюсер в принципе и чем он отличается от музыкального редактора? Как начать работу в этой сфере, как вести диалог с потенциальными клиентами и правообладателями, какие есть подводные камни? Это именно работа, так как времени и внимания она требует достаточно много и заниматься ею наполовину, боюсь, невозможно, но это лично мое мнение.
Буду рад, если эта книга поможет тебе разобраться с базовыми вопросами, сэкономив время на поиске информации из интернета. Это мой первый опыт, когда я решил собрать свои мысли по теме под одним переплетом. Если после прочтения останутся вопросы, то ты всегда можешь написать мне на электронный адрес: music@synclab.pro. Обещаю, что я или мои коллеги постараемся помочь найти ответы или разобраться с конкретной задачей. Обратная связь – это всегда важно.
В завершение главы – небольшой дисклеймер: надеюсь, уважаемый читатель, ты понимаешь, что эта книга не мультипаспорт в мир лицензирования музыки и что я не могу дать пошаговой инструкции, как можно добиться успеха в шоу-бизнесе через синхронизацию. У каждой песни свой потенциал и своя судьба. Эта книга, скорее, дает повод глубже задуматься над работой по продвижению своего репертуара в этом направлении и сделать меньше ошибок на пути к твоему успеху в стримах и концертах, признанию, в конце концов. Я не пытаюсь перетянуть одеяло на сторону синхронизации и утверждать, что только она является ключевым партнером музыканта, все возможные способы продвижения музыки очень важны, но синхронизация может послужить своего рода трамплином на новый уровень признания твоего творчества и мотивировать двигаться дальше!

Слова благодарности

Если судить по черновикам и заметкам, получается, что на книгу ушло примерно шесть лет. Она появилась благодаря поддержке множества людей, и я бы хотел выразить им свою глубокую признательность и благодарность, прежде чем мы начнем…
Во-первых, я хочу поблагодарить свою семью. Спасибо моей любимой жене Жене за огромное терпение и веру в меня, ты всегда рядом и готова выслушать любые мои бредовые идеи и проекты, обсуждать их и делиться своими музыкальными мыслями при просмотре рабочих сцен моих проектов. Спасибо нашим детям за ежедневную мотивацию действовать каждый день и двигаться вперед, несмотря ни на что, ради их будущего. Спасибо им за минуты свободного времени, которые были потрачены мною не зря и превратились в некоторые из глав этой книги. Спасибо JKop9 за бизнес-советы, спасибо всей нашей большой семье за то, что вы рядом!
Во-вторых, хочу поблагодарить своих SYNC LAB коллег – Катю, Сашу и Колю, за их профессионализм, готовность работать в любых условиях и преданность музыке. Спасибо коллегам по цеху – локальным музыкальным продюсерам, вы делаете непростую работу, и ваш опыт бесценен! Ваши работы отзываются во мне гордостью за наш труд и вызывают спортивный интерес сделать свои проекты не хуже. Чувство дружбы и профессионального уважения к вам не имеет границ.
Спасибо большим и развивающимся музыкальным лейблам за профессионализм, готовность к сотрудничеству и теплые эмоции от общения. Вы делаете большую работу, вы развиваете наш музыкальный рынок, открываете новых звезд, дарите людям новые эмоции от музыки. Я всегда это ценю и уважаю. Музыка не может лукавить, если не сгенерирована ИИ.
Спасибо Арине Дмитриевой за то, что в далеком 2011 году дала мне шанс попробовать себя в Sony Music Russia, когда мое резюме не подошло.
Спасибо моим друзьям детства за пластинки и кассеты, которые мы слушали вместе, желаю нам чаще встречаться!
Спасибо большое издательству «Бомбора» за то, что нашли мою идею с книгой интересной и решились выпустить ее в свет! Для меня это будет интересный опыт! Спасибо вам за него!
Спасибо всем музыкантам за музыку, которую вы присылаете, это всегда нужно и всегда важно! Музыка всегда спасает!


Первая часть

Глава 1. Кто такой музыкальный продюсер

Кто такой музыкальный продюсер
Когда меня спрашивают в ни к чему не обязывающей беседе, кем я работаю, откровенно говоря, односложно ответить никогда не получается. Если сказать «музыкальный продюсер» или «музыкальный редактор», то это особой ясности не внесет. А когда пытаюсь объяснить, что я предлагаю музыку на проекты и «чищу» права на нее, то дальше – как повезет: часть собеседников цепляется за слово «музыка» и думает, что я музыкант, другие улавливают слово «права» и успокаиваются, полагая, что я юрист. Конкретно в моем случае мне кажется, что некорректны оба варианта, но, как правило, я не углубляюсь в объяснения, а вот сейчас самое время разобраться…
В словосочетание «музыкальный продюсер» мы вложим свой собственный профессиональный смысл, отличный от общепринятого стереотипа: «А ты точно продюсер?», и еще у нас появится смежная специальность – музыкальный редактор. Эти две должности ты почти всегда сможешь найти в титрах к любому фильму или сериалу, если такого профессионала привлекали на работу в команду проекта. Менее распространено в наших краях понятие «музыкальный супервайзер» (Music Supervisor) – это устоявшаяся позиция человека, который отвечает за музыку в зарубежных проектах, и я расскажу об этом чуть позже.
Музыкальный продюсер отвечает за творческую сторону процесса создания и реализации музыкального полотна проекта в целом. Он должен взаимодействовать с композитором проекта, привлеченными артистами и исполнителями, помогать им находить подходящее звучание, решения и стили для их музыки внутри проекта. Музыкальный продюсер занимается отбором песен, их аранжировкой, записью, сведением и мастерингом треков, а также управляет финансовыми и организационными аспектами проекта. Нередко случается так, что композитор выступает в роли музыкального продюсера, так как из-под его рук выходит музыкальный материал для проекта. Музыкальный продюсер подчиняется только режиссеру, ибо только тот, кто понимает и видит весь проект в целом, способен дать ценные советы по тому или иному эпизоду, если у музыкального продюсера возникли вопросы, в какую сторону «вести эмоцию» зрителя. Благодаря тесному взаимодействию музыкального продюсера и режиссера проекта возникает аудиовизуальный продукт, который несет определенный смысл зрителю через видеоряд, звуки, шумы и музыкальное наполнение.
Музыкальный редактор фокусируется и на творческой составляющей, и на технической стороне процесса поиска музыки и правообладателей. Он отвечает за все сопутствующие задачи на проекте, которые так или иначе можно отнести к музыкальным: замена референсной музыки, замена произведения на проекте, которое невозможно использовать по тем или иным причинам, формирование титров, ведение списка использованных музыкальных произведений, поиск правообладателей и ведение переговоров с ними на предмет возможности использования музыки в контексте проекта, составление музыкальных справок по всей музыке проекта, контроль подписания договоров с правообладателями и прочие административные активности, касающиеся музыкальной отчетности по проекту. Музыкальный редактор координирует свою работу с режиссером, музыкальным продюсером, композитором, юристом, администрацией и креативом проекта, чтобы быть в курсе всех музыкальных обновлений, своевременно актуализирует статус, чтобы никто ничего не упустил из виду на этапе творческой сборки проекта.
Если говорить проще, то музыкальный продюсер и музыкальный редактор – это основные фигуры практически в любом процессе киносъемок и постпродакшена, если в проекте задействована музыкальная составляющая, но музыкальный продюсер в локальном понимании – больше творческая единица, которая генерирует идеи и концепции, пытаясь воплотить их через звуки и музыку, написанную им лично (о чем, собственно, и говорит эта должность в переводе с английского – music producer = музыкальный производитель) или с привлечением необходимого числа исполнителей для реализации его идеи. Музыкальный редактор – это, скорее, своего рода менеджер и консультант, который должен иметь большой музыкальный кругозор, обширные знания в области авторских и смежных прав, большой личный опыт в этой сфере, чтобы иметь возможность оперативно ориентироваться в музыкальном материале любого жанра. Например, музыкальному продюсеру можно не разбираться в авторских и смежных правах и не думать, кому они принадлежат и сколько стоят, он просто ставит в проект любую песню, которая, на его взгляд наилучшим образом отображает мысль в этом конкретном эпизоде, а музыкальный редактор будет понимать этот эпизод как задачу с двумя решениями данной ситуации в рамках проекта:
1. Найти правообладателей этой конкретной песни, которую подобрал музыкальный продюсер, поговорить с ними на предмет возможности получения лицензии с целью включения песни в состав эпизода, уточнить стоимость лицензии. Если условия для кинокомпании приемлемы, то песню покупают и она остается в проекте.
2. Если приобретение песни оказалось невозможным по каким-то причинам, тогда музыкальный редактор должен постараться предложить несколько альтернативных вариантов, которые были бы доступны для лицензирования, укладывались в бюджет проекта и не ломали творческую идею, заложенную в сцену при замене первоначального референса. Под словом «референс» (я часто буду его использовать и дальше) я буду иметь в виду музыкальную фонограмму, которая является своеобразным примером звучания и несет определенное настроение в том или ином месте сериала или любого другого видеоролика; это может быть какая-то конкретная песня, условно говоря, хит, или неизвестное музыкальное произведение, например композиторская музыка из стороннего фильма, посредством которой можно максимально близко передать правильную эмоцию в ролике или эпизоде.
В нашей стране нет никаких обучающих курсов для желающих попасть в эту профессию; из личных наблюдений и своего опыта могу сказать, что мои коллеги разносторонне одаренны и сочетают многие умения и компетенции в музыкальной области: это и музыкальный кругозор, и наслушанность, и умение играть на музыкальных инструментах, сочинять музыку, и чувство ритма, и компетенции в области работы с правами и правообладателями. Также хотел бы отметить, что важно иметь некоторый человеческий набор качеств в этой работе: эмпатия и предрасположенность к общению с новыми людьми, умение вести диалог, чувство юмора, стабильная психика и, конечно, терпение и внимательность. Но все мы разные, и у каждого музыкального редактора/продюсера опцион распределяется в своем балансе так же, как и подходы к работе. Кто-то любит больше творческие задачи по созданию музыки, но не любит тратить время на поиск правообладателей, а кто-то, наоборот, привлекает правообладателей для помощи с музыкальными идеями и просит их подбирать варианты по референсам. В России, насколько мне известно, пока нет четких критериев оценки способностей и таланта музыкальных продюсеров и редакторов, о популярности того или иного человека в этой области можно судить только по частоте появлений его имени в титрах, но статистику никто не ведет. С некоторых пор сайт «Кинопоиск» определил людей этой профессии в категории «продюсер» или «композитор», при желании в поиске сервиса можно вбить имя искомого человека и найти его портфолио, которое отследил сайт и автоматически внес в профиль.
Если ты обращаешь внимание на титры зарубежных фильмов и сериалов, то наверняка встречал в «барабане» (так часто называют финальные титры) следующие формулировки: music editor, music supervisor, music clearance, music producer, composer.
Как правило, таким образом конкретизируют область задач продюсера на проекте. Про music producer (музыкальный продюсер) уже поговорили, с composer (композитор) тоже все понятно; кстати, поправь меня, если я ошибаюсь, но Ханса Циммера[4] никогда не пишут в титрах как music producer, а упоминают как composer. Что касается остальных должностей, то music editor – это музыкальный редактор, то есть тот человек, что корректирует музыкальный креатив проекта, ориентируясь на выделенный бюджет. Он предлагает альтернативные музыкальные варианты, это могут быть как оригинальные треки из любого десятилетия, включая классические и неохраняемые, так и треки из музыкальных фонотек. Скорее всего, этот человек держит в голове основную музыкальную концепцию от режиссера или музыкального продюсера и знает, где копать материалы, которые могли бы подойти в проект, не испортив его. Он генерирует и предлагает свои идеи и наработки в ответ на музыкальные референсы или отталкивается от задачи, которую ему ставит Music Producer. Нередко на практике могут происходить ситуации, когда на этапе согласования использования песни в сцене правообладатель отказывает в интеграции и музыкальному редактору приходится искать «что-то такое же, но другое», чтобы новое музыкальное произведение соответствовало по темпоритму референсу, чтобы слова новой песни были плюс-минус про то же, чтобы хронометраж удовлетворял потребностям эпизода, чтобы правообладатель опять не отказал и по цене было бы, желательно, подешевле… И это еще не все пункты, которые следует держать в голове музыкальному редактору при подборе песен…
Music supervisor – если переводить дословно, то это музыкальный руководитель/контролер на проекте, наиболее близкое локальное определение – музыкальный консультант или музыкальный советник. Под началом этого человека, в зоне его ответственности, может быть сконцентрировано все то, что звучит в кадре, включая спецэффекты, лицензию на использование которых тоже надо приобретать у правообладателя этих звуков. Он должен ориентироваться в музыке любых ценовых категорий и предлагать идеи в рамках бюджета, «бить по рукам» музыкального продюсера/композитора, если тот хочет оставить в проекте дорогой трек или переиграть что-то близко к оригиналу, а покупка прав съест добрую часть музыкального бюджета. Он предупреждает о возможных рисках недоступности трека для очистки в проект – короче говоря, он должен постоянно держать руку на пульсе так, чтобы принять потоки идей от креативной команды, предлагая в ответ релевантную замену, и в то же время вписаться в заявленный музыкальный бюджет, не уходя в глубокий минус по перерасходу запланированных средств. Музыкальный супервайзер – ключевая фигура в индустрии развлечений, это понятие широко распространено в мировой практике. В России профессия музыкального супервайзера часто ассоциируется и переплетается с должностями музыкального редактора или музыкального продюсера, хотя эти специалисты имеют более детальный спектр задач.
Музыкальный супервайзер – это профессионал, который контролирует все музыкальные аспекты на начальном этапе съемок и финальной сборке проекта и его наполнения музыкальным контентом в области производства: на телевидении в рамках ТВ-шоу, например, рекламы, сериалов, кино, мультфильмов, видеоигр, театральных постановок – везде, где визуальный ряд синхронизируется с музыкой. Даже шоу поющих фонтанов может быть частью работы музыкального супервайзера, ведь если вода рисует в пространстве картины, которые синхронизированы под конкретный набор музыкальных произведений, то, скорее всего, у владельца этого фонтана есть лицензионный договор на подобное использование с правообладателем, и консультацию по таким вопросам мог осуществлять специалист из области музыкальной синхронизации.
Музыкальный супервайзер взаимодействует с ключевыми лицами проекта или с назначенной творческой группой, ответственными за решения о том, как будет выглядеть конечный продукт. Он предоставляет профессиональные услуги высокого качества, сочетая в себе творческие, технические и управленческие навыки с соответствующим проверенным опытом и компетенциями. Это специализированное сочетание разнообразных знаний и навыков, контроль на всех этапах разработки проекта, препродакшена, производства, постпродакшена, доставки и маркетинга в отношении всех используемых музыкальных элементов на проекте в том или ином контексте.
Обязанности музыкального супервайзера включают следующее (но не ограничиваются этим):
1. Определение, обеспечение и сотрудничество с любыми музыкальными талантами, включая композиторов, авторов песен, исполнителей записей, артистов перед камерой, музыкантов, оркестрантов, аранжировщиков, музыкальных продюсеров, звукоинженеров и т. д.; взаимодействие и переговоры с представителями артистов, включая юридические службы, лейблы, менеджмент артиста, агентства, бизнес-менеджмент и т. д.
2. Взаимодействие и эффективное общение с другими связанными и вовлеченными профессионалами и поддерживающим персоналом, например с режиссерами, производственными командами, редакционными группами, звукорежиссерскими (производственными и в постпродакшене) командами, операторскими группами, хореографами, исполнительными директорами студий и сетей, рекламными агентствами, клиентами, представителями лейблов, разработчиками игр, дистрибьюторами и партнерами по кросс-промоушену.
3. Умение вести бюджет расходов проекта, связанных с поставкой музыкальных элементов. Определение и консультации по финансовым потребностям проекта и формирование реалистичного бюджета с учетом всех музыкальных расходов. Поставка всех необходимых музыкальных элементов в рамках установленных бюджетных параметров.
4. Консультации по выполнимости графика на основе даты выпуска, трансляции, кампании или поставки продукта. Поставка всех музыкальных элементов в соответствии с конкретными техническими требованиями. Управление и/или обеспечение юридических прав на новые и существующие записи, получение лицензий на синхронизацию и использование мастер-записей предварительно существующей музыки, титров, эфирных справок и т. д. в рамках требуемого графика.
5. Определение возможности выпуска/создания и обеспечения дистрибуции любой музыкальной продукции, например саундтреков, синглов, видеоклипов, интернет-загрузок и т. д., в целях продвижения основного продукта и получения дополнительных доходов, связанных непосредственно с музыкой.
Music clearance – это лицо или группа лиц, в задачи которых входят переговоры с правообладателями конкретных песен, предложенных music supervisor / music producer / music editor, согласованных в монтаже креативной командой проекта. Они ведут переговоры по условиям, необходимым использованиям треков в рамках проекта с целью дальнейшего подписания лицензионных соглашений по каждому музыкальному произведению, звучащему в проекте. Дальше мы поговорим об этом подробнее.
Важность роли музыкального продюсера (давайте остановимся на этом определении) в современном мире не может быть недооценена. Современный мир стремительно меняется, и это отражается на музыкальной индустрии. Музыкальные каталоги постоянно мигрируют из одних рук в другие, меняя своих владельцев – правообладателей. Следить за всей этой информацией, находясь вне музыкального бизнеса, крайне непросто, вдобавок ко всему новости индустрии не всегда публичны. В случае если видео продакшн понимает, что их новый проект так или иначе будет связан с музыкой, то наиболее разумным решением будет нанять специалиста – музыкального продюсера или музыкального редактора (все зависит конкретной задачи, которую нужно будет контролировать в рамках проекта). Это позволит минимизировать риски при работе с музыкальным репертуаром и избежать возможных претензий и штрафов со стороны правообладателей, а также сделает процесс более понятным, системным и безопасным.
Историческая справка
История музыкальной синхронизации – это бесконечное путешествие от первых экспериментов со звуком до современных технологий, которые позволяют музыке играть одну из ключевых ролей в кино и телевидении. Важно понимать, что музыкальная синхронизация не ограничивается подбором музыки и ее расстановкой на дорожках проекта. Это искусство выбора или создания музыкального полотна, идеально сочетающегося с визуальной частью, усиливающего эмоциональное воздействие на зрителя, но не перетягивающего на себя внимание.
Начиная с эпохи немого кино, когда музыка исполнялась вживую в местах для просмотра фильмов, и до наших дней, когда саундтреки стали неотъемлемой частью кинематографического опыта, роль музыки в кино постоянно эволюционировала. Современные технологии открывают перед музыкантами беспрецедентные возможности для экспериментов и самовыражения. Время цифровых технологий и социальных сетей дает музыке возможность охватить практически любую аудиторию, а современные технологии позволяют музыкальной синхронизации работать со множеством способов интеграции музыки в аудиовизуальный контент.
В далекие времена первобытные люди собирались вокруг костра, играя на простых музыкальных инструментах. Танцы, сопровождаемые музыкой, становились особым видом выражения эмоций и самовыражения. Участники танцевального действа подстраивались под ритмы инструментов, совершая синхронные движения и создавая тем самым общую гармонию в движении. Это позволяло им не только наслаждаться музыкой, но и укреплять связь между участниками сообщества, создавая чувство единства племени. Первобытные танцы у костра можно считать не только развлечением, но и важным элементом социальной и культурной жизни первобытных людей. Такой способ выражения себя тоже можно считать синхронизацией, только происходившей в реальном времени.
Первые немые фильмы появились в конце XIX века, их создание стало возможным благодаря развитию кинематографа. В 1895 году братья Люмьер представили свою кинематографическую машину, которая позволяла снимать и воспроизводить движущиеся изображения. С ее помощью они сняли 50-секундные фильмы «Прибытие поезда на вокзал Ла-Сьота» и «Выход рабочих с фабрики Люмьер в Монплезире». Однако в то время еще не было возможности записывать звук, поэтому фильмы не имели озвучивания. Чтобы сделать просмотр немых фильмов более эмоциональным и интересным, на премьеру часто приглашали живых музыкантов. Они играли на различных инструментах, таких как фортепиано или скрипка, иногда это был полный оркестр, чтобы создать атмосферу и подчеркнуть настроение происходящего на экране. Музыка становилась неотъемлемой частью кинематографического опыта, помогая зрителям лучше вжиться в сюжет и глубже пережить эмоции героев. Это был первый шаг к развитию звука в киноиндустрии, который впоследствии привел к появлению звукового кино.
В первой половине XX века кинематограф и музыка стали неразрывно связанными видами искусства, создающими уникальные и захватывающие произведения, которые производили неизгладимое впечатление на зрителей. Фильмы того времени не только визуально поражали своей красотой и техническими новшествами, но и отличались великолепной музыкой, подчеркивавшей и усиливавшей эмоциональную глубину сюжета. Композиторы, такие как Чарли Чаплин, Макс Стайнер и Эрнест Голд, стали настоящими мастерами создания музыкального сопровождения к фильмам, до сих пор считающимся классикой кинематографа. Используя оркестровые аранжировки и инновационные звуковые эффекты, они создавали музыку, которая эмоционально переносила зрителя в мир происходящего на экране. Эта эпоха признана золотым веком кинематографа и музыки, где каждый фильм становился уникальным и неповторимым произведением искусства, объединяющим в себе визуальные и звуковые компоненты.
Фильм «Певец джаза» стал известен не только благодаря музыкальным номерам Эла Джолсона в нем, но и записью его коротких реплик. 6 октября 1927 года, день премьеры «Певца джаза», считается днем рождения звукового кино.
Ранние эксперименты со звуком в России начались в конце XIX – начале XX века, они велись первопроходцами вроде А. Виксцемского, который в 1889 году создал аппарат для фонографической записи звука, а позже работы И. Полякова и С. Лифшица значительно продвинули изучение этой области.
Значительный вклад в развитие звукового кино в СССР внесли П. Г. Тагер и А. Ф. Шорин. В 1926 году Тагер разработал систему звукового кино «Тагефон», позволяющую достигать полной синхронизации звука с изображением, что было высоко оценено советскими властями и нашло применение в производстве фильмов. Эта система использовалась при съемках первого советского художественного звукового фильма «Путевка в жизнь». Шорин занимался разработкой систем оптической и механической звукозаписи, создав аппарат «Шоринофон», который применялся при создании репортажей.
Революция звукового кино в СССР сопровождалась плюрализмом мнений и противоречивыми реакциями на появление новой технологии. Манифест Эйзенштейна[5], Пудовкина[6], Александрова[7] выражал острый интерес к синхронизации звука и изображения, поскольку его авторы, с одной стороны, видели в этом угрозу для «культуры монтажа», а с другой – призывали к экспериментам по созданию контрапункта звука и изображения, использованию звука, резко не совпадающего с кадрами на экране. В то же время Дзига Вертов[8] видел в звуковом кино новые возможности для развития документального жанра. Эти различные взгляды отражали широкий спектр творческих и технологических подходов к использованию звука в кино, что в итоге способствовало его дальнейшему развитию и обогащению кинематографического искусства.
Первый звуковой кинозал в России открылся в октябре 1929 года на Невском проспекте в Ленинграде. Документальные ленты стали первыми отечественными кинофильмами со звуковой поддержкой. В марте 1931 года состоялась премьера первого отечественного игрового фильма со звуком под названием «Путевка в жизнь».
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Кинематограф 1940-х годов в СССР претерпел значительные изменения, обусловленные началом и ходом Великой Отечественной войны. Перед лицом военных вызовов советский кинематограф был вынужден адаптироваться к новым условиям: киностудии, включая «Мосфильм» и «Ленфильм», были эвакуированы в Среднюю Азию, а кинематографисты отправились на фронт. Несмотря на трудности, кино оставалось мощным инструментом пропаганды, направленным на поднятие духа армии и народа. В это время была поставлена задача создавать фильмы, внушающие оптимизм и уверенность в победе, что привело к активному выпуску агитационных картин и документальных лент о войне.
В условиях военного времени советский кинематограф демонстрировал высокую продуктивность, выпуская в среднем 30 фильмов в год. Эти работы включали в себя военно-патриотические фильмы и лирические картины о любви и верности, где основное внимание уделялось морально-этическим аспектам жизни солдат и их семей. Среди заметных произведений этого времени стоит выделить фильмы, снятые в эвакуации, такие как «Свинарка и пастух» Ивана Пырьева и «Жди меня» Александра Столпера, которые, несмотря на сложности, успешно выполняли свою идеологическую функцию.
Послевоенный период характеризовался снижением количества выпускаемых фильмов из-за возвращения киностудий из эвакуации и переориентации государственных ресурсов на восстановление экономики. Тем не менее кинематограф продолжал играть важную роль в культурной жизни страны, экранизируя актуальные произведения военных лет и создавая картины, отражающие подвиг советского народа. Фильмы того времени были направлены на восстановление идеологических установок, подчеркивая непобедимость и героизм советских воинов и общность народа в борьбе за свою Родину.
В середине XX века за пределами нашей страны телевидение и массовая культура вызвали новую волну интереса к музыкальному сопровождению. Шоу, такие как American Bandstand и выступления группы The Beatles на шоу Эда Салливана, продемонстрировали связь музыки и телевизионного контента, делая музыкальное сопровождение важной частью телевизионного производства. Это до сих пор увлекает, спустя столько времени.
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Появление иностранной музыки в советском кино и мультфильмах становится значительным явлением начиная с 1960‐х годов, в период оттепели, когда культурный обмен между СССР и западными странами стал более открытым. Это отражалось и в использовании западной музыки в советских кинопроизведениях, что было новшеством для того времени. В кино музыка иностранных композиторов также находила свое место, например в фильмах «Бриллиантовая рука» (1968) и «Ирония судьбы, или С легким паром!» (1975) музыкальное сопровождение создавалось под влиянием западных стилей, в том числе джаза и рока.
Среди заметных композиторов той эпохи выделяются такие имена, как Микаэл Таривердиев, создавший музыку к «Иронии судьбы» (1975), и Александр Зацепин, работавший над музыкой к «Бриллиантовой руке» (1968). Эти фильмы стали классикой советского кинематографа, а их музыкальное сопровождение до сих пор вызывает теплые воспоминания у многих зрителей.
Иностранная музыка в советском телеэфире служила не только фоном для различных программ, но и во многом формировала атмосферу и эмоциональный отклик зрителей. Вот список некоторых самых запоминающихся музыкальных произведений и программ, в которых они использовались:
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Музыкальные произведения иностранных композиторов и исполнителей стали неотъемлемой частью советской теле- и радиокультуры, оставив заметный след в сердцах многих поколений.
Интересно отметить, что до 1973 года авторы этих композиций в большинстве своем не получали авторские отчисления, поскольку СССР не участвовал во Всемирной конвенции об авторском праве. Сразу оговорюсь, что в данном случае речь идет о выплатах за использование музыки в эфире программы при ее показе, а не о выплате за получение лицензии с целью включения музыкальных композиций в состав телепередач. Были ли выплачены гонорары правообладателям за включение музыкальных произведений в программы – история умалчивает.
Наиболее часто в советском телеэфире звучал оркестр французского композитора и аранжировщика Поля Мориа (Paul Mauriat), его музыку знал каждый советский гражданин.
В середине 1980-х годов, после нескольких лет разработки, стереоформат телевизионной трансляции начал широко применяться американскими телесетями. В результате этого стали пристальнее следить за музыкальным наполнением шоу, фильмов и сериалов, что увеличило роль музыкального супервайзера в успехах или неудачах сериалов. Одним из таких сериалов стал Miami Vice (1984), стильное шоу, известное своей передовой на тот момент музыкой так же, как и своей зрелищностью. Звучавшая в нем тема Джена Хаммера (Jan Hammer – Miami Vice Theme) стала хитом на радио, заняв первое место в чарте Billboard Hot 100 в 1985 году.
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Саундтреки к фильмам продолжали приносить прибыль, и музыкальные супервайзеры, ответственные за них, могли запускать новые хиты, поддерживать существующие музыкальные группы или возрождать старые. Вот только два примера массовых хитов из фильмов: Take My Breath Away от Berlin с саундтрека к фильму Top Gun (1986) и классическая Stand by Me Бена И. Кинга из одноименного фильма (1986).
Важный поворот в музыкальном продюсировании для телевизионных рекламных роликов произошел в 1987 году в США, когда рок-легенда Эрик Клэптон разрешил использовать свою песню After Midnight в рекламе пива Michelob. До этого рок-исполнители почти единогласно отказывались лицензировать свои песни для коммерческого использования, и решение Клэптона вызвало много споров на тот момент. Однако это помогло другим артистам в дальнейшем совершать подобные сделки, и в последующие годы лицензирование рок-хитов (и хитов в принципе) для рекламы стало более распространенной практикой.
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В 1990-е годы Россия переживала период значительных социальных и экономических изменений, которые оказали влияние и на сферу использования иностранной музыки. В это время рынок был переполнен пиратскими копиями аудиокассет и CD, а нелегальное распространение музыки через нелицензированные каналы достигло беспрецедентных масштабов. Законодательная база в области интеллектуальной собственности только начинала формироваться, и механизмы защиты авторских прав были слабо развиты, что делало борьбу с музыкальным пиратством крайне неэффективной.
Иностранные исполнители и музыкальные лейблы несли огромные финансовые потери из-за нелегального копирования и распространения их работ, в то время как российские потребители получали доступ к широкому спектру музыкального контента. Эта ситуация подчеркивала острую необходимость в разработке и внедрении эффективной системы правовой защиты в области интеллектуальной собственности, что стало возможным лишь с развитием законодательства и укреплением контроля в последующие годы.
Конец XX и начало XXI века ознаменовались дальнейшим развитием технологий и появлением интернета, что привело к глобальной цифровой революции в музыкальной индустрии. Последняя претерпела значительные изменения в минувшие десятилетия. Раньше, чтобы насладиться любимой музыкой, людям приходилось покупать виниловые пластинки и кассеты, тщательно собирать свою собственную коллекцию, но с появлением цифровых облачных сервисов и скоростного интернета все изменилось. Теперь нет необходимости гоняться за музыкой и тратить время на ее поиск. Современные сервисы предлагают потребителям огромные музыкальные каталоги, где можно найти практически все, что только пожелаешь. Благодаря этому музыка стала доступной в любое время и в любом месте. Больше нет нужды носить с собой винил (если ты не увлеченный диджей, конечно), а если ты будешь хвастать своей коллекцией CD, то рискуешь прослыть как минимум странным. Сегодня достаточно иметь доступ к стриминговому сервису, чтобы искать и выбирать песни под настроение и для рабочих задач.
Трансформация в музыкальной индустрии привела к удивительным возможностям для потребителей в целом. Больше нет необходимости тратить большие суммы на покупку музыки, а также нет риска потерять или повредить свои ценные записи. Вместо этого музыка стала доступна по подписке, что позволяет слушать любимые треки без ограничений – в этом основная заслуга технологий.
Музыкальные продюсеры стали использовать цифровые инструменты, и это сильно упростило работу в плане создания уникальных музыкальных плейлистов для фильмов, телешоу и видеоигр, подборок для поиска идей и обсуждения их с креативной командой проекта. Но так как специфика деятельности музыкального продюсера несколько отличается от простого прослушивания музыкальных композиций, это упрощение сказалось не на всем. Появление стриминговых сервисов, специализированных сайтов и социальных сетей открыло новые горизонты для распространения музыки и взаимодействия с аудиторией.
Сложно дать четкий ответ на вопрос: когда же наше сознание стало привыкать к той мысли, что за музыкальные права нужно выплачивать вознаграждение? Моя история лицензионного бизнеса началась в 2008 году, и я веду свой отсчет с того года. За последние двадцать лет в России произошли значительные изменения в области музыкального лицензирования и потребления контента, отражающие глобальные тенденции в защите авторских прав. В начале 2000-х годов рынок музыкального контента в стране был в значительной степени хаотичен и использование музыки часто осуществлялось без должного лицензирования. Ситуация начала меняться с развитием цифровых технологий и интернета, что привело к появлению законодательных инициатив, направленных на защиту прав исполнителей и авторов. Внедрение международных стандартов в сфере интеллектуальной собственности, вступление России в ВТО в 2012 году, а также активизация деятельности таких организаций, как РАО, ВОИС и Роспатент, способствовали укреплению законодательной базы. Это, в свою очередь, улучшило механизмы лицензирования и сбора авторских отчислений, позволив музыкантам и правообладателям получать вознаграждение за использование их творчества. Сегодня легальное использование музыкального контента в России регулируется строгими локальными правилами лицензирования, что способствует развитию культурного рынка и защите авторских прав на музыку.
В настоящее время мировой музыкальный рынок переживает значительные изменения, в том числе и в России. Многие крупные музыкальные лейблы приняли решение о своем уходе с российского рынка и изъяли свои каталоги[9]. Это решение, безусловно, оказывает влияние на доступность иностранного репертуара в локальных проектах – он просто не используется. Но это дает шанс местным артистам занять освободившееся место, и они могут посвятить свое время написанию музыки не только для чартов, но также и для специальных каталогов и баз, которые фокусируются на музыке для кинопроизводства и только начинают появляться на местном рынке.
Сервисы стриминга, социальные сети и различные платформы для обмена файлами позволяют любителям музыки находить и делиться любимыми треками, несмотря на физические и юридические барьеры. Таким образом, хотя уход крупных мировых музыкальных лейблов с российского рынка представляет собой вызов, он также стимулирует развитие творческого подхода и поиск новых путей для доступа к музыкальному контенту и его использованию в легальном поле. Это подчеркивает непреходящую ценность музыки как универсального языка, способного объединять людей, несмотря на географические и политические различия.
Сегодня музыкальное сопровождение является неотъемлемой частью медиаиндустрии, влияя на восприятие контента, эмоциональный отклик и связь с целевой аудиторией. Музыкальные супервайзеры продолжают исследовать новые технологии, источники музыкального контента и платформы для создания уникального звукового оформления, делая каждый проект неповторимым и запоминающимся.
Роли музыкального продюсера на проекте
Функционал музыкального продюсера на проекте – величина переменная, она сильно зависит от концепции продукта, который продакшен хочет получить на выходе, и если издалека можно уверенно сказать, что этот человек занимается только музыкой, то при детальном разборе его задач список дел может быть не столь очевидным.
Нередко происходит так, что работа музыкального продюсера начинается на самом раннем этапе создания проекта: когда он только придумывается, сценарий только пишется или график съемок только планируется. Его приглашают для консультации, где происходит первое знакомство с проектом, творческим коллективом (режиссером, сценаристом, продюсером, шоуранером и т. п.), участники встречи делятся своими мыслями о том, как они видят конечный продукт и какими музыкальными ресурсами планируется добиться этого результата. Под определением «креативная команда» я имею в виду всех участников на проекте, мнение которых может повлиять как на конкретные эпизоды в серии, если мы говорим о сериале, так и на концепцию проекта в целом. Музыкальный продюсер является связующим звеном между фантазиями кинопроизводства и миром музыки. Продюсеры и режиссеры, как правило, имея свой музыкальный бэкграунд, чувствуют, что бы они хотели услышать в контексте их будущего творения, но далеко не всегда этого достаточно, чтобы четко описать и донести свое видение до музыкального продюсера и объяснить, что именно им нужно. В то же время, композитор может не сразу понять, чего хочет режиссер, когда тот пытается сформулировать музыкальную задачу в формате: «Я хочу музыкальное сопровождение, которое бы звучало современно и модно. Что-то такое, что создаст некоторое напряжение и интригу, потому что в этой сцене условный Коля собирается открыть тайну условной Алисе». Или бывает так, что режиссер говорит: «Мы снимаем фильм про человека, который был известен несколько десятков лет назад, напиши для нас такую песню, которая могла бы стать хитом в то время… нам надо написать тему для главного героя в разной степени интриги: легкой, средней и сильной, это должна быть мелодия, которую мы смогли бы использовать везде». Согласись, что конкретики в таком творческом задании почти нет и что именно нужно делать, понять довольно сложно. Даже если все участники съемочной команды имеют большой опыт работы в производстве видеоконтента, все мы люди, и все мы разные, и каждый смотрит на мир под своим углом. Первостепенной задачей музыкального продюсера на старте проекта является калибровка настроек музыкального лексикона с режиссером и командой, попытаться понять, что именно имеет в виду режиссер, когда абстрактно выражает свои идеи о музыке через набор ощущений, эмоций, сравнений и референсов.
Композитор на проекте – это ремесленник, профессионал, который имеет определенный опыт в создании музыкального материала для подобного рода проектов с помощью личного инструментария (это может быть как только студийный компьютер c MIDI-клавиатурой для написания и сборки музыки, так и мини-студия с некоторым набором живых инструментов). Композитору необходимо пропустить через себя все вводные от креатива и превратить это в реальные звуки темы. В моменты постановки творческой задачи композитору, необходимо присутствие музыкального продюсера или музыкального редактора, который, в свою очередь, начинает задавать дополнительные наводящие вопросы режиссеру, чтобы постараться выяснить как можно подробнее, что именно тот имеет в виду, когда пытается описать какое-то музыкальное состояние, которое хотел бы ощутить по итогу проделанной работы: «Вам нравится модный стиль типа хип-хопа или вы предпочитаете неоклассику с элементами дронов? Вы хотите слушать простую музыку или предпочитаете что-то мелодичное, чему можно было бы подпевать, или взять уже готовую песню как лейтмотив проекта? Вам больше нравятся электронные звуки или звуки оркестра? Вы хотите, чтобы музыка звучала минорно и мрачно или немного напряженно и интригующе?» Таким образом музыкальный продюсер в союзе с композитором получает более конкретные ответы от креатива, и это помогает на начальном этапе отбросить все лишнее и думать всем в одном направлении.
При выборе музыки в проект всегда важно помнить, что музыкальная составляющая важна, но не приоритетна. Основой любого видеоконтента являются его актеры, качество съемки, сценарий и бюджет, музыка играет лишь вспомогательную роль, и ее задача – сделать контент зрелищным, эмоциональным и привлекательным для зрителя. Однако музыкальный продюсер не должен говорить этого композитору ни в коем случае! Для многих композиторов музыка является венцом творения в любом проекте, где бы она ни звучала, а фильм или сериал – это лишь площадка для их собственного искусства и самовыражения. Дипломатия – одна из ключевых способностей любого музыкального продюсера, очень важно умение договориться с композитором, выслушать, понять и, если это необходимо, вдохнуть в него новые силы, чтобы благополучно закончить проект, при этом оставляя композитора в глубоком убеждении, что музыка является ключевой точкой проекта, а режиссера – что музыка играет второстепенную роль по отношению к фильму!
Продолжая тему дипломатии: очень часто в творческих командах возникают конфликты эго с разных сторон, и музыкальный продюсер должен постоянно выступать посредником. В каждом проекте существует своя иерархия, как правило, команда формируется индивидуально под задачи и относительно доступности кадров на период проекта. Для музыкального продюсера критически важно сориентироваться в творческой среде и понять, кто принимает окончательные решения по согласованию музыки на проекте и его бюджету. Иерархия на бумаге часто отличается от реальной. Например, режиссер может быть ответственным, но на самом деле выбор музыкальных треков осуществляет видеомонтажер, который собирает куски отснятого материала в серию. Музыкальному продюсеру необходимо прочувствовать каждую рабочую ситуацию, чтобы определить, кто перед кем отвечает на самом деле и какую работу ему придется выполнять на проекте.
Иногда могут приходить запросы в формате: «Эй, музыкальный продюсер, мы не разбираемся в музыке, это твоя работа. Мы снимаем фильм. Сделай так, чтобы это звучало отлично!» С другой стороны, иногда режиссер проекта может сказать: «Вот такую музыку я хочу. Узнай сколько это будет стоить?» Но чаще музыкальный продюсер получает что-то среднее, и ему говорят: «Вот что я думаю. А ты как думаешь? Можем ли мы попробовать это? Могли бы мы получить лицензию на это? Как ты думаешь, это работает?»
Нет четких критериев в этой работе, она связана с людьми и их восприятием музыки, и, если есть желание быть успешным, надо уметь слушать и понимать тех, кто дает музыкальным продюсерам работу, и тех, кто пишет или владеет правами на музыку (правообладателей). Эти два мира – кинопроизводство и музыкальный рынок – не могут жить друг без друга, но в то же время никогда не могут нормально встретиться. Основная задача музыкального продюсера – «поженить» их, если не навсегда, то хотя бы в рамках текущих проектов и задач.
Музыкальный продюсер приносит в фильм расширение визуального и эмоционального пространства. Он делает незначительные сцены запоминающимися и помогает сформировать тон и настроение фильма, определяя песни, которые подходят к контексту. Кроме того, хороший музыкальный продюсер играет ключевую роль в выборе правильного композитора, помогает выбрать референсную музыку, которая может быть очень показательной, пока формируется настроение фильма. Затем он может быть привлечен на этапе постпродакшена и окончательного сведения звука, помогая отточить общее ощущение фильма через музыкальное полотно.
Режиссер и музыкальный продюсер работают вместе, сидя и смотря фильм в одной комнате, определяют, где хотят использовать музыку, которая уже была написана или которую хотят поставить на заднем плане в качестве звука из приемника или телевизора. За рубежом это называется споттинг (от слова spot – пятно): выбор мест, где будет зафиксировано звучание музыки; на такие встречи могут приглашать музыкального редактора (если это другой человек) и композитора.
Музыкальный продюсер предлагает музыкальные композиции в монтажной студии, где их прослушивают одновременно с просмотром сцены проекта. Часто бывает ситуация, когда кажется, что некоторые варианты песен будут работать отлично, пока ты их подбираешь в плеере, прокручивая сцену в голове, но когда ты ставишь песню в проект под «картинку», то мнение может кардинально поменяться – совместно с видео трек звучит нелепо, не попадает в акценты монтажа и только все портит, а другая песня, о которой ты и подумать не мог, наоборот, подходит идеально, словно и была создана специально под сцену. Очень часто приходится перекраивать оригинальное произведение (песню), переставляя куплеты и припев, чтобы она органично разместилась в «картинке» и максимально работала на «историю».
Музыкальный продюсер при работе в паре с композитором помогает добиться нужного темпа в кадре и правильных акцентов, чтобы зритель не думал о музыке и воспринимал ее органично с визуальным рядом. Музыкальный продюсер никогда не скажет: «Вот песня – ставь ее!» Он знает о музыке гораздо больше, чем режиссер, линейный продюсер, композитор или кто-либо другой на проекте, но это не дает ему права ультимативно определять музыкальный креатив проекта. Музыкальный продюсер всегда предлагает на выбор пять или шесть вариантов решения, о трех из которых режиссер никогда бы не подумал: «Я никогда не слышал эту музыку вообще. Это здорово!» И это помогает в совместной работе над фильмом или сериалом самым неожиданным образом.
Хотя музыкальный продюсер обычно ассоциируется с ТВ-шоу, кинопроизводством, рекламой, видеоиграми и другими медиа, требующими постпродакшена, это далеко не все области применения специалистов такого профиля. Новые арены и стадионы, на которых проводятся живые спортивные мероприятия – от футбольных матчей до иных спортивных состязаний, строятся каждый год, и опыт звукорежиссеров, работающих на таких площадках, становится все более важной частью музыкальной индустрии. Ведь именно музыкальный продюсер отвечает за создание и настройку музыкальной атмосферы, которая обеспечивает неповторимую эмоциональную поддержку для зрителей и участников.
Что такое синхронизация
Термин «синхронизация» я уже использовал ранее, но давайте все-таки разберемся подробнее: что же это на самом деле?
Синхронизация (от древнегреческого σύγχρονος (synchronos) – современный, одновременный, англ. Synchronization, или сокращенно synchr/synch/sync) – это основное определение в мире музыкального продюсера и редактора, у него, по сути, довольно простой смысл: уникальное совмещение и фиксация в определенном виде видеоизображения и музыкального произведения и звуков/шумов. Уникальное – потому что, если сдвинуть даже на полсекунды музыку влево или вправо на монтаже, все акценты, подчеркнутые музыкой, «поплывут», темпоритм нарушится, полнота восприятия сцены пропадет.
Наверное, все сталкивались с явлением, когда интернет подтормаживает и речь актера в картине расходится с движением губ. Это очень раздражает при просмотре.
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Запись селфи на телефон тоже относится к синхронизации, но синхронизация твоего лица и звуков голоса, которым ты наговорил текст, не имеет отношения к работе музыкального продюсера. А вот если ты под свое селфи подложил музыку, то уже получается, что ты создал новое аудиовизуальное произведение, или АВП (более подробно и детально, что это такое, мы разберем в главе 3), и попробовал себя в роли музыкального редактора! И это уже серьезно… или нет?.. Давай попробуем в этом разобраться подробнее.
Под синхронизационными проектами я имею в виду как в целом игровые и документальные фильмы, сериалы, телевизионные шоу, ТВ-программы, рекламу, видеоигры, сопровождающую веб-сайт музыку и даже театральные или цирковые постановки (если музыкальное произведение является частью сценария), так и частные случаи включения какой-либо отдельно взятой песни в состав сцены проекта: все будет зависеть от контекста.
Давай переведем пункт закона на понятный язык.
По нашим законам авторами аудиовизуального произведения являются три правообладателя:
1) режиссер-постановщик;
2) автор сценария;
3) композитор, являющийся автором музыкального произведения (с текстом или без текста), специально созданного для этого аудиовизуального произведения.
Прошу обратить внимание на третий пункт, потому что если ты композитор, которого привлекли к созданию документального фильма, сериала или рекламы, то ты изначально являешься равноценным правообладателем доли АВП наряду с режиссером и автором сценария. Это важно иметь в виду, если ты своими силами решил делать творческий контент с единомышленниками: в этом случае ты автоматически будешь иметь треть доли прав в созданном видеоконтенте, то есть принимать участие в решениях по управлению правами на вашего «ребенка». Если же тебя нанимают на работу в проект в качестве композитора, то, скорее всего, по договору у тебя заберут все права на результаты твоей интеллектуальной деятельности, так как твоя работа была заказана и оплачена. Далее ты не сможешь иметь права голоса на то, как будет распространяться видеоконтент твоим заказчиком.
Если еще нагляднее, то один человек пишет на бумаге историю (автор сценария), второй воплощает эту историю с помощью игры актеров (режиссер-постановщик), а ты как избранный композитор проекта озвучиваешь это все музыкой, наполняя проект эмоциональными красками, и действительно она так его преображает, что усиливает впечатление зрителя от увиденного и оставляет отпечаток в его сознании… Именно поэтому закон обязывает присваивать часть прав от участия в создании сериала, рекламы и иных проектов композитору проекта, если там звучит оригинальная музыка, то есть сочиненная и записанная специально для конкретного проекта. Это не касается уже изданной ранее музыки, с которой обычно имеет дело музыкальный редактор и которую решили использовать в составе проекта, – к ней мы еще вернемся. Детальнее о пунктах в законе я рассказываю в отдельной главе[10], а пока – двигаемся дальше.
Почему синхронизация важна в судьбе артиста?
Тут, как мне кажется, плюсы довольно очевидны, но давай порассуждаем.
Первый плюс – твой трек заметил зритель и есть потенциальный интерес к нему! Это уже событие, которое принесет тебе дополнительный разовый доход, на который ты не рассчитывал, пока тебе не подтвердили использование. Оплату результатов своей творческой деятельности получать всегда приятно, и действует это воодушевляюще. Сам факт подписания лицензионного соглашения на включение твоей песни в проект обязывает пользователя выплатить тебе оговоренную сумму в конкретные сроки. Это контролируемый процесс, и ты точно знаешь, сколько и когда тебе упадет на карточку или счет самозанятого или ИП, чтобы помечтать, куда эти деньги потратить. В начале творческого пути сумма может быть символическая, но все равно это дополнительный доход.
Второй плюс – если ты (я имею в виду твою музыку или результат твоей совместной работы с кем-то) попал в сериал с хорошим рейтингом и большим охватом аудитории, то его может увидеть вся страна, а иногда и не только. Это значит, что найдется большая часть новой активной аудитории, которая услышит тебя, заинтересуется и пойдет искать песню в интернете, например через SHAZAM, если песню можно идентифицировать, то есть она звучит в кадре без реплик актеров и сильных шумов достаточное время, чтобы приложение смогло распознать ее. Если песня не считывается, то по личным наблюдениям могу сказать, что особо увлеченные фанаты проекта всегда раскопают информацию обо всех песнях сериала и опубликуют плейлисты, и после для интересующейся аудитории не составляет большого труда найти любой трек, главное – чтобы он был выпущен к моменту выхода серии или всего проекта целиком. Имей в виду, что интерес к твоему репертуару может и не ограничиваться только той самой одной песней, существует большой шанс, что и твой остальной репертуар не останется без внимания любознательной аудитории, и как следствие новые стримы «упадут» в твою копилку квартальных финансовых отчетов от дистрибьютора. Если твою песню нашли и начали слушать уже вне контекста сериала – значит, растет узнаваемость твоего конкретного трека и следом – твоя как артиста.
Расскажу свой любимый кейс с певицей Margosha и песней «Лови». В 2019 году началась работа над проектом 13-серийного сериала «257 причин, чтобы жить» режиссера Максима Свешникова, в главной роли снималась Полина Максимова, его несложно найти на площадках онлайн-кинотеатров. Так вот, в конце первой серии сезона есть сцена, где героиня Полины Максимовой идет с чемоданом под дождем и плачет. На протяжении всей этой сцены звучит трек «Лови», причем он играет за кадром довольно громко, и киношумы (шаги, дождь и всхлипы актрисы) не сильно отвлекают от песни. До 26 марта 2020 года, дня премьеры серии, статистика SHAZAM была весьма скромная – один раз в неделю, а сразу после выхода серии… Ну, сами посмотрите.
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Буду откровенным, не всем песням везет с такой интеграцией, конечно, но это один из классических примеров из практики. Подобные проекты синхронизации могут стать для артиста ключевой ступенькой (а иногда и социальным лифтом) на новый уровень популярности, не стоит лишать себя таких потенциальных возможностей!
Второй пример – относительно свежий. Трек Dance в исполнении Kalashnikova попал в сцену ночного стрип-клуба. Песня начинает звучать как музыка за кадром и потом переходит внутрь заведения. То есть мы отчетливо слышим песню несколько секунд и потом ее «рассеивают» по залу стрип-клуба, создавая впечатление, что все герои в кадре слышат песню и двигаются под ритм.
Спустя некоторое время после премьеры серии я получил от девушки голосовое сообщение следующего содержания: «Денис, привет, я только что посмотрела первую серию, и я так счастлива! Я безумно рада! Хорошо, что попала в первую серию, ее точно посмотрят. Еще раз спасибо тебе большое!»
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До премьеры – 76 шазамов и после – 10 506.
 
На скринах от артиста ты можешь наглядно видеть интерес аудитории к этой песне, которые нашли ее непосредственно после просмотра серии. Результат 10,5 тысячи шазамов был преодолен примерно через пару месяцев после премьеры. Увеличение шазамов напрямую влияет на количество стримов твоего творчества на музыкальных площадках. Стриминг твоей песни – это дополнительная награда за твои труды, но это длинные деньги, отчеты по продажам и непосредственно выплаты ты увидишь не сразу, а спустя несколько месяцев
Третий плюс – после выхода сериальных проектов и кино существует системная практика выпускать OST проекта (Original Sound Track – оригинальная звуковая дорожка). Это может быть как композиторская музыка, так и смешанный плейлист самописной и оригинальной лицензированной музыки и песен, попавших в сериал. Плейлисты могут быть как официальные, сделанные по инициативе прокатчика сериала или продакшена, так и фанатские, выложенные на личном аккаунте для общего прослушивания. Если твоя песня после сериала попала во все возможные тематические плейлисты, связанные с проектом, считай это удачным бонусом от синхронизации. В таких компиляциях твой трек (пока мало кому известный) может стоять следующим по очереди воспроизведения за хитом, который тоже был интегрирован в проект, и слушатели плейлиста тебя, скорее всего, не пропустят и послушают, ведь они будут более лояльны к новым именам в своей музыкальной коллекции, если сериал им зашел.
Четвертый плюс – тоже про деньги, и опять про длинные, длиннее стриминговых. Если твоя музыка попала в сериал/фильм или рекламу и этот аудиовизуальный контент показывают, транслируя по локальным или федеральным ТВ-каналам, то за публичные показы в эфире тебе тоже полагаются выплаты от Российского авторского общества (РАО), но нужно будет зарегистрировать свои произведения у них[11].
Если говорить о рекламе, то это сезонный контент, и он, как правило, не живет более одного года в эфире, но во время активной фазы рекламной кампании плотность показов ролика может быть большая, и за каждый такой показ с твоей музыкой телеканалы должны отчитаться в РАО. Это касается рекламы, фильмов, сериалов, ТВ-шоу и программ, анонсов и заставок телеканала, их могут повторять сколько угодно раз в эфире канала (по заказу которого был создан аудиовизуальный контент), затем при желании можно продать лицензию на свой репертуар другому каналу и транслировать какое-то время фильмы и передачи там, тем самым продолжая публичные показы, и, соответственно, подавать отчеты в РАО о музыке, использованной в том или ином проекте. Это влечет за собой обязательные выплаты и популяризацию твоего трека у еще новой, не охваченной ранее аудитории, которая могла пропустить этот проект и только сейчас с ним столкнулась и услышала твою музыку в составе проекта. Все это считается, и за каждый показ РАО должно отчитываться перед правообладателем. Спустя какое-то время после выхода проекта с твоей песней ты, вероятнее всего, физически не сможешь отслеживать эфиры, но стриминговые активности и отчеты за публичное использование, возможно, каждый раз тебе будут на это указывать в виде аномалий на кривой числа прослушиваний песни и сумме роялти от РАО.
С «плюшками» синхронизации, вроде, разобрались, теперь, справедливости ради, хочу отметить, что синхронизация синхронизации рознь, в формуле успеха существует множество переменных, которые могут и не сказаться на твоих стримах и узнаваемости, мы подробнее разберем и поговорим об этом дальше[12]. Но личный опыт работы меня убедил в том, что любая лицензионная сделка с песней молодого артиста дает тебе как минимум прекрасный инфоповод для поста в социальных сетях, чтобы твои фанаты заинтересовались и дружно пошли посмотреть проект где «есть ты», ведь как-то музыкальный продюсер нашел этот трек, предложил креативу проекта и все получилось! А как получилось – нужно обязательно увидеть своими собственными глазами и услышать собственными ушами!
Музыка как способ усиления восприятия картинки
Музыка является одним из самых мощных инструментов, способных усилить эмоциональное восприятие любого аудиовизуального контента. Она способна подчеркнуть настроение, создать атмосферу и усилить эмоциональную глубину происходящего на экране (какой бы он ни был: ТВ или экран смартфона). Но музыка многолика, и музыкальные продюсеры давно поняли, что музыкальная концепция, принятая на проекте, вполне может повлиять на итоговый результат проекта.
Музыкальные стили, жанры и непосредственно инструменты играют важную роль в формировании концепции проекта, будь то фильм, реклама или видеоигра. Каждый музыкальный стиль имеет свою уникальную эмоциональную окраску и атмосферу, которые могут быть использованы для передачи определенного настроения или идеи. Например, рок-музыка с ее энергичными гитарными риффами и мощными ударными может подчеркнуть динамичность и напряженность сцен в экшен-фильме. С другой стороны, классическая музыка с ее изящными мелодиями и оркестровыми аранжировками может добавить элегантности и романтичности в историческую драму. Инструменты также играют важную роль в создании атмосферы проекта. Например, использование синтезаторов и электронных звуков может придать современность и технологичность, тогда как использование акустических инструментов, таких как фортепиано или скрипка, может добавить ощущение естественности и теплоты. В целом выбор музыкального стиля и инструментов является важным элементом влияния на концепцию проекта и помогает создать желаемую атмосферу и эмоциональную реакцию у аудитории.
Музыка имеет удивительную способность подчеркнуть и усилить атмосферу определенной эпохи, которую нам показывают на экране. Она может стать мощным инструментом, который помогает зрителю глубже погрузиться в происходящее и поверить в то, что мы видим. Когда мы слышим знакомую мелодию или ритм, который ассоциируется с определенным временем, наши эмоции и воспоминания моментально переносят нас в то время. Благодаря музыке мы можем почувствовать дух шестидесятых годов с их характерным звучанием рок-н-ролла или перенестись в эпоху дискотеки семидесятых с их зажигательными ритмами в стиле диско. Однако музыка также может быть использована для создания эффекта современности. Поставив актуальный трек, музыкальный продюсер может создать впечатление, что действие на экране происходит прямо сейчас, в наши дни, с героями, похожими на нас. Таким образом, музыка привязывает к реальности происходящее в сюжете.
Основное правило в рамках аудиовизуальных проектов – не мешать тому, что происходит в кадре! Однажды в соцсетях мне попался на глаза видеоролик с минутной видеозарисовкой про море и лето, дрон с камерой удалялся от лодки, которая плавала в чистейшей лазурной воде рядом с какими-то островами, за кадром играло откровенное техно, вообще не вязалось с картинкой, и в комментариях больше всего лайков набрал пост: «Great video, but the music sucks ruins everything» («Отличное видео, но отстойная музыка все портит»). Тогда для меня это стало любопытным открытием – что не только я не досмотрел ролик до конца по причине отвратительной музыки на фоне, но и еще около 350 человек разделили мое мнение и поставили лайк под этим комментарием.
С другой стороны, этот пример не говорит о том, что музыку в ролик подобрали откровенно неправильную, понятие правильности или неправильности в творчестве субъективно, и если создатель ролика посчитал, что тот техно-трек – то, что он бы хотел слышать неразрывно от созерцания райской картинки – так тому и быть. Он режиссер этого ролика, он так видит… Повлияла ли музыка негативно на количество лайков, мы никогда не узнаем, но ролик запомнился и вызвал эмоции – это важно.
Музыкальное решение может спасти проект, равно как и погубить его (сделать неинтересным), задача человека, который подбирает музыку (будь то личный блог или большой коммерческий проект), – найти ту самую музыку, которая бы дополняла видеоряд, вызывала правильную эмоцию, была легальна и доступна для использования в необходимом контексте и соответствовала ожиданиям бюджету на выкуп лицензии.
Один из ярких примеров использования музыки для усиления восприятия в кинематографе – фильм «Титаник» режиссера Джеймса Кэмерона. В этом эпическом романтическом фильме музыкальное сопровождение, написанное композитором Джеймсом Хорнером, играет важную роль в создании атмосферы и передаче эмоций. Знаменитая мелодия My Heart Will Go On, исполненная Селин Дион, стала неотъемлемой частью идентичности фильма и помогла зрителям еще глубже вжиться в историю главных героев. Несмотря на то что песня была выпущена в 1997 году и вплетена в контекст фильма, повествующего о трагедии 1912 года, у зрителя не возникает когнитивного диссонанса по этому поводу по причине того, что песня является повествователем художественного замысла режиссера и дополняет собой происходящую историю, а не интегрирована в контекст жизни актеров на корабле. Подобный прием был реализован в российском сериале «Слово пацана. Кровь на асфальте» (2023), когда основные события происходят в конце восьмидесятых годов, а в некоторых сценах звучит трек «Пыяла» от проекта «Аигел», выпущенный в 2020 году.
Еще одним примером использования музыки для усиления восприятия является фильм «Звездные войны». Музыка, написанная Джоном Уильямсом, стала неотъемлемой частью культуры и идентичности этой вселенной. Ее эпические и мощные мелодии помогают создать атмосферу приключения и подчеркнуть важность каждого момента в фильме. Музыка из «Звездных войн» стала настоящим символом франшизы, она помогает зрителям полностью погрузиться в мир далекой галактики. Если задуматься, то, что мы видим по сюжету, – дела далекого будущего, следовательно, музыка, которую мы слышим на протяжении фильма, тоже из будущего. В фантастической саге про будущее не может играть что-то знакомое, иначе у зрителя может возникнуть сомнение в правдивости происходящего на экране. Но есть и исключения, наверное, ты помнишь фантастический боевик «Защитники галактики» (Guardians of the Galaxy, 2014), где главный герой слушает в наушниках известный трек Redbone – Come and Get Your Love (1974). Там это обыграли так, что спустя непонятное множество лет главный герой, живя в далеком будущем, по-прежнему испытывает любовь к песням из прошлого, потому что их слушала его мама. Этот сценарный ход я считаю прекрасным, так как на моей памяти прошлое и будущее прекрасно умещаются в синхронизации, и это выглядит очень круто!
Как музыка попадает в телевизор? Кто принимает решение по включению музыки в проект?
Среди музыкантов ходят слухи, что на каждом проекте есть один-единственный человек, отвечающий за музыку, который открывает двери одним песням и закрывает перед другими, словно охрана на фейс-контроле ночного клуба, исходя из своих убеждений, предпочтений и инструкций. Работая в этой индустрии довольно давно, я не сталкивался с подобными персонами лично, но не исключаю, что где-то в коридорах ТВ-каналов подобная практика имеет место. В этой главе я бы хотел раскрыть картину мира, которая происходит на практике, во время того как рождается проект.
Давай порассуждаем на эту тему и начнем с самого начала, но, пожалуйста, cразу пообещай, что не будешь сидеть с идиотской ухмылкой на лице, когда прочитаешь следующую фразу: «Решение принимаешь ты!» Да, я не иронизирую, долго думал, как это сформулировать лаконично.
Первый раз ты принимаешь это решение, когда отправляешь свои песни музыкальному продюсеру / музыкальному редактору. И второй раз – это, пожалуй, самое важное: когда музыкальный редактор или кто-то со стороны производства сериала, кино или любого видеоконтента обращается к тебе с запросом на разрешение использовать твою песню в каком-либо проекте. Но как бы режиссер, все продюсеры ни хотели ее использовать, они не смогут этого сделать, если ты как правообладатель своей песни не дашь согласия – в этом основная суть.
Отказы правообладателей совсем не редкость, а часть рутины в синхронизации. Как правило, отказы случаются по идеологическим убеждениям, бизнес-нюансам, личным причинам или по финансовым разногласиям. Например, ты не интересуешься политикой, а на песню из твоего репертуара пришел запрос на ее интеграцию в предвыборный ролик. Скорее всего, ты откажешь в использовании. А может быть, ты вегетарианец и не хочешь, чтобы твоя песня звучала рядом с демонстрацией сцен, где есть, условно, мясные продукты, мертвые животные и тому подобный неоднозначный контент, – тоже повод подумать, нужно ли тебе это. Некоторые артисты не дают разрешения на использование своей музыки в откровенных эротических сценах и сценах сексуального характера, кто-то не хочет ассоциировать себя через свой репертуар с алкоголем, сигаретами и агрессией. Однажды у меня был в работе запрос на песню иностранной артистки, которую планировали использовать в новой рекламной кампании банка, но менеджмент артистки нам отказал, аргументировав свой ответ тем, что она категорически против любой банковской системы в мире.
Все мы разные, и у каждого свои приоритеты, взгляды на жизнь и цели. Отказать в использовании своей песни еще не конец света, главное – делать это тактично, пояснив причину своего решения, чтобы в будущем подобных ситуаций с этим клиентом не возникало; в то же время нужно постараться избежать недопонимания, чтобы у кинопродакшена не сложилось впечатления, что с тобой нельзя иметь дел вообще, чтобы они понимали, что отказ касается конкретного эпизода, но в ином контексте использование твоего репертуара вполне допустимо. В пору моей работы в локальных представительствах международных музыкальных лейблов у каждой песни была внутренняя электронная карточка, с графой «особые условия». Там часто указывали какие-то «особенности» артиста и его ограничения на использование репертуара, это здорово экономило всем время: можно было не писать лишний раз запросы зарубежным коллегам, чтобы не ждать нового отказа по типовым запросам. Если ты правообладатель и не даешь своего прямого разрешения на использование, то никто не вправе взять твою песню и разместить в проекте.
Итак, если с этим более-менее разобрались, то теперь давай вернемся к ситуации, когда ты готов и рад бы дать разрешение и любые сцены использования тебя не смущают, ты просто хочешь разобраться, кому писать и кто конкретно может тебе с этим помочь.
Если конкретно назвать должность человека, которого тебе стоит высматривать в титрах, то это, конечно музыкальный продюсер или музыкальный редактор – они могут быть твоими ближайшими помощниками в достижении цели. Но так как съемка любого проекта – это процесс коллективный, в нем задействовано множество людей и мнений, которые и высказывают свои идеи по каждой сцене (если говорить о сериале), где звучит музыка. В рекламных кругах бытует такая шутка – «опробуем на бухгалтерии». Это можно понимать так, что когда отделу маркетинга надо выбрать вариант «ближе к народу», они приходят в бухгалтерию и спрашивают, какой вариант из возможных им больше нравится.
В идеале творческая команда, чье мнение имеет вес на отборе музыки в сериале и кино, включает в себя режиссера, сценариста, шоураннера, композитора проекта, музыкального продюсера / музыкального редактора и режиссера-монтажера. В зависимости от масштаба проекта и его бюджета некоторые должности может совмещать один человек, например режиссер монтажа, который собирает серию, может раскладывать музыку по ней, предлагать музыкальные решения, а режиссер может снимать картину по собственному сценарию. Давай кратко пробежимся по специфике работы каждого участника проекта, поймем, как появляется музыка при его монтаже и происходит взаимодействие всех этих людей с музыкальным продюсером.
Музыкальный продюсер – человек, совмещающий творческие и организационные качества, он отвечает за ход выполнения всех музыкальных работ на проекте, чтобы они шли согласно графику, он непосредственно руководит композитором, чтобы тот писал музыку согласно заявленному творческому брифу и в отведенные сроки, рекомендует то или иное музыкальное решение в рамках проекта или конкретной сцены. Понимая бюджет проекта, он задает путь решения, как быть с музыкой, будем ли ее писать или воспользуемся музыкальными фонотеками, а может быть, лучше привлечь на запись песни для начальных титров какую-то известную персону или купить уже готовый трек и сделать кавер. Нередкая практика, когда музыкальный продюсер и композитор проекта – это одно лицо. Этому человеку необходимо иметь рабочий проект на своем компьютере с расставленной музыкой и альтернативными предложениями, согласовывать все музыкальные решения с режиссером или креативной командой, если команда не имеет физической возможности собраться в одном месте в силу обстоятельств, тогда согласование сцен может происходить онлайн в рабочих чатах проекта или с помощью других специально подготовленных для этого ресурсов, например www.frame.io.
Музыкальный редактор – это человек, который обладает определенным опытом работы с музыкой и правообладателями, знает, где можно найти ее официальные источники и сколько она ориентировочно стоит. Под словом «официальные» имеется в виду, что на рынке существуют правообладатели, они представляют интересы своих артистов и могут от своего лица выдавать лицензию на синхронизацию на свой репертуар. Даже если песня идеально подходит для проекта и вся креативная команда хочет, чтобы она осталась, в случае если музыкальный редактор знает, что с этим треком есть правовые проблемы, он должен или предупредить заранее об этих рисках, чтобы коллегиально было принято решение, или же вообще не показывать этот трек, чтобы не обрекать себя на потенциальные сложности с получением разрешения на использование данного произведения. Музыкальному редактору должен быть известен музыкальный бюджет на весь проект (хотя на практике его не всегда озвучивает заказчик), в его задачи входит обязанность внимательно следить за тем, чтобы бюджета хватило на весь сезон, а не только на первые две серии из десяти. Также в его обязанности входит поиск альтернатив с целью предложений на замену «дорогих» песен по запросу музыкального продюсера или других коллег из креативного отдела на проекте. Довольно частая практика для сериалов, когда в качестве референса ставят киномузыку Ханса Циммера или треки Coldplay и просят потом заменить на что-то такое же, но за 10 000 – 20 000 рублей. Кстати, получение мастер-фонограммы от правообладателей, чтобы играла правильная фонограмма, а не WhatsApp Ptt 2022-12-01 at 12.44.10.mp3, тоже входит в поле задач музыкального редактора. В обязанности музыкального редактора не входит задача по расставлению музыки в рабочем проекте, так как это требует дополнительного времени, технических навыков базового монтажа, знания программного обеспечения и наличия софта. Но по договоренности эту часть работы музыкальный редактор может взять на себя, в таком случае риски появления неопознанной музыки минимизируются и контроль качества правовой чистоты репертуара может стремиться к 100 %. «Почему может?» – спросишь ты. Потому что при передаче проекта композитору или звукорежиссеру на постпродакшен нельзя исключить шанс попадания новой песни или инструментальной темы с предыдущей версии проекта этой серии, которая случайно сохранилась при копировании, о которой забыли предупредить музыкального редактора или сами упустили, и эти «недоразумения» можно будет отследить только на этапе финального просмотра монтажа серии со звуком.
Композитор – человек, который пишет оригинальную музыку на проекте. К оригинальным песням он мало имеет отношения, так как задача композитора – поддерживать действие в сюжете и музыкальным оформлением сопровождать проект, придумывая уникальную (то есть такую, какой еще не было) музыку, которую не нужно будет согласовывать со сторонними правообладателями (если, конечно, нет задачи переиграть чужие мелодии известных тем, согласовав с правообладателем). Подходы к работе композитора бывают двух типов: 1) оригинальная музыка с нуля от маэстро, в которой он подчеркивает музыкальными акцентами важные события сюжета и его развитие; 2) музыка, созданная по референсам, – композитор пишет музыку настроения, схожего с оригинальным референсом, вдохновляясь на запись своего произведения.
В первом случае композитор, пообщавшись с режиссером и креативом проекта, предлагает свое видение музыки: музыкальную концепцию, ее исполнение, инструменты, которые он хотел бы использовать для реализации своей идеи, и так далее… Это может быть реализовано камерно, в небольшой студии, с помощью VST-инструментов и пары приглашенных сессионных музыкантов, или же можно подойти к вопросу глобально, предложив живой оркестр для записи на «Мосфильме». Разные варианты подхода к созданию оригинального музыкального оформления проекта напрямую влияют на сроки реализации и бюджет. Например, если необходима запись некоторого числа живых инструментов, то это обязательно влечет за собой аренду студии определенного уровня и вместимости, поиск сессионных музыкантов и их логистика посещения места записи, приглашение звукорежиссера, который все сделает правильно и передаст материалы в работу корректно, также не стоит забывать о документально-правовой составляющей – со всеми нужно будет подписать лицензионное соглашение по передаче исполнительских прав на все записанные материалы. Помимо творческой составляющей процесса всегда существует административная, которую тоже нужно будет держать в голове в любой из выбранных концепций с композитором.
Второй вариант с точки зрения сроков и логистики выглядит проще. Композитор получает серию с музыкальными решениями на основе референсов, и его просят создать подобную музыку. Референсные треки служат для него своеобразной разметкой, которая помогает понять степень настроения в сцене и указывает на ключевые моменты, которые стоит отбить акцентами. Оригинальные песни, которые могут быть расставлены по серии, – это область внимания музыкального редактора, и он принимает решения по этой части контента, исходя из возможности лицензирования и бюджета проекта.
Задача композитора – создавать новую уникальную музыку, которая выделит этот проект среди прочих. В его задачи не входит компетенция в правах на стороннюю музыку и «очистка» прав на оригинальные песни, хотя, справедливости ради хочу отметить, существуют композиторы, которые могут совмещать в своем лице роль музыкального продюсера и музыкального редактора, предлагать оригинальные песни со своей стороны и договариваться с правообладателями, – все зависит от степени интереса к данной области работы и желания тратить на это время.
Режиссер монтажа – человек, который непосредственно работает в проекте серии за компьютером в профессиональных программах, например Avid, Premier, DaVinci, собирает отснятые дубли в определенном порядке так, чтобы соблюдались логика развития сюжета и творческий замысел режиссера и сценариста, чтобы серия соответствовала заявленному хронометражу. Как правило, такой драфт собирается без музыки вообще, но иногда бывают исключения, например динамичные сцены погони, драки, танцевальные сцены, их проще собирать под музыкальное сопровождение, которое дает ритм монтажу и настроение сцене. Частая практика на съемочной площадке, когда откровенно танцевальные/тусовочные сцены снимают на площадке без музыки, и потом на монтаже довольно непросто склеить такие эпизоды так, чтобы при дальнейшем наложении музыки не «дергался глаз» оттого, что в каких-то моментах актеры попадают своими движениями в ритм песни, а при другом ракурсе – уже нет. Режиссер монтажа использует музыку как вспомогательный инструмент для соблюдения монтажного ритма и передачу той самой эмоции, которую зритель должен почувствовать в данный момент, при просмотре картины. Опытный режиссер монтажа под руководством главного режиссера проекта понимает, где просится музыка и как она работает с картинкой. У него, скорее всего, есть свой рабочий архив музыкальных файлов с прошлых проектов, которые хранятся на жестком диске рабочего компьютера. Они могут быть подписаны по-простому, ассоциативно понятно только ему, например «грусть. mp3», «заплатка. mp3», «vstre4a.mp3», «Joy.wav» или даже «WhatsApp Ptt 2022-12-01 at 12.44.10.mp3» – последний вариант названия появляется в каталоге референсов, когда присланный через мессенджер файл было лень переименовать и он так и остался. Подобные названия аудиофайлов нужны для того, чтобы на монтаже можно было быстро подобрать что-то близкое к тому, что поддержит склейку сцен в эпизоде. Это может быть инструментальная композиторская музыка из мировых кинохитов или любимые темы режиссера монтажа, которые он хранит у себя, в том числе это могут быть треки из различных музыкальных библиотек. Режиссер монтажа не думает о том, кто правообладатель того или иного произведения, а просто оперирует музыкой различных стилей и жанров в рамках решения своих задач, правовые аспекты – вне его компетенций.
На начальном этапе сборки проекта режиссер монтажа использует музыкальные файлы в формате mp3, скачанные из интернета (из официальных музыкальных источников или любых иных сайтов), просто чтобы «примерить» трек и послушать его с картинкой. Этот формат аудиофайлов достаточно универсальный для того, чтобы экономить место на диске и работать с достойным качеством звука. Не всегда есть возможность и время найти музыкальные файлы сразу в максимальном формате wav или aiff, да и общий объем такого видеопроекта со всеми файлами может быть слишком большим. Если рабочий файл занимает несколько гигабайт, то с ним довольно хлопотно обращаться, долго закачивать и выкачивать из облака, нужно много свободного места на диске, чтобы хранить и обмениваться такими файлами с коллегами. На стадии проработки серии режиссером монтажа по склейкам сцен и музыкальному сопровождению формат mp3 отлично справляется.
Также на практике существует другой подход при работе с музыкальным репертуаром. На этапе сборки серий проекта режиссер и музыкальный продюсер обсуждают его концепцию, основные настроения и характеры героев сюжета, планируемые сцены, в которых необходима музыка того или иного жанра, музыкальный формат, необходимость присутствия хитов и так далее. После чего музыкальный продюсер проекта делает подборку музыкальных материалов согласно брифу, предварительно проверяя потенциальную возможность использования и доступность дальнейшего получения лицензии на все, что он предлагает. Это могут быть как музыкальные композиции из музыкальных фонотек, так и оригинальные песни от крупных и маленьких лейблов и артистов. В результате собирается папка с музыкальными файлами специально для нужд конкретного проекта. Режиссер монтажа получает эту папку с контентом, где музыкальные материалы могут быть дополнительно разложены на подпапки, например по темам героев: «Темы Марго», «Темы Сидорова», «Темы Ржавого» или по ситуативности: «Темы воспоминаний», «Темы погони», «Темы тревоги», «Темы интриги», «Темы любви» и так далее. Конечно, на начальном этапе примерки музыки и поиска идей нет никакой гарантии, что музыкальный продюсер разложил по папкам все корректно и музыкальный трек из папки «Темы любви» будет звучать в любовных сценах. Совсем не факт, может быть, режиссер посчитает, что он отлично подойдет в сцену драки или еще куда.
Такой подход к подбору музыки на проект сильно сокращает время на поиски референсов режиссеру монтажа, и эти референсы потом можно будет не менять. Если креатив проекта согласится с таким музыкальным решением, то дальше останется только согласовать с правообладателем использование музыки в контексте конкретной сцены и на некоторое время не думать о ней.
Оба варианта появления музыки у режиссера монтажа рабочие, и у каждого есть свои плюсы и минусы.
Если монтаж проекта не ограничивать правовыми рамками и не думать о том, доступно ли сейчас по бюджету купить песню группы AC/DC или Queen, то в контекст проекта можно интегрировать любую музыку, которая удовлетворяет решению творческой задачи, поставленной режиссером. С одной стороны, это здорово, ведь у художника развязаны руки и он может создавать свою картину, используя все музыкальные краски и оттенки, которые он только сможет вспомнить. Идет творческий процесс – все понятно, но дальше неизбежно приходит суровая реальность. Минусы такого подхода могут испортить картину праздника, когда серия с расставленной музыкой попадет заказчику проекта, а тот, в восторге от работы, попросит посчитать, сколько будет стоить покупка всей музыки, что уже расставлена. Проект попадает к музыкальному редактору, и он начнет говорить, что западный репертуар мы не можем купить по причине недоступности, что стоимость лицензии на зарубежный хит съест весь музыкальный бюджет и необходимо будет искать замену в доступном музыкальном поле вариантов, а найти замену иностранному хиту бывает крайне непросто.
Если весь музыкальный репертуар попадает в монтаж от музыкального продюсера и режиссер монтажа ставит в проект только данный ему контент, то это сильно упрощает работу в дальнейшем, так как источник появления музыки и правообладатели ему понятны, и если что-то подошло и креативу понравилось, то сцена считается принятой, остается только документально оформить с правообладателем музыкальный трек. Но если ни один из предложенных вариантов не подошел и сцена не закрыта музыкой, то музыкальный продюсер должен продолжать поиски идей. Этот подход некоторым образом ограничивает возможности креатива при выборе композиций и иногда вынуждает идти на компромиссы, за неимением лучшего варианта.
Сценарист – это человек, который пишет сценарий для фильма, сериала или другого визуального медиа. Сценарий включает в себя диалоги, описания сцен, развитие сюжета, а также характеры и мотивы персонажей. Основная задача сценариста – создать структуру истории и прописать ее таким образом, чтобы она была интересна зрителю и соответствовала требованиям режиссера, продюсера, студии или заказчика. Он, как никто, понимает своих героев, накал страстей в сценах и к чему это все приведет. Он может вписывать музыкальные темы на этапе сценария, например когда герой напевает свою любимую песню или она стоит у него вместо звонка мобильного телефона, тем самым дополнительно раскрывая его внутренний мир для зрителя.
При работе над музыкой первой серии сериала музыкальный продюсер может не знать, что будет во второй и чем вообще закончится этот сезон. Сценарист может подсказать и направить ход музыкального креатива в нужном направлении, чтобы музыкальная интрига раскрывалась по мере развития сюжета. Сценаристы могут работать как по заказу, так и самостоятельно, предлагая свои идеи студиям и продюсерам.
Режиссер – главный человек проекта, который воплотил в кадре с помощью актеров то, что сценарист написал на бумаге. Его мнение по музыкальному креативу, как правило, не обсуждается, и если он хочет поставить что-то звучать в кадре, значит, с большой долей вероятности оно там будет звучать, исключения могут быть только из-за бюджета проекта или иных причин, например заказчик проекта видит музыкальное решение в сцене несколько иначе. Режиссеры бывают разные, начинающие и с именем. Если за плечами у человека есть ряд успешных кассовых проектов и он настаивает на том, чтобы в новом проекте звучал конкретный дорогой трек, превышающий возможности бюджета, то не исключено, что заказчики проекта прислушаются к его мнению и смогут выделить дополнительные средства для приобретения той самой песни.
Шоураннер (англ. showrunner) – термин, пришедший к нам с американского телевидения, обозначает человека, работающего исполнительным продюсером, отвечающего за основное направление и развитие проекта. Шоураннер обычно совмещает обязанности сценариста, исполнительного продюсера и редактора сценариев – проще говоря, этот человек задействован на всех этапах создания проекта и его главная цель – сделать проект интересным для зрителя и кассовым для инвесторов. Его мнение очень важно в выборе музыкальной концепции и реализации на проекте, и к нему прислушиваются музыкальный продюсер, музыкальный редактор, композитор и режиссер монтажа, равно как и другие участники процесса.
Совокупность творческой энергии всех этих людей на проекте на выходе дает тот продукт, который ты можешь наблюдать на площадках онлайн- и офлайн-кинотеатров и в ТВ-эфире.
Небольшой лайфхак в конце главы: если ты посмотрел фильм или сериал, тебе понравилась там музыка и свой репертуар ты считаешь ничем не хуже того, что ты только что услышал, то не поленись посмотреть в конце титры, найди должности тех, кто занимался проектом, согласно информации выше, и выпиши себе их имена. Попробуй познакомиться с работами этих людей поближе, посмотри, где еще они принимали участие, – не исключено, что в новом сезоне проекта они также будут составлять креативную команду и у тебя появится возможность показать им свой репертуар и завязать деловые отношения.
Что такое трейлер. История появления трейлеров к фильмам
Трейлеры к фильмам являются неотъемлемой частью кинематографа и играют важную роль в продвижении картины. Они позволяют зрителям получить представление о сюжете, актерском составе и общей атмосфере фильма, вызывая интерес и желание его посмотреть. История появления трейлеров насчитывает уже более столетия и тесно связана с развитием киноиндустрии.
В переводе с английского значение глагола trail – «тащить», «плестись», и в начале своего появления это были короткие видео, которые шли после сеанса многосерийных фильмов в кинотеатре и анонсировали события, ждущие зрителя в следующей серии. Из-за того что трейлеры изначально показывали после, то есть они следовали за основным фильмом, термин «трейлер» был использован для описания этой рекламы, несмотря на то что она предшествовала, предваряла фильм, который она продвигала. Эта практика оказалась нисколько не эффективной, зрители ее часто игнорировали, покидая кинотеатр сразу же после основного фильма. Показ трейлера после серии в наше время сохранился только на ТВ в качестве 30-секундной видеонарезки кадров из новой серии и на онлайн-площадках кинотеатров, которые открывают краткое содержание сюжета будущей серии, побуждая зрителя дождаться премьеры через неделю и обязательно включить новую серию.
Позже кинотеатры изменили свою практику, и трейлеры стали одной из частей кинопрограммы, включавшей мультфильмы, хронику новостей и сериалы приключений. В настоящее время более сложные трейлеры и коммерческие рекламные ролики в значительной степени заменили другие формы развлечений перед фильмом, и в крупных сетях кинотеатров примерно первые двадцать минут после указанного времени начала сеанса посвящены трейлерам.
Первый трейлер, показанный в американском кинотеатре, датируется ноябрем 1913 года, когда Нилс Гранлунд, рекламный менеджер сети кинотеатров Маркуса Лоу, создал короткометражный промофильм для мюзикла The Pleasure Seekers, который открывался в театре Winter Garden на Бродвее. Как сообщалось в статье службы новостей, опубликованной в газете Lincoln, Nebraska Daily Star, этот подход был описан как «совершенно новый и уникальный трюк», «движущиеся картинки репетиций и других событий, связанных с постановкой, будут отправлены заранее в кинотеатры Лоу и займут место большей части рекламы на щитах». Гранлунд также первым представил трейлер для предстоящего фильма, используя слайдовую технику для продвижения фильма с Чарли Чаплином в кинотеатре Лоу на Седьмой авеню в Гарлеме в 1914 году.
До конца 1950-х годов трейлеры в основном создавались Национальной службой экрана и состояли из различных ключевых сцен рекламируемого фильма, часто дополненных крупным описательным текстом, комментирующим сюжет, и саундтреком, обычно взятым из музыкальных библиотек студий. В большинстве трейлеров была какая-либо форма озвучания, и те, которые имели озвучку, часто использовали громкие голоса – практика, которая сократилась в 2000-х годах.
В начале 1960-х годов лицо трейлеров кинопроизводства изменилось. Бестекстовые трейлеры, монтажные трейлеры и быстрый монтаж стали популярными в основном благодаря приходу Нового Голливуда и техникам, которые становились все более популярными на телевидении. Среди тех, кто установил тренды, был Стэнли Кубрик со своими монтажными трейлерами для фильмов «Лолита» (1962), «Доктор Стрейнджлав, или Как я научился не волноваться и полюбил атомную бомбу» (1964) и «2001 год: Космическая одиссея» (1968). Главным вдохновением Кубрика для трейлера «Доктор Стрейнджлав» был короткометражный фильм «Очень хорошо, очень хорошо» (1961) канадского режиссера Артура Липсетта. Пабло Ферро, который разработал техники, необходимые для успеха кампании Кубрика, создал трейлер «Доктор Стрейнджлав», а также награжденный трейлер для «Заводного апельсина» (1971).
VHS-кассеты для домашнего просмотра, взятые в прокате или приобретенные в домашнюю коллекцию, содержали трейлеры других фильмов, выпущенных той же компанией, которые должны были появиться вскоре как новинки. Чтобы не тратить деньги на рекламу по телевидению, киностудии прибегали к таким уловкам. Большинство видеокассет VHS содержали трейлеры в начале кассеты, но некоторые видеокассеты VHS содержали превью в конце фильма или и в начале, и в конце кассеты. Видеокассеты VHS, содержащие трейлеры в конце, обычно напоминали зрителю о том, чтобы «не выключать после фильма для большего количества превью». С появлением DVD и Blu-ray, а также прямой трансляции и мобильных устройств трейлеры могут служить бонусным материалом, а не обязательной частью просмотра перед фильмом.
Возможно, это покажется странным, но если говорить о музыке в трейлере и музыке в фильме, то далеко не всегда случается так, что музыка, которая звучит в кино, повторяется в трейлере. И наоборот, если ты услышал крутой трек в рекламе, кино или сериале, совсем не значит, что будет стоять в контексте проекта. Трейлер – это рекламный ролик, цель которого – продать тебе фильм, побудить купить билет в кино на сеанс, оформить подписку в онлайн-кинотеатре или просто заставить тебя сидеть перед экраном и смотреть конкретный продукт в плохом качестве по запросу «смотреть кино онлайн». В момент просмотра трейлера включаются все доступные аудиовизуальные инструменты, которые только могут быть, чтобы произвести на человека впечатление, и музыка – один из мощных элементов воздействия. Обычная практика, когда над созданием трейлера к сериалу и над собственно сериалом работают разные творческие команды. Они даже могут быть не знакомы и не пересекаться по роду своей деятельности, но цели у них одинаковые. Те, кто делает сериал, ориентированы на производство хорошего продукта в целом, чтобы его было интересно смотреть зрителю. Производители трейлера создают короткие ролики из фрагментов сериала с целью максимально зацепить как можно больше аудитории и привлечь внимание к премьере, от этого во многом зависят кассовые сборы проекта и принимается решение о производстве следующих сезонов.
Где они берут музыку для проекта. Вводная история
Если говорить глобально, то я выделил бы три основных источника появления музыки в поле зрения музыкального продюсера под проект: 1) инструментальная музыка или с вокалом из локальных и зарубежных музыкальных библиотек (еще такие каталоги называют стоками, а тип такой музыки – продакшен-музыкой); 2) инструментальная музыка или песни от всевозможных лейблов, инди-артистов; 3) вновь созданная музыка от композитора.
Музыкальные каталоги с продашкен-музыкой (production music, или стоковой музыкой) представляют собой огромные коллекции музыкальных треков разных жанров, стилей и направленностей, которые можно использовать при создании различного аудиовизуального контента (фильмов, телешоу, рекламы, видеоигр и подкастов). Эта музыка создается специально для этих целей, у ее авторов и исполнителей нет задачи в продвижении этого репертуара через стандартный набор маркетинговых каналов, таких как посевы в интернете или радиоэфиры. Она обычно лицензируется через музыкальные онлайн-библиотеки или через их представителей на различных территориях, что позволяет создателям контента легко находить и использовать треки, соответствующие их потребностям. Такая музыка производится исключительно для того, чтобы на нее купили лицензию и использовали в как можно большем числе проектов по всему миру, если мы говорим о международных каталогах. Основное отличие продакшен-музыки от коммерческих релизов в том, что она не предназначена для продажи или публичного исполнения в качестве самостоятельного произведения, а создается с расчетом на конкретные задачи, такие как сопровождение визуальных эффектов, создание настроения или поддержка драматического действия. Создатели такого репертуара априори согласны на любую возможную синхронизацию их музыки в состав контента, не нужно дополнительно согласовывать с ними каждый факт включения их трека в проекты. Иногда этот тип контента некоторые могут еще называть «предочищенным» (pre-cleared content), то есть заранее согласованным для синхронизации. Стоимость лицензии будет зависеть напрямую от формата контента и объема необходимых прав, но, как правило, это всегда понятная схема расчета с фиксированными ставками.
Представляю твоему вниманию обзор мировых музыкальных каталогов для общего развития.
Каталоги-гиганты: BMG Production Music, Warner/Chappell Production Music, Universal Production Music, Extreme Music. Эти бренды включают в себя множество дочерних лейблов продакшен-музыки. В плане денег и власти библиотечный ландшафт контролируется крупными корпоративными музыкальными гигантами с длинными цепочками владения. Например, BMG Production Music – это американская компания по созданию продакшен-музыки, расположенная в Санта-Монике, Калифорния, и принадлежащая BMG Rights Management, дочерней компании немецкого холдинга Bertelsmann. Основанная в 1993 году под названием Immediate Music, она известна своей специализацией на создании высококачественной музыки для трейлеров коммерческих фильмов. Музыка компании использовалась в трейлерах таких фильмов, как «Аватар», «Пираты Карибского моря: На краю света», «Матрица», фильмы вселенной Marvel, «Властелин колец» и многих других. Immediate Music была основана в 1993 году Джеффри Фейманом и Йоавом Гореном, а их первой музыкальной композицией для трейлера стал трек к криминальной драме «Путь Карлито» (1993). Изначально компания занималась исключительно созданием музыки для трейлеров фильмов, но в 2008 году расширила деятельность, предоставив свои музыкальные библиотеки индустриям видеоигр и рекламы. Помимо Immediate Music они управляют компанией 1 Revolution Music, основанной в 2010 году, которая специализируется на создании саундтреков для телевидения и трейлеров. Их звукозаписывающий лейбл Imperativa Records с 2006 года выпускает для широкой публики альбомы в жанре эпической музыки.
Warner Chappell Production Music (WCPM) является одним из мировых лидеров в индустрии продакшен-музыки и создания уникальных музыкальных композиций, входит в семьи Warner Music Group и Warner Chappell Music. WCPM владеет более чем 120 каталогами, в которых собраны композиторы и артисты, удостоенные наград Эмми, Telly, Addy и Promax. С собственными студиями в Лос-Анджелесе и Нэшвилле, а также офисами в Гамбурге, Париже, Лондоне, странах Бенилюкса и Сан-Паулу, WCPM выпускает более 1000 альбомов в год, охватывая многочисленные популярные жанры, а также классику, оркестровую музыку, джаз, трейлерную музыку, звуковой дизайн, этническую и архивную музыку.
Universal Production Music Уильяма Проуза, ранее известная как Killer Tracks, выпускает более 45 альбомов с новой музыкой каждый месяц. Это компания, которая производит и лицензирует продакшен-музыку для использования в кино, на телевидении, в рекламе и интерактивных медиа. Компания была основана в Голливуде, Калифорния, в 1989 году с первоначальным каталогом из 3 °CD-дисков. Является дочерним предприятием Universal Music Publishing Group. До 2007 года Killer Tracks принадлежала подразделению продакшен-музыки BMG Music Publishing, которое было продано вместе с другими активами компании. 12 сентября 2019 года Killer Tracks провела ребрендинг и сменила название на Universal Production Music. Их музыка в первую очередь предназначена для лицензирования в формате B2B (бизнес для бизнеса).
Extreme Music – это подразделение Sony Music Publishing, которое занимается созданием и лицензированием продакшен-музыки для телевидения, кино, рекламы и цифровых медиа. В их музыкальной библиотеке можно найти работы таких именитых артистов и композиторов, как Куинси Джонс, Ханс Циммер, Джордж Мартин, Снуп Догг, Xzibit, Junkie XL, Лабринт, Рамин Джавади, Тимбалэнд, Рики Рид, Брайан Тайлер, Блюз Сарасено, Родни Джеркинс, Эдди Крамер, Джон Дебни, Two Steps from Hell и Двизил Заппа. Основной офис компании находится в Лондоне, а творческая команда работает в Санта-Монике, Калифорния. С августа 2023 года в состав Extreme Music влился легендарный каталог KPM, основанный в Великобритании, он начал свою историю в 1830 году как результат сотрудничества двух производителей музыкальных инструментов – Роберта Уильяма Кита (Robert William Keith (1787–1846)) и Уильяма Проуза (William Prowse (1801–1886)). Являясь одной из старейших, она задала основу для всей музыкальной синхронизации. В 60-е и 70-е годы прошлого века, во времена расцвета телевидения, KPM была ведущей музыкальной компанией того времени, предоставляя музыку для самых популярных британских телевизионных программ, таких как Уимблдон, Grandstand, Grange Hill и Mastermind, а также американских классических шоу, включая The People’s Court и Monday Night Football. Благодаря своему богатому музыкальному наследию каталог широко признан ведущими музыкальными супервайзерами и продюсерами по всему миру.
Благодаря гигантским музыкальным каталогам, насчитывающим до нескольких сот тысяч треков, и высокому качеству материалов эти компании уже много лет работают на международном рынке, и большинство из них до 2022 года были доступны в России через официальных представителей.
Существует множество крупных независимых продакшен-фонотек, которые самостоятельно развивают собственные каталоги, например De Wolfe Music (ранее известная как Music de Wolfe) – британская компания по производству музыки, была основана Мейером де Вольфом в 1909 году и начала свою музыкальную библиотеку в 1927 году с появлением звукового кино, West One Music Group – британская международная компания по производству музыки. Основанная в Сохо, Лондон, в 2003 году, сосредоточена на создании и производстве музыки для использования в медиа, Audio Network – каталог, основанный в 2001 году Эндрю Саннаксом (Andrew Sunnucks) и Робертом Херстом (Robert Hurst) в Великобритании, в настоящий момент насчитывающий около 170 композиторов, создающих уникальный музыкальный контент.
Royalty-Free онлайн-ресурсы: большая и растущая часть рынка занята крупными онлайн-порталами, такими как Soundstripe, Pond 5, Premium Beat и Envato (audiojungle) и подобными. Они обычно известны как royalty-free библиотеки (если переводить дословно – свободные от роялти), что технически означает, что после того, как клиент купил лицензию на трек, он может использовать его в своих проектах столько раз, сколько захочет. Однако за пределами этого узкого определения термин royalty-free является неправильным, он приобрел значение определенной категории компаний, которые продают онлайн-лицензии на рынке, независимо от того, являются они технически «без роялти» или нет.
Исторически рынок таких музыкальных каталогов был ориентирован на частный сегмент потребления, такой как веб-сайты, корпоративные видео, свадебные и личные видео, – в общем, на тех, у кого нет большого бюджета для работы с музыкой и контентом. Однако времена меняются, и к нам все чаще стали поступать запросы на приобретение прав на тот или иной трек из этих каталогов.
За свою практику работы с продакшен-музыкой я познакомился с большим числом крупных и независимых каталогов, по моим прогнозам, глобально в мире их насчитывается от трех до четырех тысяч. У всех есть свои сильные и слабые стороны в части музыкального продакшена, удобства навигации, бизнес-модели и, конечно, контента, но универсального каталога в плане репертуара не найти, то есть нет такой фонотеки, которая могла бы удовлетворить потребности в любом музыкальном жанре на любом проекте. Так, к сожалению, не бывает, ведь чтобы хорошо исполнять музыку в стиле кантри, нужно родиться в условном Техасе, а чтобы спеть «Калинку-малинку» без акцента, ее нужно записать настоящим русским народным хором. Охватить все мировые музыкальные направления и сделать качественно – задача амбициозная и маловыполнимая. Как правило, музыкальные каталоги начинают вырастать из музыкальных предпочтений своих основателей, в дальнейшем привлекая единомышленников, которые увлечены также темой продвижения своего любимого музыкального и коммерчески востребованного стиля, но уже другого жанра, за счет которого происходит расширение дочернего каталога. Такие каталоги могут переходить от одного музыкального правообладателя к другому в полном объеме или «растворяться» репертуаром в новых базах.
За всеми музыкальными миграциями приходится следить музыкальному продюсеру и держать руку на пульсе, чтобы не оказаться в невыгодной ситуации, когда он предложил на выбор несколько музыкальных треков в сцену, а позже оказалось, что музыкальная фонотека уже недоступна для лицензирования по некоторым причинам или конкретный трек пропал из того каталога, потому что договор с композитором закончился.
Второй вектор направления для поиска музыки – это, конечно же, оригинальная музыка, созданная за все время существования человечества. Чем шире музыкальный кругозор у продюсера, тем легче объясняться с креативом проекта с помощью референсов. Но музыкальному продюсеру нет необходимости знать всю музыку мира и разбираться в ней. Каждый проект, над которым ведется работа, определяет музыкальный формат и стилистику репертуара. Если это историческое кино, то, возможно, акцент музыкального внимания будет сфокусирован на репертуаре того времени, например на неохраняемых и народных произведениях или произведениях мировой классики. Если это современный проект про актуальный мир подростков, то, скорее всего, музыкальный супервайзер будет запрашивать репертуар у музыкальных лейблов, которые хорошо знакомы со своими каталогами и аудиторией и будут предлагать релевантные идеи для конкретного проекта.
Третий вектор – работа на проекте с композитором, который создает для него музыку. Как правило, это инструментальная музыка, которую композитор пишет специально под конкретные сцены. Композитор получает четкое задание, ему могут дать музыкальный референс и ставят задачу сделать тему в таком же духе, «похожее, но не то же самое, с учетом текущей потребности». Такой способ получения музыки в проект имеет некоторые риски: на работу композитора нужно закладывать время, чтобы он осмыслил поставленную задачу, пожил с ней и вернулся с обратной связью в виде музыкальной «демки». Второй краеугольный момент связан с написанием музыки, похожей на что-то. Нет такой шкалы, по которой можно точно определить степень плагиата в музыке, у заказчика всегда есть соблазн попросить сделать чуть-чуть поближе к оригиналу.
Разговор о музыкальных фонотеках заслуживает отдельного внимания, и я постараюсь рассказать о них в других главах[13]. Твоя музыка, как ты догадался, подпадает под вторую категорию вдохновения музыкального продюсера, о чем мы и продолжим говорить.

Глава 2. Обращение к музыканту

Зачем ты тратишь время на музыку?
Раз уж мы с тобой остались один на один, давай поговорим откровенно. Очень важно поймать правильный настрой для чтения этой книги, и, чтобы это сделать, давай начнем с фундаментального вопроса: зачем ты тратишь свое время на музыку? Чтобы что? Не отвечай сразу, подумай. Если честно, это непростой вопрос, но главное и очень важное – это ответить себе на него искренне. Это может занять время, даже много времени, и ты будешь делать музыку, не осознавая цели, но когда осознание к тебе придет, то все должно встать на свои места. Тебе станет проще разобраться и сориентироваться в системе координат «ты и музыка». А пока я накидаю возможные варианты:
1. Создание музыки для тебя – как способ самовыражения, это позволяет тебе проявить свою уникальность и индивидуальность и поделиться ею с миром.
2. Музыка служит тебе средством убежища и способом справиться с эмоциональными или физическими трудностями. Она оказывает на тебя терапевтическое действие и обеспечивает твое психическое и эмоциональное благополучие.
3. Создание музыки может быть способом социального взаимодействия и формирования сообщества. Ты находишь единомышленников через творчество, объединяясь с ними в музыкальные группы или коллективы, чтобы сотрудничать и творить вместе.
4. Ты хочешь, чтобы музыка стала твоим источником дохода и карьерным путем к самореализации и достижению успеха.
5. Ты хочешь вдохновлять людей и влиять на них через музыку.
6. Создание музыки для тебя – это способ сохранения и передачи культурного наследия и традиций.
Не думаю, что я охватил все аспекты в таком непростом вопросе, возможно, у тебя есть свой личный мотив, и это хорошо, если ты его для себя уже сформулировал. Если говорить о моем личном примере, то я отношу себя к категории «улитка»: я понял, зачем мне оставаться в музыке, спустя много лет, если не десятилетий. Мой пример, может, и не удивит тебя, но он достаточно наглядный: решившись однажды ответить самому себе на этот вопрос, я прекрасно отдавал себе отчет в том, что не умею писать музыку и, скорее всего, не научусь этому хорошо никогда, так же как и петь или придумывать тексты. Но это с одной стороны, а с другой – я никоим образом не хотел допускать мысли, что моя жизнь не будет связана с музыкой. В то время, когда я спрашивал себя, что я хочу делать в музыке, я даже не пытался разобраться, почему хочу связать с ней свою жизнь. Это было как начальное условие задачи или аксиома, которую нельзя оспаривать или подвергать сомнению. Отсутствие прикладного музыкального таланта и базовых способностей вывело меня в моих рассуждениях на то, что стоит попробовать поискать варианты взаимодействия с музыкой не буквально, а как-то иначе, шире, с нелинейным подходом. Такие рассуждения натолкнули меня на мысль о том, что у музыки есть правовая составляющая. Тогда я еще не имел ни малейшего представления о том, что это значит, но это стало той точкой отсчета, которая привела меня к тому, чем я занимаюсь сегодня, и теперь я могу ответственно заявить, что я тратил свое время на музыку, я ее СЛУШАЛ! Слушал много и разную, интересовался ею, собирал на аудиокассетах, виниле, CD-дисках и до сих пор продолжаю пополнять свои архивы. Любовь к музыке дала мне возможность заниматься любимым делом, быть свободным и делать то, что мне хочется, развивать направление синхронизации, учиться и общаться с коллегами из разных стран…
Предлагаю сделать паузу на раздумья, может быть, даже отложить книгу и немного порефлексировать на эту тему. Попробуй представить себя в точке максимального удовольствия от своей работы с музыкой. Музыкальный референс в помощь – «Чиж & Co», «О любви» (музыка и слова: О. В. Тарасов, 1995) – прекрасная дорожная карта к успеху героя песни, от лица которого поет Сергей Николаевич Чиграков. Он рассуждает с нами о том, что подумывает написать песню, которая станет популярной, и народ ее оценит и полюбит, признает его талант, и это будет настолько круто, что даже его девушка это вмиг осознает и похвалит его… ну, и так далее… Прекрасный пример формулировки своего желания, упакованный в песню. Рекомендую переслушать и взять на вооружение в качестве примера шаблона для генерации личных желаний.
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«Чиж & Co» – «О любви»
 
Скажу откровенно – я отношусь к той части людей, которые считают, что мысли имеют свойство материализоваться. Если ты действительно чего-то хочешь, то правильная формулировка мечты, в которой должно быть оговорено все до мелочей, может сильно ускорить ее осуществление, а, как мы знаем, никто не любит ждать.
Во времена работы менеджером по лицензированию в Sony Music Russia[14] я общался с группами и музыкантами, от которых часто слышал в диалоге: «Ох, как же я мечтаю выпустить свой альбом на лейбле Sony…» Дальше шла мечтательная пауза. А мне, как работнику лейбла, была искренне непонятна причина такого недалекого желания: ну, допустим, вышел твой альбом на любимом лейбле. Круто! (Небольшое примечание: в то время еще не было нормальных стриминговых сервисов и под фразой «выпустить альбом» имелось в виду найти музыкальный лейбл, который подпишет тебя и сделает тираж компакт-дисков на продажу в музыкальных магазинах.) Прошла неделя-другая, месяц – альбом продается, хорошо или плохо – не важно. И что дальше? Можешь со мной поспорить, но мне кажется, что артист, который хочет только этого, мыслит максимально узко, представляя свою судьбу. У каждого артиста – свои стремления и амбиции, и это нормально, но чем раньше ты сориентируешься, в какую сторону держать путь, чтобы достичь своей мечты, тем больше времени ты себе оставишь на успех и сэкономишь силы на бессмысленных встречах, разговорах, тусовках и прочих событиях, которые неизбежно будут сопровождать тебя на музыкальной тропинке. Если бы я лично для себя сформулировал свои цели пораньше, определив, что именно я хочу делать в музыке, то, может быть, я открыл бы музыкальное агентство не семь лет назад, а десять или еще раньше.
По поводу правильной формулировки своей цели в музыке вспомнил забавный пример из своей истории. В какой-то момент профессиональной активности, когда я еще работал наемным сотрудником в музыкальном лейбле, я почувствовал в себе порыв к «движухе» и желание попробовать себя в работе с кино и музыкой. Сформулировал тогда я свое желание следующим образом: «Хочу, чтобы мое имя попало в титры фильма». При этом я не говорю, что сидел сложа руки и ничего не делал: после очередной выставки World Content Market, на которой был буклет участников экспозиции, я занимался тем, что рассылал всем информацию о себе и своих возможностях по оказанию услуги музыкального редактора. Буквально на следующий день, на мое удивление, мне перезвонила девушка, получившая мое письмо. Она рассказала, что в качестве хобби снимает (или помогает снимать) режиссерский дебют и ей как раз нужна помощь с музыкой в короткий метр (фильм длится около 15 минут). Денег у них было экстрамало, и она создавала этот проект на свои средства, поэтому искала бюджетные варианты на музыкальную лицензию, чтобы закончить проект и разослать его на нишевые международные фестивали. Мы договорились о какой-то символической сумме гонорара, сейчас уже и не вспомню, какой именно, но главный плюс – она обещала меня вписать в титры. Я, конечно же, с радостью согласился ей помочь. Это был мой первый проект в кино. Проект назывался «Ладонь» (короткометражный фильм). Жанр: драма. Год: 2017-й. Режиссер: Максим Мышанский. Вы можете найти его на YouTube.
Хрон в титрах, где пишут меня, – 14-я минута 35-я секунда. Тогда, в тот самый момент, когда я увидел в титрах строчку «Музыкальный продюсер: Шарко Денис (музыкальное агентство SYNC LAB)», я испытал новое для себя чувство радости и удовлетворения от проделанной работы – с одной стороны. С другой стороны, одновременно с этим я ясно понял, что ранее я не совсем четко сформулировал свое желание. Желание попасть в титры осталось, но масштаб проектов пришлось пересмотреть, о чем я не подумал заранее. Номинально на тот момент мое желание было исполнено, но ожидал-то я совсем другого…
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Фильм «Ладонь» (режиссер и сценарист Максим Мышанский)
 
Работая в музыкальном бизнесе, очень важно иметь общие представления по всем аспектам, с которыми ты сталкиваешься или можешь столкнуться, – творческим, правовым, а также уметь что-то делать руками (в идеале – все). Плюс, было бы совсем не лишним обладать хорошим набором человеческих базовых качеств, как, например: терпение, усидчивость, работоспособность, инициативность, креативность, любовь к общению, эмпатия и чувство юмора. Как и в любой другой сфере, тут нужно много работать, чтобы достичь результатов.
Чтобы добиться успеха в обозримом будущем, нужно работать с двойным КПД и быть супергероем, определив свои «суперспособности» и отталкиваясь от них. Если ты человек-оркестр и все делаешь сам, от идеи песни до мастер-файла – это прекрасно. Если при этом еще успеваешь читать лицензионные документы и комментировать их – вдвойне замечательно. Но если тебе по душе уединение и покой и только так ты можешь сосредоточиться на творческом процессе, тогда найди/найми/пригласи к себе менеджера, который поверит в тебя и коммуникативные навыки которого и вера в тебя помогут продвигать твой талант. Слова «найди/найми/пригласи» я намеренно пишу через косую, так как не всегда поиск команды сопровождается финансовыми расходами. В начале пути это могут быть твои друзья, одногруппники или даже родственники, музыкальная история знает много примеров семейного ведения дел, например когда жена является директором мужа. Главное в любой работе – будь с собой честным и не пытайся взять на себя больше, чем ты реально вывезешь.
Сочинять музыку, думать о датах ее релиза и о том, какой дизайн лучше подойдет на обложку, продвигать репертуар, выбирать выгодного дистрибутора – это все довольно хлопотное дело, и делать все своими руками будет, скорее всего, затруднительно (я еще молчу про синхронизацию). Нужна хоть какая-то команда единомышленников (даже если это один человек). Если у тебя есть задатки лидера – отлично, будешь у себя директором. Если управление – это не твое, то предложи своей подружке или другу взять на себя эту ответственность, если они разделяют твои музыкальные намерения. Они могут быть далеки от музыки, но, как говорится, было бы желание. Тебе необходимо разобраться во всем, шаг за шагом, изучить свое дело и постоянно держать в голове свою мечту и цель, к которой стремишься. Изучить свое дело в музыкальном бизнесе, скорее всего, у тебя получится только на собственном опыте. В моей практике часто попадались именитые артисты и авторы, которые постоянно испытывали крайнее недоверие к любым предложениям незнакомых людей со стороны, которые касались вопроса прав, тем более к договорам. Аргументы, как правило, сводились к тому, что они боятся, что их обманут в очередной раз, как это происходило с ними множество раз в начале их карьеры и в период их «звездного часа». Такие страхи в некоторых артистах живут и по сей день, а иногда непрозрачные соглашения между бывшими участниками коллективов до сих пор не дают возможности лицензировать те или иные произведения тридцатилетней давности. И все потому, что, во-первых, тогда мало кто об этом думал, а если и была возможность ознакомиться с контрактом, то, видимо, не было времени с ним ознакомиться, а во-вторых, никто не думал, что участникам коллектива придется в будущем что-то делить.
Вернемся к теме. Безусловно, не только в музыкальном бизнесе важно видеть свою цель, к которой ты стремишься, в любой сфере деятельности, но раз уж мы тут собрались поговорить о синхронизации и ты пока, вероятно, плохо понимаешь, к чему я веду, предлагаю схватиться за первую, что придет в голову. Конечно же, сильно легче не станет, если ты сконцентрируешься на чем-то. Но это отсечет всю ненужную суету вокруг тебя и сфокусирует внимание на том, что реально важно для тебя в этот момент времени и событий и в целом на твоем пути, чтобы каждый день приносил небольшой, но результат и приближал тебя к твоему личному успеху.
Предлагаю тебе помечтать и подумать над постановкой эмоциональных и материальных целей на далекое (скажем, лет на 20–30 вперед), перспективное (10 лет) и обозримое будущее (1–2 года), хоть с планированием может быть и непросто… Лучше всего, если мечта будет иметь не только материальный характер (например, накопить определенную сумму, купить себе машину или квартиру в Дубае и тому подобное), а понятная тебе на уровне ощущений и чувств, которые ты хотел бы испытать в момент «славы». Материальные мечты, как правило, рано или поздно сбываются: нужную сумму можно накопить, гитару мечты или билет на концерт твоего кумира можно купить, выпустить релиз на крутом лейбле можно успеть, а вот «сделать мир лучше» с помощью своей музыки, может, и не получится, но стремиться сделать его лучше в своем представлении этого – вполне себе достойная задача на всю жизнь, которая никогда себя не исчерпает.
Мечты о покупке новой гитары или мониторов в студию никто не отменяет, они, безусловно, должны быть как сопутствующие материальные трофеи победы, фиксирующие успехи в твоем деле на пути к мечте, но все это, как мне кажется, должно дополнять и упрощать тебе работу по достижению главных целей. Подумай об этом. Лично я уверен, что музыка – великая сила и она может спасти этот мир! Приведу свой личный переломный момент, который скорректировал меня и мои поиски себя в жизни после университета.
Судя по оставшимся грамоте и благодарственному письму в моем архиве, могу предположить, что это был 2006 год. Я стоял за пультом, музыкально сопровождал на сцене номера выступающих коллективов, ставил отбивки и заполнял паузы. В какой-то из перерывов в работе я мог отойти и прогуляться за сценой. Перерыв был не только у меня, но и еще у одного сотрудника площадки, своим видом он напоминал взрослого, лет пятидесяти, байкера или рок-н-ролльщика: длинные немытые волосы ниже плеч, пыльная майка, косуха. Он сидел на коробке от света, у него был перекус… В целом, вид не показался мне отвратительным или неуместным, но в тот момент, когда я наблюдал эту картину, я точно понял: «Я так не хочу». В свои 26 лет я понял, что я не хочу в 40 лет быть диджеем и ставить музыку за пультом, сидеть так же, на коробках, и есть заветренный бутерброд в перерывах. Это первое событие, которое заставило тогда меня задуматься: «А что я могу сделать, чтобы развиваться в своем любимом деле диджеинга и в то же время спать дома по ночам?» Дальше происходили другие подобные случайные события, которые наводили меня на новые размышления и корректировали мой вектор желаний в жизни, уводя от того, что я точно не хотел бы… но все-таки книга не обо мне.
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Сконцентрируйся на результате
Каждый трек из твоего репертуара, будь это оригинальная песня или кавер в твоем исполнении, – это, если можно так выразиться, кирпичик твоей творческой вселенной. Надеюсь, ты относишься к себе со здоровой долей самокритики и не ждешь, что станешь популярным сразу, после первой и единственной записанной песни. Записать один трек и залететь в чарты – можно допустить такую вероятность, но, будем реалистами, лелеять такие мысли очень наивно, все хотят получить все и сразу. На практике все бывает иначе: выпуск песни (или альбома) может ни к чему не привести… вообще ни к чему, песню даже не заметят в массе прочих релизов и шуме новостей. Безусловно, это будет огромным достижением и этапом на твоем личном творческом пути, но глобально это событие может пройти без какой-либо реакции со стороны внешнего мира.
Процесс создания музыки может быть одновременно увлекательным и ненавистным, но придумать и записать трек – это полдела, дальше открывается окно возможностей и вероятностей, которое для каждой в мире песни распахивается по-своему, вот тут-то и надо понять, что именно хочется сделать тебе с твоим репертуаром, чтобы твоя главная мечта, которая должна случиться с тобой через увлечение музыкой, начала к тебе приближаться.
Попасть своей музыкой в медиапроект не должно быть для тебя целью, это лишь одна из ряда возможностей продвижения конкретной песни. Если твой трек попал в сериал – это совсем не повод расслабляться. Безусловно, это большая удача, и этот факт нельзя оставить без внимания. Им нужно правильно распорядиться в моменте и продолжить свое творческое движение.
Через мои руки, глаза и уши прошло множество сериалов, фильмов, рекламы и прочих проектов, но по сей день каждый раз я чувствую радость и облегчение, когда музыку в сцене утверждают и я или мои коллеги пишем об этом лейблам или молодым артистам.
Синхронизация – это одна из возможностей донести твою музыку до новой аудитории посредством медиаконтента, эдакий мини-клип с музыкой. Суперсила синхронизации заключается в том, что она может придать любой песне «ускорение» в продвижении и сделать ее узнаваемой за один день! При этом песня не обязательно должна быть современной или хитовой, самое главное – чтобы песня в паре с видеорядом, так сказать, «женились», то есть вместе создавали новое единое целое, которое так хорошо работает, что «нельзя потом развидеть». Сидя в монтажной комнате, на приемке звука проекта, мы часто слышим подобные фразы в кавычках, которые характеризуют удачное сочетание музыкального и видеоряда.
Теперь предлагаю перевести взгляд за окно, посмотреть на небо или вдаль, немного подумать над вышесказанным, переварить… и жду тебя обратно, чтобы двигаться к следующей главе, погружаясь в материал.
Ориентиры: кто ты в музыке?
При создании музыки существует множество разнообразных ролей, без которых не может существовать этот творческо-технический процесс. Одна из ключевых – композитор. Он придумывает мелодии, гармонии и задает общую структуру и настроение композиции. Авторы слов в песнях – это талантливые поэты, чья магия превращает музыку в истории и выражает эмоции через образы в тексте. Иногда бывает так, что композитор не знаком с автором слов, и все же их творческий потенциал может рождать прекрасные песни, где стихи оживают под звуки мелодии. Такое сотрудничество может привести к созданию музыкальных шедевров, которые трогают сердца слушателей. Не менее важную роль играют исполнители, которые материализуют музыкальные идеи автора слов и композитора в живые звуки, конкретно в этом случае под словом «исполнители» я подразумеваю как вокалиста, который, обладая определенными вокальными данными, смог исполнить текст песни (спеть или начитать его), так и сессионных инструменталистов, которые были приглашены на запись музыкальной партии произведения. Звукорежиссер в студии играет важную роль при создании музыки. Звукорежиссеры отвечают за качество записи, сведение и мастеринг звукового материала. Совместная работа композитора и аранжировщика позволяет превратить музыкальную идею композитора в полноценное произведение, наполнив его определенными музыкальными и звуковыми фишками, характерными для каждого стилистического жанра. Все эти роли взаимосвязаны и вместе создают музыкальное произведение, которое может оказать сильное влияние на эмоции и настроение слушателей.
Какую бы роль ты ни выполнял на проекте в составе творческого коллектива, я уверен, что тебе важно четко понимать, какую долю участия ты в нем осуществил, подходить к этому осознанно и с пониманием.
Представлю ниже основные роли участников в создании песни (музыкального произведения со словами). Примечание: музыкальное произведение мы рассматриваем сейчас с точки зрения авторских прав композитора и автора слов.
1. Поэт, он же автор слов, он же автор текста, он же на английском author, writer.
Это всегда физическое лицо, то есть человек, который сочинил/придумал текст без музыки и записал на бумаге, в компьютере, смартфоне, на диктофон или другой носитель информации. Это результат его интеллектуального труда. Текст может быть как стихотворный, так и в прозе. Автор слов в песне – это человек, ответственный за написание текста, исполняемого в музыкальном произведении. Он вербализует эмоции, идеи и сообщения, художественно выраженные в музыкальной композиции. Он играет важную роль на проекте, так как его текст определяет смысл и настроение песни. Автор слов должен уметь сочетать текст с музыкой, чтобы получилось гармоничное и цельное произведение. Он может сотрудничать с композитором и исполнителем, чтобы вместе создать музыкальное произведение, которое будет влиять на слушателей и вызывать у них эмоции, но так же существует практика, когда стихи пишутся как самостоятельное произведение и позже их перекладывают на музыку и поют. Одним из ярких тому примеров является проект «Наставшевс, Лубенников» с произведением «Ненастье», выпущенным в 2020 году на стихи Бориса Леонидовича Пастернака (1890–1960). Автор слов может быть как самостоятельным творческим лицом, так и работать в команде с другими поэтами-соавторами.
2. Соавтор/соавторы, на английском co-author/s или co-writer/s.
В творческом процессе создания произведения, такого как сочинение текста песни, группа физических лиц может принимать совместное участие, работая вместе с ведущим автором сообща, на равных правах, без креативного лидера. Участники предлагают свои мысли, идеи и вносят свой вклад в будущий текст, что позволяет быстрее достичь наилучшего результата. Количество людей, вовлеченных в создание одной песни, может быть различным и зависит от ситуации. Например, если участник из креативной команды придумал удачную рифму или фразу в песню, то он может претендовать на соавторство в части текста. Важно, чтобы все участники творческого процесса вносили свой вклад и совместно работали над созданием текста для достижения результата.
Если автором слов был один человек, то очевидно, что он является полноправным и единственным автором текста в музыкальном произведении, в таком случае логично обозначить его «долю» в правах за 100 % – сто процентов. Понятие «доля» я буду использовать и дальше, так как оно наиболее емко и кратко описывает часть авторских прав в музыкальном произведении с текстом, которое состоит из двух долей, если мы имеем в виду под первой долей – музыку и под второй – текст. Ты можешь запомнить это так: песня – это целое, а текст или музыка – это составляющие доли музыкального произведения.
Если авторов было несколько и целую долю (100 %) необходимо распределить между участниками, то, как правило, делят пропорционально числу авторов.
По договоренности между коллегами-соавторами доля может быть распределена иначе: например, если участников было трое, то 30 % × 30 % × 40 % или 10 % × 45 % × 45 % – все зависит от конкретного проекта и степени участия в нем каждого. Нередко бывает ситуация, когда участников трое и целыми числами обойтись при делении не получается, так как выходит 33,33 %, но при такой схеме если ты умножишь это число на 3, то 0,01 % остается «свободной» (уточняться дальше сотых долей процента смысла нет, на практике такого не встречалось). Наглядно это говорит о том, что если сумма контракта за целую долю (100 %) составляет один миллион рублей, то надо будет решить, кому из вас троих достанутся оставшиеся 100 рублей. Такие мелочи технически могут стать причиной раздора в творческом коллективе, но для математической точности имейте этот момент в виду и договоритесь на берегу, кому уйдет эта сотая доля процента, потому что иначе у покупателя лицензии на текст могут возникнуть логичные вопросы и сомнения в приобретении прав, раз сумма процентов не сходится до круглого 100 %. Даже если вы потом, получив деньги, между собой поделите этот остаток, все равно из вас троих должен быть кто-то с чуть бóльшей процентной долей: 33,34 % + 33,33 % + 33,33 % = 100 %!
Если у вас не разовая творческая команда и вы часто работаете в определенном составе, то было бы логично и правильно проговорить универсальную схему разделения прав на музыку и текст, чтобы всякий раз к этому не возвращаться.
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Пример разделения доли авторских прав среди участников от одного до четырех, далее, если участников больше, деление доли осуществляется подобным образом.
 
Думаю, логику ты уловил, на пять авторов процентную долю уже сам сумеешь рассчитать? Следующий подобный кейс – это шесть авторов, там опять деление не происходит равномерно, и если у всех участников будет по 16,66 %, то у одного доля должна составлять 16,70 %.
На практике попадались случаи, когда автор текста неизвестен, то есть долю прав в песне невозможно идентифицировать, как это ты можешь видеть на скрине из выписки базы РАО. Легенда гласит, что текст к песне из известного мультфильма «Фильм, фильм, фильм» (режиссер Федор Хитрук, 1968) был создан участниками съемочного процесса, которые работали над картиной, и сейчас уже сложно установить, кто именно придумал слова песни и в какой доле, никто не смог доказать свою принадлежность к созданию текста.
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АТ – автор текста, К – композитор. Информация взята из реестра РАО в 2023 году:
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В 2021 году я столкнулся с этим кейсом, когда рекламное агентство захотело использовать ее для рекламного ролика онлайн-кинотеатра. Я предупредил агентство о рисках использования этого музыкального произведения ввиду неопределенности с долями авторов текста. Лицензия на использование этой песни была приобретена только на долю композитора – Александра Сергеевича Зацепина, до настоящего момента авторы слов не нашлись и претензий не поступало.
Подобные недоразумения с долями прав могут встречаться в тюремном, дворовом фольклоре и даже в хитовых песнях 2000-х. Указание авторов текста произведений является неимущественным правом автора (то есть оно не приносит автору денег), и по законодательству пользователь этого текста обязан всегда упоминать авторов в рамках своего проекта.
3. Композитор, он же автор музыки, он же – composer.
Физическое лицо, творческим и интеллектуальным трудом которого была придумана нотная последовательность, музыкальная прогрессия, записанная на бумаге, с помощью компьютера или иного носителя информации. Суть та же, что и с автором слов.
В современную эпоху информационных технологий и доступности музыкального софта многие композиторы предпочитают создавать свои произведения с помощью компьютера. Они используют специализированные программы, которые позволяют им облекать музыкальные идеи в звуковую форму любой сложности. Таким образом, ноты на бумаге становятся менее популярным способом записи музыки.
Композиторы, работающие в классическом стиле, часто предпочитают записывать свои идеи на бумаге, чтобы иметь возможность анализировать наработки. Это позволяет им вносить изменения и улучшения в свои произведения, а также при необходимости передать нотные записи другим музыкантам для исполнения.
Допускаем, что композитор может быть настолько гениален, что зафиксирует в нотах на бумаге что-то новое и уникальное, что еще никому до него в голову не приходило. Он может также черпать вдохновение в фольклоре или классических мировых произведениях и на их основе создавать новую интерпретацию всем известных произведений. Во всех перечисленных случаях он останется единственным автором или аранжировщиком (если сам того пожелает, укажет себя соавтором основного, уже не охраняемого композитора), но все равно его доля композитора будет полной, то есть 100 %. Иногда встречаются ситуации, когда композитор был так «впечатлен» услышанным где-то произведением (локальным или зарубежным), что решил его повторить (= украсть), не афишируя этот факт. Подобная практика довольно губительна и неперспективна, здесь невозможно будет контролировать степень риска вероятных последствий такого решения. Рано или поздно факт плагиата может быть раскрыт, и, не исключено, в самый неподходящий момент, так что строить свою карьеру на скелетах в шкафу – дело малоперспективное. Но если композитор, выбирает дорогу «подражательства», то ему нужно быть готовым и к рискам, связанным с этим выбором. Исход спорных ситуаций сложно предугадать, все они, как правило, решаются в суде, основные итоги таких разбирательств могут быть следующие: вдохновившийся композитор доказывает уникальность своего произведения и сохраняет за собой полное право распоряжаться своим творением; оригинальный композитор произведения доказывает свое авторство в изначальном произведении, долю музыки делят между двумя композиторами в какой-то пропорции (которую тоже могут определять новым судебным разбирательством), и дальше доходы от продаж этой композиции два автора будут вынуждены делить между собой.
Кстати, о соавторах. У композитора тоже могут быть соавторы (co-composers), которые помогают ему работать над мелодией трека, предлагают свои нестандартные идеи и ходы. Соавторов может быть неограниченное количество. Композитору выделяют целую долю, или 100 %, прав в части музыки. Если это один человек, соответственно, он владелец всей доли авторских прав в части музыки. Если их несколько, то деление может быть осуществлено по результату договоренности, так сказать, каждому по способностям, и лучше это проговорить заранее, дабы избежать неудобных разговоров после сдачи проекта/продукта/песни.
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Пример разделения доли композитора среди участников написания музыки
 
Надеюсь, все с этим понятно? Если вы соавторы, то вы можете разделить 100 % прав композитора как вам удобно, но главное – чтобы при сложении было ровно 100 %! Это важно!
Авторские права на музыкальное произведение равны сумме прав автора слов (поэта) и автора музыки (композитора). В процентном отношении нет четких правил обозначения долей авторов, главное – «синхронизировать» / условиться в этих понятиях с тем человеком или компанией (лейблом), с кем вы эти термины обсуждаете и используете в диалоге. Ниже ряд примеров одного и того же – авторских прав, но в разных трактовках.
100 % автора текста + 100 % автора музыки = 200 % авторских прав =>> Авторские права на музыкальное произведение.
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или
50 % автора текста + 50 % автора музыки = 100 % авторских прав =>> Авторские права на музыкальное произведение.
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В таком формате записи мы исходим от величины 100 %, которая делится между музыкой с автором текста поровну, но это не значит, что автор текста владеет только половиной прав на текст из общей доли текста, внутри своей доли он является единственным владельцем 100 % авторских прав на слова.
или
1 доля автора текста + 1 доля автора музыки = 2 доли авторских прав = >> Авторские права на музыкальное произведение.
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Все три таблички описывают одно и то же – авторские права на музыку и текст, первоначальные вводные по величинам расчета могут быть различны. Как видите, ничего сложного нет, просто надо разобраться, немного привыкнуть к формулировкам и понимать, что вам говорят, в любой форме. Лично мне ближе первая и третья формулировки, они исключают недопонимания в диалогах о наличии прав, количестве наследников и, как следствие, помогают корректно рассчитать стоимость приобретения прав на интересующее произведение.
Не стоит переживать, что понять эту логику сразу, может быть, не получится. Встречаются случаи на практике, когда лейбл прописывает свою долю владения правами неоднозначно и приобретающая сторона начинает выяснять реальный объем передачи прав и систему отсчета, в которой был выделен тот или иной процент. Обычно такое случается, когда права песни раздроблены и распределены между разными лейблами и каждый использует свою логику подсчета долей правообладания в своей внутренней системе координат. В таких ситуациях для наглядности приходится делать свою табличку прав и, сверяясь с каждым лицензионным договором от правообладателя, пытаться понять их позицию в отношении деления долей.
Если ты уверен в своих долях и/или процентах, попробуй донести свою логику менеджеру лейбла (если подписываешь контракт с ними) или медиапродакшену (если передаешь права на синхронизацию в проект) и пояснить логику твоих расчетов, так ты сможешь наладить коммуникацию с потенциальным партнером и проявить себя как профессионал в этой области.
В качестве примера приведу случай из недавней практики.
У некоторой песни четыре автора, назовем условно их Автор слов № 1, Автор слов № 2, Автор музыки № 1, Автор музыки № 2.
Автор музыки № 2 имеет 25 % прав, из расчета 100 % авторских прав, но он скончался и наследников у Автора музыки № 2 нет. Купить долю прав невозможно.
Лейбл № 1 управляет долей Автора слов № 1 и указывает свою долю прав в договоре в таком виде:
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Лейбл № 2 управляет долей Автора музыки № 1 и Автора слов № 2 и указывает свою долю прав в договоре в таком виде:
доля лицензиара в произведении – размер обладания лицензиаром исключительной лицензией на использование произведения в части 100 % авторских прав Автора музыки № 1 и части 100 % авторских прав автора текста Автора слов № 2. Общая доля лицензиара в произведении (в части авторских прав) – 50 %.
В данном примере формулировка второго лейбла наиболее прозрачна и понятна, в отличие от формулировки первого лейбла, но если бы в колонке «Доля лицензиара в тексте произведения» было указано 100 %, это бы явно дало понимание об управлении лейблом 100 % доли на Автора слов № 1.
Еще раз обращаю внимание, на всякий случай, что на данном этапе разбора песен под словосочетанием «музыкальное произведение» я не имею в виду песню целиком в формате MP3, как мы слышим ее на цифровых площадках, а подразумеваю лишь ее правовую составляющую, как будто мы записали на двух листах бумаги текст и музыку. Это еще не готовый трек, но уже полдела, ты можешь напеть песню с листа себе под нос, если умеешь читать ноты, но все-таки это еще не готовая песня, а полуфабрикат.
4. Аранжировщик, он же arranger.
Физическое лицо, ближайший «сосед» композитора в творческом процессе, играет важную роль в создании музыкального продукта. Он не только упаковывает ноты композитора в привлекательную форму, но и обладает непревзойденными навыками продюсирования. Аранжировщик знает, как улучшить музыкальное произведение, как придать ему особое звучание и настроение с помощью разнообразных звуковых эффектов и актуальных техник. Этот творческий партнер является неотъемлемой частью процесса создания музыки, внося свои уникальные идеи и вдохновение.
Наверное, слышал историю песни «Люби меня, люби» (авторы слов: Дмитрий Степанович Панфилов / Андрей Альбинович Репников; авторы музыки: Александр Константинович Козлов / Евгений Петрович Орлов)? Основной автор этой песни – Александр Козлов, клавишник группы «Агата Кристи», и эта песня планировалась для репертуара рок-группы, но судьба сложилась иначе, и песня стала визитной карточкой поп-группы «Отпетые мошенники». Песня в последние несколько лет переживает второе рождение, «Яндекс. Музыка» выдает по запросу версии аранжировок от CHEBANOV’а, T-killah, Maria Kakdela, DONI, Джоззи, Гречки, в 2021 году звучала в англоязычной кавер-версии в рамках рекламной кампании бренда одежды под условным названием Please love me like you do. Все эти версии – разные аранжировки одного и того же музыкального произведения.
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Аранжировка – определяющая составляющая музыкального трека, именно по ней мы можем определить жанр готового произведения.
В разрезе авторских прав вклад аранжировщика (в части именно музыкальной аранжировки) в создание трека, как ты догадываешься, входит в долю композитора и, скорее всего, делится между ними поровну, если не оговорено иное, но все зависит от степени/глубины аранжировки, то есть переработки оригинального произведения. Если ты решил спеть песню группы «Кино» под гитару, то номинально да, ты в моменте являешься аранжировщиком исполняемого произведения, но вклад твой в новую версию будет минимальным, потому что ты фактически повторяешь ноты и слова оригинальной песни. При документальном оформлении такой версии с правообладателем надо быть готовым к тому, что если тебе и согласятся дать долю в кавере, то она будет минимальна, но, скорее всего, вообще откажут в доле аранжировщика. Необходимо для себя понимать степень переработки, чтобы ее аргументировать в диалоге с правообладателем, если ты хочешь претендовать на соавторство в хитовых песнях. И надо понимать, что твой процент будет касаться только доли композитора. Например, если тебе правообладатель пообещал, что долю аранжировщика он выделит в размере 20 %, то ты должен четко понимать, что это 20 % от 100 % доли композитора (или ⅕ от доли композитора), соответственно, во всем музыкальном произведении и авторских правах (музыка + текст) твоя доля составит только 10 % (1/10 доли).
Для наглядности предлагаю пока вернуться к простому варианту: ты и твой единомышленник делаете музыку вместе, но он пишет, а ты ее аранжируешь до нужного звучания, долю вы делите поровну, тогда получается:
100 % автора текста + 50 % композитора + 50 % аранжировщика >> 200 % авторских прав >> Все авторские права на музыкальное произведение,
или так
1 доля автора текста + 0,5 доли композитора + 0,5 доли аранжировщика >> Две доли авторских прав >> Все авторские права на музыкальное произведение,
или так
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Давай обратимся к треку «Я остаюсь» (автор слов, музыки и исполнитель – Анатолий Крупнов (24 марта 1965 – 27 февраля 1997, Москва). В 2022 году вышла версия аранжировки в исполнении Mika Vino (автор слов А. Г. Крупнов, авторы музыки – А. Г. Крупнов, М. С. Винокуров, А. В. Макаров). Новая аранжировка повторяет слова оригинальной песни, поэтому, как ты видишь, новых соавторов в части автора текста не появилось, но в части музыки есть два новых имени, то есть аранжировщики. Они освежили песню 1994 года, сыграв ее в своей манере, что дало произведению новую жизнь в рамках сериала «И снова здравствуйте» (режиссер/сценарист – Егор Чичканов, композитор – Дмитрий Селипанов, 2022) и на стриминг-площадках. Подобные аранжировки сложно назвать «новым видением» известной песни, и тем самым вряд ли аранжировщики могут претендовать на половину авторских прав в доле музыки (если текст не трогали), я бы дал прогноз, что за работу аранжировщика в конкретном случае речь шла о 10–15 %.
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Анатолий Крупнов. «Я остаюсь» (оригинал, 1994 г.)
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Mika Vino. «Я остаюсь» (кавер, 2022 г.)
 
5. Исполнитель, он же performer или artist.
Это физическое лицо, непосредственным трудом которого происходит исполнение (или озвучивание) музыкального произведения, при этом исполнитель может использовать как свои вокальные данные, так и свои навыки игры на каком-либо музыкальном инструменте. Если совсем буквально, то это:
певец или певица, применяя свои вокальные способности (свой голос), пропевают/озвучивают стихи, текст музыкального произведения или исполняют в форме вокализа;
профессиональный музыкант или любитель, который с помощью музыкальных инструментов (под этим подразумеваем все, что может издавать звуки, от бубна, сопелки, пения птиц или кастрюли до сэмплера в плагине компьютера) способен контролировать и управлять процессом создания звуков.
На лекциях по синхронизации я часто начинаю с простого примера: я не умею играть на музыкальных инструментах, но, чтобы продемонстрировать наглядно, что я тоже могу быть исполнителем (в некотором роде), я демонстрирую публике небольшую музыкальную шкатулку, начинаю крутить ручку и проигрывать одну-единственную запрограммированную на барабане цилиндра музыкальную мелодию Happy birthday to you, темп звучания которой зависит только от того, как именно я буду вращать ручку – быстро, медленно или с плавающей скоростью. Если представить, что в это время идет запись того, что я «играю», можно легко прийти к выводу: чем быстрее звучит мелодия, тем короче получается запись фонограммы… И наоборот, чем медленнее я кручу ручку, тем длиннее хронометраж новой «спокойной» версии. Фактически можно сказать, что быстрый и медленный – это разные варианты моего исполнения неохраняемого оригинального музыкального произведения Happy birthday to you.
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Мой инструмент
 
В музыкальных произведениях, где есть вокал, – песнях, – под определением «исполнитель» традиционно имеют в виду именно артиста-исполнителя, а в инструментальных произведениях – человека или группу людей (творческий коллектив, оркестр), с помощью которых это произведение было воспроизведено (то есть озвучено). Например, выходит новый релиз трека от условной артистки под псевдонимом Конфетка под оркестровый аккомпанемент из тридцати человек, публика понимает, что Конфетка именно поет эту песню, а не играет, – всем это очевидно! Но, уверен, мало кто вспоминает о тех тридцати участниках-инструменталистах, которые тоже слышны на записи фонограммы в студии, но посредством своего умения извлекать звуки из того или иного инструмента в составе оркестра. Скорее всего, сама исполнительница не сидела за пультом во время записи трека, не крутила ручки сведения и не играла на всех инструментах, которые слышны в сведенном треке. Это полезно осознавать и разделять у себя в голове: исполнители – все члены команды, кто принимает участие в живом исполнении и записи песен в студии.
Помнишь песню «Да здравствует сюрприз!» (композитор: М. Минков, автор текста: Ю. Энтин) из фильма «Незнайка с нашего двора» (режиссеры: Игорь Апасян, Ирма Рауш; сценарий: Инна Веткина, Юрий Волович; композитор: Марк Минков, 1983 г.)? Исполнители этой песни указаны следующим образом: С. Степченко, Е. Троян, группа Московского камерного хора, х/р В. Минин, оркестр Госкино, дирижер Э. Хачатурян – подобное указание исполнителей выглядит громоздко, но оно информирует нас о полном составе участников, кто работал над созданием фонограммы, которую мы уже не спутаем ни с какой другой: С. Степченко, Е. Троян – непосредственно дуэт исполнителей данного произведения, детский Московский камерный хор под руководством В. Минина – вокалисты второго плана, оркестр Госкино под руководством Эмина Левоновича Хачатуряна осуществлял музыкальный аккомпанемент. «А как же имена тех детей и тех людей в хоре и оркестре?» – возможно, спросишь ты. Ну, до такого указания исполнителей, как правило, нет смысла углубляться, при необходимости, думаю, такую информацию уточнить можно, но, как правило, в ней нет необходимости, так как участники вокально-инструментальных коллективов под руководством художественного руководителя или дирижера имеют трудовой договор или иные внутренние документы, регламентирующие их статус в коллективе, и в этих документах в том числе оговорены правовые аспекты и все исполнительские права на работы, которые, если были осуществлены на технической базе или в помещении учреждения, скорее всего, будут считаться собственностью организации, от лица которой выступает ее художественный руководитель.
Нередко встречаются молодые артисты и клиенты, которые просят помочь с «очисткой прав» и ставят задачу следующим образом: «Слушай, я хочу сделать кавер-версию на Аллу Пугачеву (прим.: условно) и спеть песню “Этот мир”, подскажи, как с ней можно связаться, сколько это стоит и разрешит ли она?» Но если немного покопаться в интернете, то можно найти информацию, что автор слов этой песни совсем не Пугачева, а Леонид Петрович Дербенев, а композитор – Александр Сергеевич Зацепин. Вот у этих авторов-то или их представителей-правообладателей и надо спрашивать разрешения на новую версию, потому что они – создатели этого произведения, а Алла Борисовна только исполнила их песню так, что все до сих пор ассоциируют эту композицию с ней и не думают глубже, тем более про тех инструменталистов, кто принимал участие в записи аккомпанемента – фонограммы для Аллы Борисовны в те годы. Надеюсь, с этим разобрались и ты понимаешь всю важность исполнителя на проекте записи песни?
Права исполнителя – это уже область смежных прав. Они составляют половину прав в общей доле смежных прав. То есть если считать, что смежные права – это 100 %, то исполнительские права – 50 % и запись фонограммы – 50 %. Это касается случаев и с песнями, и с инструментальными темами. Что касается инструментальных тем: чтобы не путаться, представь, условно, что ты сидишь за пультом в своей студии и у тебя пишется сессионный музыкант-саксофонист (то есть просто ремесленник, которого ты пригласил, чтобы добавить фишку в свой новый трек). После сессии у тебя в рабочем компьютере будут сохранены в его исполнении дорожки музыкальных произведений без слов. То есть фонограмму ты записал с помощью своей технической базы, значит, ты владеешь половиной смежных прав (запись фонограммы), но исполнитель за стеклом, который выдул звук из инструмента, тоже является владельцем половины прав в части исполнения, права на которое принадлежат ему, пока ты не оформил с ним лицензионного соглашения на его долю, но про это чуть позже.
6. Музыкальная студия – music studio.
Когда пишу эту фразу, то сразу представляю себе огромное стеклянное окно, перед которым стоит огромный пульт в полутьме с миллионом огоньков и тысячью ручек, удобное кресло на колесиках и за ним кожаный диван во всю стену. Все чисто, тихо, и обязательно запах кофе – словом, полный комфорт, уединение от суеты и максимальный настрой на творческий лад для создания музыки. Романтика и удовольствие оттого, что в этом месте происходит магия, а именно – рождаются песни и каждая секунда «полета музыкального корабля» фиксируется с помощью сумасшедшего количества техники и управляется «пилотами», которые, доверившись своему чутью, знаниям и опыту, понимают, куда они летят и где нужно остановиться.
В итоге, да, в студии имеется множество технического оборудования и инструментов, которые позволят тебе сделать качественную запись, что в домашних условиям может быть практически невозможно. Все зависит от масштаба поставленной перед тобой задачи. Хотя, если тебе личного компьютера с софтом достаточно, то, считай, у тебя тоже своя микростудия на дому. Суть одна, просто хорошую студию могут «прокачать» по технике и качеству звука до фанатизма, ну, а дома ты можешь себе позволить оптимальный базовый комплект: ноутбук, MIDI-клавиатуру, микрофон и звуковую карту с мониторами. В нашем случае это не главное, главное – что у тебя есть техническая база, которая позволяет тебе записывать музыку с помощью твоего «аппарата», и она всегда под рукой, когда бы ни пришло вдохновение.
Когда ты приходишь в арендованную студию и пишешь там свои материалы, приглашаешь своих музыкантов для участия в записи трека, вокалиста (вероятно, ты и будешь петь), то в результате после проведенного в студии времени у тебя появляются фонограммы с фиксацией звуков (аудиозаписи), допустим, это будет мультитрек с инструментальными и вокальными дорожками. С учетом того, что ты пользовался технической базой не своей студии, а арендованной (временем звукорежиссера, его оборудованием), после сессии на компьютере студии звукозаписи возникает часть смежных прав, а именно – запись фонограммы. Пока просто зафиксируем этот момент, чтобы он отложился у тебя в сознании.
Быстро еще раз:
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Предлагаю рассмотреть наглядный пример – один из кейсов, который мы разъясняли своим двум музыкальным партнерам. Творческая пара – молодой человек и его девушка – работает, записывая и исполняя песни собственного сочинения. Молодой человек выступает в роли композитора, автора слов и аранжировщика, а девушка является исполнителем. В их новой работе они привлекли вторую девушку-вокалиста, и вот как распределились доли участия каждого их них в процентном соотношении. Название песни, условно, записано так: «Творческая пара, вторая вокалистка – Название песни» (такое указание исполнителей сразу нам говорит о том, что вокалистов при исполнении песни было как минимум двое и вопрос прав между ними должен как-то регулироваться). Коллектив Пара – это муж Антон Петров (условно) – поэт, композитор и аранжировщик, его жена Наталья Петрова (условно) – исполнительница. Девушка Татьяна Иванова (условно) – исполнитель и композитор. В данном творческом треугольнике мы с ними договорились, что ведем математику творческих вкладов каждого участника исходя из 200 % прав в песне, то есть 100 % авторские и 100 % смежные права. То есть 100 % авторских прав из музыки и текста у нас сложились из доли Антона 50 %, который, по факту, является единственным автором слов в песне, а 50 % доли музыки была распределена поровну между Антоном и Татьяной – его соавтором на данном проекте. Обе девушки принимали участие в вокальном исполнении музыкального произведения, соответственно, долю разделили пополам. Инструментальный минус был исполнен и записан Антоном, и он остался единственным правообладателем в доле фонограммы. Обрати внимание, что я отдельно не выношу исполнительскую долю Антона как инструменталиста, так как он у нас сыграл и записал инструментальную фонограмму, но если бы у него был помощник в студии, долю которого стоило бы выделить, то, безусловно, было бы необходимо определить процент нового участника из 50 % Антона.
Как ты видишь, каждая колонка у нас сохраняет баланс в 50 %, чтобы в сумме прав наша песня выходила ровно в 200 %.
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Подобная детализация приведена в качестве примера, чтобы дать тебе возможность разобраться с этим. В дальнейшем подобная схема расчетов доли соавторства может сильно облегчить тебе жизнь на этапе распределения лицензионного вознаграждения от каждого проекта синхронизации (и не только) и дает участникам проекта и заинтересованным лицам полный расклад по распределению прав в песне, следовательно, в будущем не возникнет сложностей в распределении роялти при выплате вознаграждения за интеграцию песни в медиапроект.
Например, если за песню целиком обещали заплатить 10 000 рублей, то доля Антона составит: 10 000 х 125 % / 200 % = 6 250 рублей, доля Натальи: 10 000 х 25 % / 200 % = 1 250 рублей, а доля Татьяны: 10 000 х 50 % / 200 % = 2 500 рублей. Последняя колонка «Итого из 100 %» показывает нам уже долю прав в песне, если вести систему координат из расчета: музыкальный трек = 100 % прав, но это не повлияет на итоговое распределение выплат среди участников творческого коллектива. Доля Антона по-прежнему неизменна: 10 000 х 62,5 % / 100 % = 6 250 рублей, доля Натальи: 10 000 х 12,5 % / 100 % = 1 250 рублей, а доля Татьяны: 10 000 х 25 % / 100 % = 2 500 рублей. Наверное, в таком исчислении все выглядит довольно наивно и вызывает лишь улыбку, но если представить, что величина обещанного за песню платежа не десять тысяч рублей, а в десять или сто раз больше, то дело принимает серьезный оборот… ведь, как известно, тысяча рублей на двоих легко делится, а миллион рублей – нет.
Какую музыку делать: подражать или творить?
Что нужно делать, чтобы быстрее добиться признания и прославиться? Сложный творческий вопрос, который наверняка ты себе задавал. Конечно, непросто придумать что-то уникальное, когда до тебя уже много чего сыграли, спели, записали. Проще всего вдохновиться иностранным треком, который тебе нравится, разложить его на «атомы», «пересобрать» по-своему и, может быть, сорвать джекпот?
Не могу утверждать, что этот путь будет проще, чем все остальные музыкальные тропы, но могу тебя немного обнадежить: любой качественный музыкальный репертуар крайне востребован в синхронизации! И вот в чем суть: у «вдохновленных» треков (то есть треков, похожих на что-нибудь) тоже есть ниша потребления и в ней существует два потенциально возможных варианта развития событий:
Первый вариант – твой трек, похожий на что-либо иностранное, могут рассматривать как потенциальную возможность на замену зарубежного музыкального референса, который недоступен для лицензирования по тем или иным причинам (своеобразное импортозамещение получается – сейчас довольно актуально), так сказать, недорого и сердито (если реально качественно по продакшену, а не акустика под гитару на кухне). Но тут надо иметь суперспособность делать музыку, похожую на что-то известное, и желательно писать ее на опережение запросов от продюсеров, чтобы к тому моменту, когда команда какого-то проекта начнет перерывать интернет в поисках замены, у тебя уже был опубликован свой материал на музыкальных цифровых площадках или в соцсетях (как минимум), что даст возможность найти твои песни в любой момент.
В мире синхронизации отношение к инструментальным темам и песням, похожим на что-то (sound-a-like или style-a-like), достаточно позитивное, такой репертуар предоставляет музыкальному продюсеру больше вариантов для решения творческих задач при различных бюджетах. Конечно же, здесь не идет речь о копировании оригиналов, больше о подражании по манере подачи, исполнению, аранжировке и мастерингу. Некоторые музыкальные рассылки, которые к нам приходят от наших партнеров, так и подписывают песни, например Peter Proud – Angel Baby (a la David Bowie). Лейбл не скрывает того, что песня по манере исполнения похожа на манеру Дэвида Боуи, для музыкального продюсера это может быть зацепкой, это может вызвать интерес к треку, и он его послушает, чтобы сравнить с оригиналом. Может быть, не в данный момент, когда у него нет задачи найти песню, похожую на этого артиста, но на будущее останется ментальная зацепка, что где-то он слышал песню, похожую на Боуи и при необходимости он найдет письмо с ней у себя в ящике.
Практика подбора готовой похожей музыки, на мой взгляд, больше применима к киноиндустрии и телевизионными проектам, в рекламе – несколько иначе, хоть там и прибегают к подобным творческим решениям. Желание прокатиться на хайпе актуального трека и избежать правовых и финансовых последствий – обычная практика для любого коммерческого медиапроекта, и рекламная сфера не исключение. Рекламный креатив может быть мотивирован найти какую-то замену референсной музыке, но у рекламного агентства другие задачи, и маловероятно, что они хорошо разбираются в музыке и знают, где ее можно оперативно поискать, не посвящая этому процессу все свое рабочее время. Задача рекламного видеоролика – привлечь максимум внимания к продукту или услуге, о котором рассказывается в нем, популярная музыка, безусловно, вызывает дополнительное внимание к видеоконтенту, даже если его не видно, а только слышно из телевизора. Замена узнаваемого трека на похожий, но неизвестный, скорее всего, не добавит очков непосредственно рекламируемому продукту, скорее, сделает узнаваемой песню.
Рекламный продакшен довольно часто ставит задачу приглашенному композитору, чтобы он сделал максимально близко к оригинальному музыкальному референсу, но чтобы, как говорится, «не попасть на права». Такое задание для композитора нередко заканчивается ситуацией, когда рекламное агентство просит сделать еще и еще ближе к оригиналу, а композитор становится заложником ситуации, когда чувствует, с одной стороны, что ближе уже нельзя, а с другой – что может остаться без гонорара из-за невыполненной работы.
Не буду полностью исключать шанс попасть в коммерческие ролики с готовыми sound-a-like треками, так как и такие кейсы случались на практике, но он крайне минимальный.
Второй вариант – твой похожий трек нравится и подходит в качестве альтернативной замены референса, но его не берут в синхронизацию, потому что он слишком похож на оригинальное зарубежное или локальное произведение, и опытный продюсер, тот, кто работает с музыкой со стороны видеопроизводства, не станет брать на себя ответственность предлагать твой трек в проект и постарается избежать ситуации, когда кинокомпания может получить претензию от правообладателя, владеющего авторскими правами на оригинальное произведение. Если быть точнее, то шанс, конечно, есть, но в таком случае музыкальный продюсер понимает для себя, что даже если ты утверждаешь, что все права на песню за тобой как за автором и исполнителем, ему будет необходимо связаться с соответствующими правообладателями оригинального произведения и дополнительно обсудить условия и возможность использования конкретной песни в составе медиапроекта. То есть изначальная простая задача по поиску музыкального трека на замену и дальнейшему оформлению лицензии непосредственно с тобой, как с единственным правообладателем, может вылиться для продюсера в дополнительное время на согласование использования условий с правообладателями, дополнительных выплат и подписания лицензионных соглашений, то есть сильно усложняет процесс. В такой ситуации у продюсера и креативной команды будет стоять выбор: «А действительно ли мы так хотим эту песню, чтобы за нее рубиться?»
Ходила такая байка в 1990-е про одного артиста с Урала, еще до появления интернета. Были слухи, что у него имелись приятели в Германии, которые покупали кассеты с актуальной музыкой, привозили ему, а он их слушал и ловил тренды (можно сказать, что вдохновлялся), делал подобную музыку, что у него неплохо получалось, и таким образом завоевывал признание в своих краях.
Да что уж там, песня «Синий-синий иней» (русская кавер-версия на One way ticket (Hunter, Hank/Keller, Jack Walter) от французской поп-группы Ottowan) советской эпохи и прочие советские перепевки – есть множество прекрасных тому примеров. Конечно, тут уже сложно назвать вдохновением откровенные каверы, скорее, это подходит под определение «адаптация» или «локализация» репертуара, когда сохраняется мотив песни, а слова поются на родном языке, перевод может быть не близким к оригинальному тексту. Про каверы мы поговорим подробнее в главе 3 (раздел «Как чистить ремиксы и каверы») и главе 4 (раздел «Делать ли кавер-версии»).
В наше время, когда музыка у тебя всегда с собой в смартфоне и ты можешь найти себе для вдохновения все что угодно, уже достаточно давно в порядке вещей делать треки, похожие на что бы то ни было. Наверное, ты обращал внимание, что как только выходит громкий хит (в конце 90-х – начале 2000-х это было очень явно), то за ним пачками штамповали копии по звуку, это явно читалось в сборниках типа Dream house vol.1. Самый яркий пример для подражания, на мой взгляд, это трек Children (Roberto Concina) от Robert Miles, за которым появились Zhi Vago – Celebrate (the love) (Walther Edlington, Claudio Mangione (De), Svan Taurus) и тому подобное. На самом деле копирование звучания и музыкальных решений – нормальная практика. Если аудитория хочет слушать такую музыку, то музыкальный бизнес будет удовлетворять эту потребность и печатать больше однотипного контента для потребителя. Да, похожий трек не станет новым хитом, но позволит монетизировать его на волне интереса к музыкальному жанру, в том числе и на синхронизационных сделках. Как правило, владельцы прав отдают себе отчет, каким репертуаром они владеют, не просят за него большие суммы за лицензию и сразу ориентируются на дистрибуцию контента через площадки музыкальных фонотек.
Другой творческий путь – это создавать свою музыку, которая близка тебе и несет твою уникальность, некое характерное звучание всего материала, будь то уникальный тембр голоса или свежий саунд, накрученный на синтезаторе. Такой музыкальный продукт всегда потенциально интересен продюсеру медиапроекта, если он сделан качественно. Репертуар наполнен определенным настроением, эмоцией, состоянием, смысловой нагрузкой – а это и есть основные элементы притяжения внимания для музыкального редактора. Ведь с помощью эмоции внутри песни можно подчеркнуть скрытый тот или иной подтекст: например, иногда получается дополнить текстом песни сцену, которая раскроет ситуацию или заставит «доиграть» актеров в кадре так, что у зрителя сложится правильное впечатление от увиденного и услышанного, а это значит, что зритель поверит и испытает ровно то, что и планировали создатели проекта.
Когда-то давно столкнулся в профессиональной литературе со сравнением, что музыка – это как вино, каждый трек несет свой характер, смысл, эмоцию. «Букет» песни может быть насыщен смыслом или быть до скуки пустым и безвкусным. Некоторая музыка со временем раскрывает новые смыслы, кому-то нравится потяжелее, и он ее «употребляет» только в исключительной обстановке по выходным, а кто-то на нее подсел и слушает каждый день, не вынимая из ушей наушники даже за обедом. Все мы разные и переживаем множество оттенков эмоций в течение жизни, и понять эту эмоцию при просмотре ролика или кинофильма нам помогает именно музыка разных жанров, стилей, настроений, сыгранная на разных инструментах и спетая на разных языках. Какой путь выберешь ты – решать, конечно, тебе, слушай себя и не ищи легких путей, синхронизация открыта для любого типа творчества, главное, чтобы то, что ты делаешь и чем готов поделиться с продюсерами, могло бы их удивить и оставить о тебе приятное воспоминание как о профессионале.
Оценивай адекватно результат своего творчества
К нам на почту приходит множество электронных писем с музыкой, и почти каждое начинается с таких слов: «Эта песня, как мне кажется, хорошо впишется в концепцию какой-нибудь интересной киноработы», или «Мы написали новый альбом. Каждая песня в нем звучит как саундтрек», или «Мне кажется, эта музыка классно подойдет для какого-то фильма». Это все замечательно, с такими утверждениями невозможно спорить, но, если честно, такие заявления вызывают двоякие эмоции. С одной стороны, авторы правы, даже можно их музыку не слушать и согласиться, ведь да, любая музыка имеет право на синхронизацию, может быть, не всегда это кино, сериал или любой другой профессиональный контент, но, как минимум, под любой трек можно снять видео для тик-тока, челленджа или смонтировать любительское видео для семейного просмотра. С другой стороны, совершенно непонятно, о каком фильме автор этого письма говорит и почему он так уверен. Откуда берется эта уверенность, что именно его музыка удачно дополнит кино или сериал? Еще ни разу не было письма с конкретными отсылками к кинокартинам или сериалам, которые дали бы понять, о чем именно говорит автор песен…
Творческие амбиции человека – это замечательно, всегда приветствуется, и они должны быть выкручены на твой максимум, это отличная движущая сила, которая тебя куда-то да приведет, но адекватное отношение к своему репертуару, который ты создаешь, – это не менее важно. Напомню, мы говорим про музыку в разрезе синхронизации. Если ты пишешь песни с большим количеством ненормативной лексики, то будь морально готов к тому, что их, скорее всего, не смогут поставить в сериалы и кино, потому что запикивать это будет дольше, чем поставить альтернативу с нормальным текстом.
Если ты делаешь инструментальную музыку и тебе окружение говорит, что она подходит для кино или еще чего-то, то попробуй проанализировать этот комплимент: кто тебе это говорит, насколько человек компетентен в этом? И если ты в этом тоже убежден, попробуй отыскать примеры использования подобного репертуара в кино, сериалах или других проектах. Поверь, если ты напишешь в письме музыкальному редактору, что твоя музыка не просто подходит в кино, а дашь еще пару-тройку названий конкретных фильмов (локальных или зарубежных – неважно), то это может обеспечить тебе несколько очков форы, изменив отношение к тебе как к человеку, не только увлекающемуся музыкой, но и анализирующему результаты своей творческой деятельности. Так ты сможешь быстро выделить себя из толпы, сформировав правильное впечатление о себе как об артисте/композиторе, связав свое творчество с определенным жанром или направлением в музыке. Это в первую очередь сэкономит время продюсера на знакомстве с твоим репертуаром. Будет видно, что ты потратил время, осознаешь свое творчество, относишься к нему адекватно и думаешь о синхронизации серьезно.
Есть определенные области использования музыки того или иного жанра. Например, музыка в стиле trance имеет больше шансов в сценах с дискотеками, клубами и вечеринками. Рэп – для любых молодежных сцен, музыка из машины «плохих ребят». Авторская песня – для некоммерческого, артхаусного или документального кино. Стилистика медиаконтента может определить перспективы будущих потенциальных синхронизаций твоего музыкального репертуара. Попробуй подумать и понять, куда могло бы подойти твое творчество, если бы ты был на месте музыкального редактора. Если ты пишешь атмосферную музыку, которая больше похожа на пульсации скрипок и шумовых эффектов, такой репертуар всегда востребован в напряженных сценах сериалов, появись ты в нужное время у нужного человека в почте – сразу попадешь в реестр полезных контактов музыкального продюсера.
Самый яркий показатель и звоночек, свидетельствующий о твоей адекватности, – это цена разрешения на включение песни в проект. Сколько попросить/заявить денег за свою музыку – это всегда непросто определить, и мы поговорим про все нюансы дальше. А пока просто запомни, что если ты не знаешь, сколько запросить, то не смущайся, не ты один такой, и не бойся в этом признаться тому, кто у тебя спрашивает цену. Главное, никогда не называй цифру с потолка. На практике нередко бывали случаи, когда малоизвестные музыканты выставляли за свои песни для сериала до миллиона рублей, на чем общение с ними быстро заканчивалось. Неадекватная оценка своего творчества или банальное незнание того, сколько можно попросить, может сыграть негативно в потенциальной сделке, ведь не всегда у музыкального редактора есть желание объяснять и бороться за какой-то трек. Когда встречаешь подобную ситуацию в жизни, то оцениваешь перспективу затраты времени на переговоры с таким правообладателем, и если это стоит того, то может завязаться диалог для уточнения ставки. Но чаще стараются не связываться с такими правообладателями и на будущее ставят у себя галочку напротив артиста, чтобы лишний раз его не беспокоить при таких-то аппетитах. Проще заменить трек на похожий с адекватными правообладателями. Оценивай адекватно результат своей работы.
Песня = Продукт
Предлагаю условиться, что с этого момента мы будем уходить от творческой и эмоциональной составляющей музыкальных произведений и попробуем относиться к ним как к продукту или инвентарю, который наделен определенным набором настроенческих окрасок, технических характеристик (например, качество и хронометраж фонограммы) и юридических нюансов. С помощью набора этих музыкальных «продуктов» продюсер решает поставленные перед ним творческие задачи на протяжении всей работы над медиапроектом, будь то рекламный ролик или двухчасовой фильм.
Прошу, не воспринимай это определение в негативе, тем более на счет своего творчества. В нашем контексте слово «продукт» наиболее точно характеризует отношения к музыке с позиции музыкального продюсера (музыкального редактора), то есть человека, который ежедневно координирует работу с множеством песен разных жанров в режиме сжатых сроков. Он прослушивает музыкальные материалы не для того, чтобы получить удовольствие от новинок молодых и известных артистов, а как профессионал, который все время в поиске лучшего варианта для конкретного эпизода. Есть что-то схожее с профессией врача-психолога, который выслушивает внимательно пациента, аккуратно записывает все симптомы в карточку больного и пытается понять, какое лечение назначить. Никаких лишних эмоций по отношению к пациенту, только дело. Так и в работе продюсера. Ему не может не нравиться песня по причине того, что он не любит этот музыкальный жанр, это непрофессионально, но он может отговаривать от использования песни по причине негативного опыта работы с правообладателем. Совокупность параметров в конкретном продукте может влиять на успех интеграции песни в медиапроект. Под «продуктом» мы будем подразумевать как музыку в целом (любое ее проявление), так и конкретные произведения.
Любой музыкальный носитель, например виниловая пластинка, обладает отличительными характеристиками, такими как: масса, размер, год изготовления, качество материалов, используемых при изготовлении пластинки, качество записи материала (моно/стерео) и то, как эта запись сохранилась. Исходя из личных наблюдений, осмелюсь предположить, что любой музыкальный продукт можно разложить на первичные и вторичные признаки, на основании которых можно создать свою личную картотеку музыкального архива для простоты ориентирования в нем продюсера.
Умение точно определить нужный музыкальный продукт очень важно, это позволит в нужный момент быстро отыскать его, вспомнив название группы, или песни, или места, где «та самая песня» может лежать и ждать своего звездного часа.
Первичные признаки продукта – это признаки музыкального произведения, по которым мы можем идентифицировать его из массы контента и понять, о каком именно произведении идет речь. Например, название. Если я скажу: «Любимка», то, скорее всего, ты сразу поймешь, о какой именно песне я говорю и кто ее исполняет. Но если я имею в виду вторую, альтернативную версию этой песни, то при словах «Любимка другая» количество людей, которые поймут, о чем идет речь, значительно сократится. Популярные песни можно легко идентифицировать по названию, в непрофессиональной среде это работает почти всегда. Но, как ты знаешь, есть еще такое понятие, как кавер-версия (или аранжировка), тогда без указания исполнителя уже не обойтись.
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Название исполнителя – очень важный признак музыкального продукта. Кстати, давай сыграем в угадайку: я загадал кого-то из исполнителей песни «Я остаюсь», попробуй зайти на «Яндекс. Музыку» и понять, кто это.
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На картинку еще не все исполнители уместились, но я надеюсь, ты впечатлен таким внушительным списком песен с одним названием? Вообще-то, я загадал Mika Vino – его кавер был создан специально для сериала «И снова здравствуйте» (2022, режиссер/сценарист Егор Чичканов, композитор Дмитрий Селипанов), но теперь ты видишь, что название песни не всегда может добавить ясности в диалог о музыке даже по знакомым песням.
Информация по авторам музыки и текста песни дает музыкальному продюсеру полную уверенность в том, что он ведет работу по тому самому музыкальному произведению, которое необходимо креативной команде проекта.
Вторичные признаки, такие как темп, хронометраж, дата релиза, язык исполнения, – это уже профессиональные моменты, которые сами по себе, при прослушивании музыки или ее создании, не столь важны, и тебе думать про них специально не нужно, просто нужно иметь в виду, что они дают дополнительные детали, присущие только ей одной. На них обращают внимание, например, юристы, когда пытаются описать трек словами в лицензионном соглашении, чтобы избежать подмены или двусмысленности (ведь фонограмму сложно прописать точнее, чем указать имя исполнителя, название произведения и его хронометраж). Или ими интересуются музыкальные продюсеры, которые имеют профессиональную задачу, например найти трек на замену стоящему референсу, чтобы он был в том же самом темпе, как и изначальный, потому что под этот темп режиссер монтажа смонтировал всю сцену целиком и переделывать ее под новую песню будет уже большой проблемой.
Современный тренд – писать песни длительностью до двух минут – иногда сказывается не в пользу длинных сцен, где нужно перекрыть больший хронометраж. Если у музыкального продюсера задача найти песню в сцену более двух минут, то меньший хронометраж песни может быть основным звоночком на ее исключение из списка кандидатов, хотя, иногда бывают и позитивные исходы, когда песню могут и повторить/зациклить, если это произведение стоит тихо и далеко на заднем плане и не забирает на себя много внимания зрителя.
Вокальное исполнение играет значительную роль, оно может как дополнять историю в кадре, так и обесценивать происходящее или откровенно мешать. Оставлять ли его или искать инструментальную версию продукта – всегда рассматривается индивидуально, при этом отталкиваются непосредственно от контекста. Язык исполнения тоже играет роль: если песня в кадре на русском языке, то надо постараться избежать ситуации, когда слова песни звучат под репликами актеров, чтобы не создавать «кашу». Иностранные вокалы не так сильно цепляют слух своими текстами и не уводят зрителя от происходящего в кадре.
Дата релиза трека в последнее время становится важным тэгом для отбора репертуара, если мы говорим об исторических фильмах, действие которых развивается в периоды прошедших десятилетий. Например, музыкальному продюсеру было бы некорректно предлагать песню, которая вышла в 1996 году, в сцену дискотеки для сериала, события которого описывают 1990 год.
Стилистические признаки продукта, такие как жанр, стиль, настроение, похожесть на что-то, во время прослушивания музыки вызывают у музыкального продюсера личные ассоциации и образы. Эти впечатления он сортирует по полочкам у себя в голове и папкам на рабочем компьютере так, чтобы можно было к ним вернуться в любой момент, не потратив много времени на воспоминания.
Сама песня, как единица продукта, может вызывать эмоции, субъективно нравиться музыкальному продюсеру, этот человек может быть лично знаком с исполнителем, группа может быть мегауспешной или совершенно незнакомой, в мире синхронизации, на мой взгляд, это не столь значимо в момент креативного поиска. Важно найти тот самый трек и поддержать идею сцены с настроением песни так, чтобы они усилили эмоцию восприятия друг от друга. Бывает такое, что по отдельности и сцена, и музыка скучны, но стоит их совместить друг с другом, и получается эмоциональный взрыв, а твоя песня может стать тому причиной! В этом главная суть синхронизации.

Глава 3. Правовые моменты

Этой темы мы никак не можем с тобой избежать, потому что ты будешь постоянно сталкиваться с правовыми вопросами, в которых тебе нужно будет разбираться. Владение базовыми знаниями в области музыкальных прав является неотъемлемой частью для авторов, исполнителей и музыкантов. Важно иметь об этом хотя бы минимальное представление, которое сможет со временем превратиться в способность воспринимать правовую информацию естественно и позволит защитить результаты творческой деятельности от незаконного использования и злоупотребления заинтересованными сторонами твоей правовой безграмотности. Разбираясь в основах музыкальных прав, ты можешь контролировать использование своего репертуара, вести переговоры по условиям и заключать лицензионные контракты на получение вознаграждения за использование своих произведений. Кроме того, знание своих музыкальных прав помогает избежать возможных правовых проблем и конфликтов в будущем.
В этой книге я хотел бы затронуть правовые вопросы, которые применимы к нашей основной теме – включению произведений в состав сложных объектов. Еще раз оговорюсь, что у меня нет юридического образования и мои знания в этой области носят исключительно прикладной характер. Основная работа по согласованию договоров и условий всегда находится в зоне ответственности квалифицированных юристов, и я настоятельно рекомендую пользоваться их услугами, когда у тебя возникает тень сомнения при прочтении договора, который тебе прислали на ознакомление. Ты потратишь немного денег, но гарантированно защитишь свои права и интересы на творческом пути.
Что такое АВП
Аудиовизуальное произведение (АВП) – это произведение искусства, объединяющее звук и видео для создания единого художественного выражения. АВП представляет собой комбинацию звуковых и визуальных элементов, которые взаимодействуют друг с другом, чтобы передать определенное настроение, идею или сообщение. К аудиовизуальным произведениям могут относиться фильмы, музыкальные видеоклипы, видеоинсталляции, анимация и другие формы искусства, где звук и изображение взаимодействуют и дополняют друг друга. Они позволяют художникам и создателям свободно выражать свои мысли и идеи с использованием разнообразных техник и творческих подходов. Аудиовизуальные произведения имеют большую эмоциональную силу и способны глубоко воздействовать на зрителя и слушателя, объединяя в себе музыку, звуки, движение, цвета и текстуры.
Если обратиться к Гражданскому кодексу, часть 4, то статья 1263 «Аудиовизуальное произведение» говорит нам следующее: «Аудиовизуальным произведением является произведение, состоящее из зафиксированной серии связанных между собой изображений (с сопровождением или без сопровождения звуком) и предназначенное для зрительного и слухового (в случае сопровождения звуком) восприятия с помощью соответствующих технических устройств. Аудиовизуальные произведения включают кинематографические произведения, а также все произведения, выраженные средствами, аналогичными кинематографическим (теле- и видеофильмы и другие подобные произведения), независимо от способа их первоначальной или последующей фиксации».
Основные элементы АВП
Аудиовизуальные продукты строятся на взаимодействии звука и изображения, которое формирует у зрителя комплексное впечатление. Его ключевые компоненты:
Видео: визуальный ряд – основа любого АВП. Он может включать сцены с актерами, анимацию, графику или даже неподвижные картинки, объединенные для передачи идеи. Качество видео, монтаж и визуальные эффекты играют важную роль в том, как воспринимается и запоминается продукт.
Звук: звуковой ряд включает диалоги, музыку и эффекты. Музыка создает атмосферу, поддерживает эмоциональный настрой, а звуковые эффекты делают изображение реалистичнее. Качество звука и подход к саундтреку также могут влиять на восприятие сюжета и атмосферы.
Сценарий и сюжет: каждое произведение, от кинофильма до рекламы, строится на основе сценария. Это та часть АВП, которая позволяет связать аудио и видео в единый нарратив, делая продукт логически завершенным и эмоционально убедительным.
Постпродакшен: на этапе постпродакшена в АВП добавляются звуковые эффекты, проводятся цветокоррекция, анимация, а также монтаж, который усиливает восприятие и эстетическую составляющую продукта.
«Права изготовителя аудиовизуального произведения, то есть лица, организовавшего создание этого произведения (продюсера), определяются в соответствии со статьей 1240 настоящего Кодекса.
Изготовителю принадлежит исключительное право на аудиовизуальное произведение в целом, если иное не вытекает из договоров, заключенных им с авторами аудиовизуального произведения…» – эту выдержку из ГК РФ надо понимать так, что если твоя музыка попала в любое АВП по неисключительной лицензии, то у финального заказчика этого проекта будет эксклюзивное право на распоряжение этим контентом, в составе которого звучит твоя музыка. Он не сможет распоряжаться твоей песней вне контекста проекта и не имеет никаких прав на песню, но фрагмент проекта с твоей музыкой будет вправе демонстрировать без дополнительных разрешений со стороны правообладателя, то есть тебя.
Типы аудиовизуальных продуктов
АВП можно классифицировать по ряду признаков, таких как цель, аудитория, жанр и платформа:
Кинопродукция: включает фильмы, короткометражки, анимацию. Это АВП с высокой художественной ценностью, ориентированные на большие экраны или стриминговые сервисы.
Телевизионный контент: сериалы и передачи для телевидения ориентированы на массовую аудиторию и, как правило, распространяются через кабельное или цифровое вещание, онлайн-кинотеатры.
Рекламные ролики: различные виды рекламных АВП используют сильные визуальные и звуковые образы, чтобы привлечь внимание и воздействовать на потенциального потребителя в течение короткого времени.
Музыкальные клипы: эти АВП создаются для популяризации музыкальных композиций и раскрытия образов артистов.
Социальные и онлайн-медиа: включают контент для различных интернет-площадок и социальных сетей. Эти продукты часто ориентированы на короткую форму и интерактивность.
Аудиовизуальные продукты активно используют для продвижения брендов, распространения информации и создания национального или культурного имиджа. Тенденции в АВП меняются быстро, с развитием технологий появляются новые форматы и формы взаимодействия с аудиторией. Кстати, было бы нелишним приобрести тебе в свою библиотеку свод законов по авторскому праву – на всякий случай. Прочитав эту книгу, юристом ты не станешь, конечно, но некоторые ответы на свои вопросы найти сможешь.
Виды Лицензий на музыку для АВП
При включении песен в аудиовизуальные проекты существуют различные варианты лицензий на музыку. Давай пройдемся по каждому варианту.
Исключительная лицензия (эксклюзивная лицензия) на включение музыки в состав аудиовизуального проекта будет означать, что возможность интеграции твоей песни в состав иных проектов будет невозможна и она будет звучать всего лишь в одном-единственном фильме, сериале или в чем-то еще, но только в нем одном. Такой вид лицензии запрашивают нечасто и в особенные проекты, но бывает. В подобных сделках я бы рекомендовал взвесить все плюсы и минусы предложения, оценить финансовую сторону вопроса и подумать о потенциале музыкального репертуара, который мог бы в будущем принести тебе больше выгоды, чем одноразовое включение в проект. Исключительная лицензия нечасто встречается в кинопроизводстве, чаще в рекламных проектах, и, как правило, это касается лицензии на музыку, созданную специально для рекламного медиаконтента.
Передать эксклюзивные права на включение и использование в составе рекламного ролика музыки, созданной непосредственно для этого рекламного ролика, – это логично, ведь использовать эту музыку вне контекста ролика будет крайне затруднительно. Справедливости ради, хочу отметить, что в рекламной индустрии запрос на эксклюзивность использования для известной песни происходит чаще, чем для какого-либо иного вида контента. Бренды всегда стремятся выделиться среди конкурентов, и музыка играет в этом важную роль. Она может усилить восприятие бренда, добавив уникальности и эмоциональной окраски. Чтобы избежать повторения музыкального сопровождения в рекламных кампаниях и защититься от схожести с конкурентами, бренды иногда готовы переплачивать за эксклюзивное использование известных музыкальных произведений. В таких случаях правообладатель может предоставить эксклюзивные права на использование композиции, закрепив ее за конкретным брендом и товарной категорией на оговоренный срок кампании.
В отличие от исключительной лицензии, неисключительная лицензия дает тебе, как правообладателю, право предоставлять разрешение на включение песни в состав аудиовизуального проекта сколь угодно много раз. Это означает, что несколько аудиовизуальных проектов могут использовать одну и ту же песню одновременно при соблюдении условий, указанных в лицензионном договоре. Неисключительная лицензия обычно более доступна и имеет более гибкие условия использования, но также ограничивает контроль над песней и может привести к конкуренции между проектами. На моей практике в рекламе случались казусные ситуации, когда в одном и том же рекламном блоке рядом стояли два рекламных ролика конкурентов с одинаковой музыкой из музыкальной библиотеки! Может, помнишь песню Caro Emerald – A Night Like This (David Christiaan Schreurs / Jan P K Wieringen Van / Vincent Paul Degiorgio), она прекрасно чувствовала себя в одном рекламном сезоне жевательной резинки Orbit и мороженого Extreme.
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Рекламный ролик жевательной резинки Orbit. Аэропорт
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Рекламный ролик мороженого Extreme
 
На самом деле, тут нет ничего удивительного, такая ситуация может сложиться где угодно, а не только у нас в стране. Рекламные агентства, обслуживающие тот или иной бренд, не могут знать, что делают их коллеги по рынку для другого бренда, отсюда и происходят подобные «сюрпризы», а музыкальные правообладатели от продажи неисключительной лицензии только выигрывают.
Отчуждение прав – последняя возможная лицензия, которая нас интересует в контексте включения в состав АВП. В этом случае права на песню полностью передаются другой стороне – приобретателю лицензии, и эта сторона становится владельцем всех прав на использование и распространение музыкального произведения, владелец получает полную свободу в использовании песни без ограничений. Подобный формат лицензии до сих пор широко применим как в киноиндустрии, так и в рекламе, но он характерен при заказе музыки у композитора, который создает ее специально под проект. Такой вид лицензии, на мой взгляд, не всегда применим к реальности заказчика, часто бывает, что его запрашивают по умолчанию, потому что «так привыкли», «все так делают» или чтобы лишний раз не заморачиваться с правами.
Различные варианты лицензий на музыку при включении песен в аудиовизуальные проекты предоставляют разные уровни контроля и ограничений. Исключительная лицензия дает полный контроль и монопольное использование, неисключительная лицензия позволяет использовать песню нескольким проектам одновременно, а отчуждение прав на музыку передает полные права на использование другой стороне. Выбор подходящей лицензии зависит от целей и потребностей аудиовизуального проекта.
«При публичном исполнении либо сообщении в эфир или по кабелю, в том числе путем ретрансляции, аудиовизуального произведения авторы музыкального произведения (с текстом или без текста), использованного в аудиовизуальном произведении, сохраняют право на вознаграждение за указанные виды использования их музыкального произведения», – тебе это важно понимать так, что если твоя музыка попала в состав сериала и его показывают по ТВ и спутниковым каналам, то тебе должны осуществляться выплаты за использование твоей музыки в составе АВП через специализированные организации по коллективному управлению авторскими правами. Наиболее известные российские организации коллективного управления авторскими правами: профессиональный союз деятелей культуры «Российское авторское общество» (РАО), общество по коллективному управлению смежными правами «Всероссийская организация интеллектуальной собственности» (ВОИС) и Российский союз правообладателей (РСП).
Что касается показов сериалов и кино в онлайн-кинотеатрах, насколько я знаю, пока РАО и прочие в этом не компетентны, по крайней мере на момент написания главы. Это важный пункт закона, пока что он для тебя может казаться непривлекательным, но если сериал или фильм с твоей музыкой будет удачным и его будут показывать по телевидению с определенной периодичностью, а может быть, еще и по разным ТВ-каналам, то это может гарантировать тебе стабильный приход от РАО, и кумулятивный (накопительный) пассивный доход может стать приятной неожиданностью. Подробнее о различиях деятельности организаций коллективного управления авторскими правами я рассказываю в разделе «Организации по управлению правами» главы 3.
Почему важно знать свои права
Музыка играет огромную роль в нашей жизни. Она может вызывать разные эмоции, передавать настроение и даже вдохновлять. Многие люди наслаждаются музыкой, слушая ее на концертах, по радио или через музыкальные площадки. Но если говорить по существу, то создание музыки – это огромный труд человека, который инвестирует свое время, деньги и творческий потенциал в свой репертуар. Чтобы твои вложения не были напрасными и приносили в будущем максимально возможную выгоду, нужно в том числе разбираться в правовой составляющей музыкального бизнеса.
Знание своих музыкальных прав является важным аспектом для всех, кто создает, исполняет или использует музыку. Это позволяет защитить творческие работы и обеспечить справедливое вознаграждение за их использование.
Один из основных аспектов музыкальных прав – это авторские права. Авторские права предоставляют создателю музыкального произведения исключительное право на его использование, воспроизведение и распространение. Это означает, что другие люди не могут использовать музыку без разрешения автора или его представителя. За нарушение авторских прав предусмотрены юридические санкции и штрафы.
Кроме того, знание своих музыкальных прав помогает музыкантам и исполнителям получать справедливое вознаграждение за использование их музыки. Например, когда музыка звучит на радио, телевидении или в общественных местах, авторы и исполнители получают роялти – определенный процент прибыли, полученной от использования их произведений. Без знания своих прав музыканты могут быть обмануты и не получат заслуженного вознаграждения.
Кроме авторских прав, существует понятие смежных прав, в которое входят исполнительские права артистов-исполнителей и дирижеров, режиссеров-постановщиков спектаклей, права на фонограмму, то есть любых исключительно звуковых записей исполнений или иных звуков либо их отображений. Более подробно ты всегда можешь познакомиться со всеми моментами в Гражданском кодексе РФ, часть 4.
Смежные права защищают права исполнителей на их записи, выступления и регулируют использование фрагментов их музыкальных произведений в составе новых композициий. Знание этих прав помогает музыкантам и продюсерам избежать правовых недопониманий и споров.
На своей практике при работе с местными и иностранными авторами и исполнителями я наблюдал явную разницу между познаниями в этой области. Порой было значительно проще и быстрее договориться о приобретении лицензии на иностранную песню, чем пытаться объяснить артисту из Челябинска, что я от него хочу. И, к сожалению, тут речь идет не только о молодых и неопытных артистах, иногда и состоявшиеся мэтры эстрады, которые владеют своим каталогом, не могут понять разницу между авторскими и смежными правами, но с последними проще работать, так как они уже в состоянии позволить себе менеджера или юриста, который сможет администрировать правовые сделки.
Довольно часто возникают сложности с работой по локальному репертуару 70-х, 80-х, 90-х годов, тогда о правах, наверное, даже и не думали, вообще непонятно, как выпускали пластинки и кассеты без договоров. Музыкальные коллективы, которые были объединены по идейным, творческим, финансовым соображениям в те времена, в настоящее время, не имея никаких документов, могут пытаться доказывать в суде свое участие в авторстве той или иной песни. Ретрорепертуар – всегда желанный контент в сериалах и кино, он плюс-минус стабильно востребован, а значит, за него готовы платить. Какой человек, даже если он ушел из творческой профессии и в настоящее время ухаживает за своим садом, откажется от дополнительного пассивного дохода? Если говорить короче, то знание своих музыкальных прав равно пониманию своего потенциального заработка.
Авторские права
Статья 1255 Гражданского кодекса Российской Федерации регламентирует основы авторского права, ключевой элемент правовой системы, защищающий результаты интеллектуальной деятельности в области науки, литературы и искусства. Это особенно важно для музыкантов, чьи творческие работы заслуживают защиты и уважения. Вот основные положения, касающиеся авторских прав для музыкантов:
1. Исключительное право на произведение: это основа авторского права, предоставляющая автору контроль над использованием его произведения. Музыкант имеет право разрешать или запрещать использование своих произведений, например в исполнении другими артистами, в записях, публикациях и т. д.
2. Право авторства: подтверждает, что именно ты являешься создателем произведения. Это право позволяет музыканту быть признанным автором своего творения в любых обстоятельствах.
3. Право автора на имя: гарантирует, что имя музыканта будет связано с его произведением. Автор может выбрать, под своим ли именем публиковать произведение, использовать псевдоним или оставаться анонимным.
4. Право на неприкосновенность произведения: защищает произведение от любых искажений или изменений, которые могут повлиять на репутацию или достоинство автора.
5. Право на обнародование произведения: решение о публикации произведения, его первичном представлении публике принимает автор. Это включает в себя право решать, когда и как произведение будет представлено общественности.
Кроме перечисленных прав, автору могут принадлежать и другие права, такие как право на вознаграждение за использование его произведений, право на отзыв произведения из использования в определенных случаях, а также права, связанные с доступом к произведениям изобразительного искусства и следованием за оригиналом произведения.
Значение авторских прав для музыканта
Авторские права обеспечивают музыкантам контроль над их творчеством, гарантируя, что их усилия и инвестиции в создание музыки будут защищены от несанкционированного использования и копирования. Это вопрос не только материального вознаграждения, но и уважения к творческому труду, личности и репутации музыканта.
Применение авторских прав
Авторское право действует автоматически с момента создания произведения, не требуя регистрации или каких-либо формальностей. Оно позволяет музыкантам защитить свои права в случае нарушений, предоставляя им правовые механизмы для обращения в суд и получения компенсации. Понимание и уважение к авторским правам являются ключевыми аспектами профессиональной деятельности музыканта. Эти права не только защищают их творчество, но и поддерживают культурное разнообразие и способствуют развитию музыкальной индустрии.
Смежные права
Защита исполнителей и продюсеров играет ключевую роль в музыкальной индустрии, обеспечивая защиту не только творческих достижений музыкантов, но и значительных инвестиций, связанных с производством и распространением музыкальных произведений. Статья 1304 Гражданского кодекса Российской Федерации устанавливает основания для смежных прав, охватывающих широкий спектр объектов, от исполнений до фонограмм и баз данных.
Смежные права – это вид интеллектуальных прав, предоставляемых артистам-исполнителям, производителям фонограмм, организациям вещания и другим лицам, которые вносят вклад в создание, производство и распространение музыкальных и других произведений. Эти права призваны защищать их интересы и обеспечивать возможность получения вознаграждения за использование их работ.
Ключевые объекты смежных прав
1. Исполнение: защита распространяется на результаты исполнительской деятельности, включая живые выступления и записи. Это означает, что артисты-исполнители и дирижеры имеют исключительные права на свои исполнения, если они могут быть воспроизведены или распространены.
2. Фонограммы: любые звуковые записи, за исключением звуков, включенных в аудиовизуальные произведения. Изготовители фонограмм имеют права на защиту своих записей от несанкционированного использования.
3. Передачи организаций эфирного или кабельного вещания: защита охватывает передачи, созданные или заказанные вещательными организациями, обеспечивая неприкосновенность их эксклюзивного контента.
4. Базы данных: специальная защита от несанкционированного извлечения и повторного использования данных, что особенно важно в эпоху цифровых технологий.
5. Произведения, перешедшие в общественное достояние: права публикаторов на защиту изданий своих произведений, которые уже не охраняются авторским правом, но были обнародованы в новой форме.
 
Значение смежных прав для музыкальной индустрии
Смежные права обеспечивают справедливое вознаграждение за использование музыкальных произведений и других объектов интеллектуальной собственности, способствуя развитию культуры и поддержке творческих индустрий. Они признают вклад исполнителей, производителей и вещателей в создание и распространение культурных благ, предоставляя им правовые механизмы для защиты их интересов и инвестиций.
 
Правовая основа и международная защита
В России, как и в большинстве стран, для возникновения и защиты смежных прав не требуется никакой регистрации или соблюдения формальностей. Международные договоры и конвенции, такие как Римская конвенция и Всемирная конвенция об авторском праве, обеспечивают защиту смежных прав на международном уровне, позволяя исполнителям и производителям защищать свои права за пределами своей страны.
Смежные права играют важнейшую роль в защите интересов участников музыкальной индустрии, стимулируя творчество и инновации. Они обеспечивают баланс между правами создателей и доступом общества к культурным ценностям, способствуя развитию музыкальной сферы и культуры в целом.
Визуализация музыкальных произведений
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Любая песня с текстом – это слоеный пирог из четырех коржей-составляющих: музыка, слова, фонограмма произведения и исполнение вокалиста. Хочу обратить особое внимание на понятие «фонограмма музыкального произведения» – это звукозапись, которая содержит исполнение музыкального произведения. Фонограмма может быть создана путем записи исполнения музыкантов в студии или на концерте, а также может включать добавленные звуковые эффекты и обработку звука. Фонограмма служит для воспроизведения и распространения музыки как на аудионосителях, так и в цифровом формате.
Как ты можешь видеть из этого определения, в процессе производства фонограммы также задействованы исполнители в студии или на концерте, это может быть как один звукорежиссер-аранжировщик, который создает звук на компьютере, так и группа сессионных музыкантов, которых пригласили в студию сыграть заранее подготовленные партии. Каждый, кто принял участие в записи фонограммы, будет являться ее правообладателем в какой-то доле. И если ты пользовался услугами сессионного музыканта и не подписал с ним лицензионное соглашение на передачу тебе исполнительских прав, то в будущем, когда ты станешь крутым артистом, ты рискуешь получить претензию от пронырливого сессионщика, который «вспомнит» – увидит потенциальную возможность заработка денег в такой ситуации. Конечно, пока ты молодой артист и песни твои не приносят денег, ты можешь не волноваться, но кто знает, что ждет тебя в будущем на твоем творческом пути…
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Авторские права могут ограничиваться только музыкальной долей. Несложно догадаться, что на практике такое произведение называется инструментальным. В большинстве случаев в таких произведениях автор музыки является и ее исполнителем, в качестве примера хотел бы выделить композитора и исполнителя Robert Miles (настоящее имя Roberto Concina), из локальных современных – Евгения Гринько. Также ты, наверное, обращал внимание, что если инструментальное произведение исполняется оркестром, то в исполнителях не указывают всех участников мероприятия, а пишут: оркестр такой-то под управлением дирижера такого-то.
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Авторские права могут ограничиваться только долей текста. В таком случае на практике мы получаем аудиокнигу: диктор – исполнитель, он зачитывает в микрофон текст, который записывается на аудиодорожку в программе. Любое голосовое аудиосообщение в мессенджере технически можно считать подходящим под эту схему.
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Может ли существовать объект, на который есть только смежные права? Вполне. Помимо неохраняемых и народных произведений, которые уже стали объектами народного достояния (о них скоро поговорим), под эту схему подходят звуковые спецэффекты (Sound FX) или естественные природные звуки и шумы, например пение птиц, шум речной воды, звон посуды и тому подобное. В моей практике был случай продажи записанных звуков от лица правообладателя. Ко мне обратилось рекламное агентство, у которого была задача создать аудиоролик для бренда с целью дальнейшего его распространения по радиосети продуктовых магазинов. Они искали звуки поющих птиц и обратились ко мне с просьбой помочь найти подходящие. Задача была не сразу очевидна, и в первой подборке я отправил им звуки хищных пернатых, крики орла, звуки сокола, кондора и тому подобных, благо в специальных каталогах звуковых эффектов подобного добра достаточно. Конечно же, это все было мимо, и на второй волне поисков агентство точнее объяснило свою задачу. «Нам нужны звуки птиц, которые чирикают на условной даче в Подмосковье», – сформулировали они. Это сразу мне напомнило о том, что когда-то давно я писал на свой диктофон звуки природы, и там должно было быть пение птиц. В архивах я нашел те самые записи, вырезал наиболее яркий момент и показал клиентам. «Это то, что нам надо! – воскликнули они. – Посчитай нам смету на этот звук». Такой ход событий меня, откровенно говоря, тогда удивил, и мне было сложно сформулировать стоимость на такой вид прав в объеме просчета сметы, там были и другие услуги, которые мы тогда просчитывали с агентством, за права на пение птиц я поставил символические 500 рублей, предупредив, что авторские договоры с соловьями я не подписывал. Позже, приходя в магазины торговой сети, я несколько месяцев подряд слышал знакомый семпл пения птиц и каждый раз испытывал радость и удовольствие от возможности поднять палец вверх и сказать: «О, а это мои знакомые птички!»
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В таблице выше я постарался сформулировать все возможные варианты работы с тем или иным объектом авторского права и то, как это может быть на практике.
Неохраняемые произведения
Это самая любопытная область музыкального репертуара для музыкального продюсера. Давай объясню почему. Статья 1281 ГК РФ «Срок действия исключительного права на произведение» пункт 1 гласит: «Исключительное право на произведение действует в течение всей жизни автора и семидесяти лет, считая с 1 января года, следующего за годом смерти автора». Это нужно понимать так: если автор, который сочинил песню (то есть музыку или слова), не дай бог, умер в 2022 году, то его авторские права будут принадлежать его наследникам, и они смогут получать за автора вознаграждение в течение 70 лет, то есть (считаю в уме… 2023 год + 70 лет = 2093) с 2093 года произведение перейдет в общественное достояние, авторские права на него прекратят действовать и песню можно будет петь в сериалах и кино без выплат правообладателям и наследникам. Делаем ставки, что из современного репертуара доживет до того времени.
Если рассматривать этот пункт в прикладном плане, то использование музыкальных произведений без выплаты вознаграждения за авторские права (музыку и/или текст) возможно с репертуаром, автор которого скончался ранее 1954 года (если вести отсчет от 2024-го): сюда попадают романсы, революционные песни начала века, песни времен нэпа, некоторый военный репертуар. С военным репертуаром надо быть внимательнее: если песня была написана в 1940-х годах, это не значит, что ее автор тогда же и скончался. Пункт 5 той же статьи ГК РФ информирует нас дополнительно: «Если автор работал во время Великой Отечественной войны или участвовал в ней, срок действия исключительного права, установленный настоящей статьей, увеличивается на четыре года». То есть это добавляет еще четыре года к сроку охраны исключительного права, и надо будет покопаться в истории этого автора, чтобы прикинуть шансы бесплатного использования военного произведения времен Второй мировой. Отсюда, вероятно, пошло расхожее мнение, что авторские права охраняются 75 лет, 1 год добавляют, чтобы уже было наверняка.
С 2024 года из-под охраны авторского права вышел репертуар поэта Василия Ивановича Лебедева-Кумача, он умер в 1949 году. Вероятно, ты слышал такие его произведения, как «Веселый ветер» (В. Лебедев-Кумач / И. Дунаевский), «Закаляйся, если хочешь быть здоров» (В. Лебедев-Кумач / В. Соловьев-Седой), «Священная война» (В. Лебедев-Кумач / А. Александров) и много других хитов той эпохи. Тексты этого великого автора слов теперь можно использовать без дополнительных разрешений, но что касается его соавторов по песне в части музыки, то тут надо быть внимательнее, так как Исаак Осипович Дунаевский скончался в 1955 году и его авторские права охраняются еще шесть лет, Василий Павлович Соловьев-Седой скончался аж в 1979 году, и его наследники будут управлять правами до 2050 года, а Александр Васильевич Александров скончался в 1946 году, даже если есть дополнительные четыре года за участие в Великой Отечественной войне, то все равно времени прошло достаточно, чтобы условие выполнялось, и получается, что из конкретных трех произведений мы можем использовать только «Священную войну» без каких-либо выплат за авторские права в рамках правового поля.
Информацию о неохраняемых произведениях ты сможешь поискать в интернете, но сайтов с агрегацией этой информации немного. По зарубежному репертуару можно попробовать воспользоваться http://www.pdinfo.com, где ежегодно происходит обновление авторов и произведений, перешедших в народное достояние (public domain).
Что касается отечественного репертуара, то, немного покопавшись в интернете, я обнаружил сайт https://publicadomain.ru с указанием имен авторов, чьи произведения и авторские права на них перешли в статус общественного достояния, но он, скорее, об авторах произведений в принципе, а не по музыкальному репертуару. Ссылку на него, конечно, сохранить стоит, но информацию из подобных источников я бы рекомендовал проверять дополнительно. Официальных локальных источников информации о тех авторах, кто вышел из-под охраны авторских прав, не существует, насколько я знаю, работая в этой области, во всяком случае, в открытых источниках – точно. Каждый раз это выясняется на разборе конкретной песни или автора.
Если вам необходимо официальное подтверждение того, что произведение такое-то такого-то автора не охраняется с такого-то года, то вы можете запросить об этом РАО или агента РАО, коим является Первое музыкальное издательство.
 
Пример формы запроса на уточнение информации об авторах произведения на предмет охраны авторских прав
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Неохраняемые произведения могут быть и для тебя любопытным репертуаром, если ты хочешь попробовать свои силы и исполнить известные песни без выплат авторских за переработку. Можешь делать на него новую аранжировку, менять слова, ноты – все, что захочется. И в твоей версии песни ты будешь официально являться аранжировщиком в части музыки, неважно, как сильно ты изменил оригинальное произведение, а если поработал над оригинальным текстом, то можешь зарегистрировать себя в РАО соавтором в оригинальном произведении.
Спустя некоторое время вам придет ответ подобного содержания:
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Приведу пример. Наверное, ты знаешь песню «Москва» группы «Монгол Шуудан» (1995). Автором стихов, изданных в 1922 году, является Сергей Александрович Есенин (1895–1925). Музыку к его стихам написал Валерий Евгеньевич Скородед, и в РАО песня зарегистрирована следующим образом.
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Технически ты можешь взять стихи Есенина, сделать новую, совершенно отличную аранжировку на это произведение и значиться единственным композитором в соавторстве с великим русским поэтом, но, как мне кажется, отделаться от мелодии Валерия Евгеньевича будет сложно, и если новое произведение будет похоже на его аранжировку, то справедливее будет разделить долю композитора между ним и тобой, чем настаивать на единоличном участии.
Неохраняемые фонограммы
Открывая ГК РФ, статью 1304 «Объекты смежных прав», читаем: «Объектами смежных прав являются: фонограммы, то есть любые исключительно звуковые записи исполнений или иных звуков либо их отображений, за исключением звуковой записи, включенной в аудиовизуальное произведение». Прочие пункты к нашему делу не относятся, давай разбираться с этим. Из определения тебе понятно, что любая запись звуков относится к области смежного права, будь то записанный звук удара по струнам гитары или голос талантливого или любого другого вокалиста. Твоя аудиозапись песни дома на телефон тоже является объектом смежного права. С этим все просто. Давай разберемся, что такое «…за исключением звуковой записи, включенной в аудиовизуальное произведение». Этим нам указывают на то, что если твою аудиозапись совместили с видео, может быть, добавили каких-то шумов или голоса, то аудиодорожка из этого видео не является объектом смежных прав. Музыка с видео – это уже новая форма сложного контента и называется аудиовизуальное произведение (или, сокращенно, АВП).
Статья 1318 о сроке действия исключительного права на исполнение говорит нам, что «исключительное право на исполнение действует в течение всей жизни исполнителя, но не менее пятидесяти лет, считая с 1 января года, следующего за годом, в котором артистом-исполнителем или дирижером осуществлены исполнение, либо запись исполнения, либо сообщение исполнения в эфир или по кабелю, либо доведение исполнения до всеобщего сведения». Проще говоря, если релиз твоего трека состоялся в 2022 году, то с 1 января 2023 года он будет под охраной на срок 50 лет, и с 2074 года им можно будет пользоваться, не договариваясь с правообладателем или его наследниками.
В начале 2024 года у меня на одном из проектов случился неожиданный и приятный сюрприз (в плане экономии бюджета). Я готовился к приобретению прав на фонограмму 1973 года на произведение «Зимы и весны» (музыка и слова: В. И. Ярушин) в исполнении ВИА «Ариэль» для включения в состав сериала, написал в запрос в «Мелодию», откуда получил ответ следующего содержания: «Фонограмма “Зимы и весны” 1973 года, с этого года она стала неохраняемой».
Этой возможностью, безусловно, пользуются музыкальные продюсеры, если формат сцены или проекта в целом допускает использование музыкального ретроконтента. Например, в Советском Союзе выпускали в печатном формате ежемесячный журнал «Кругозор», в котором помимо статей были гибкие пластинки с записями интервью, аудиоспектаклями и музыкальными произведениями, популярными в то время.
Имея проигрыватель виниловых пластинок, продюсеры могут без труда оцифровать любую запись до 1973 года и пользоваться ею в проекте сериала или кино безвозмездно. Единственный важный нюанс – не нужно забывать про авторские права на музыкальное произведение, ведь, как ты уже знаешь, они охраняются 70 лет и более, и не исключено, что наследники авторов еще получают вознаграждение, обращаю на это твое внимание.
Также стоит отметить, что оцифровка винтажных записей с гибких пластинок, винила середины ХХ века или еще старше, не всегда выход из ситуации, ведь весь репертуар того времени был издан только на этих носителях, а он, как ты понимаешь, довольно уязвим при механических повреждениях, много материала издавалось в моно. То есть не всякая ретропластинка может удовлетворить качеством звука современный медиаконтент. Единственная возможная органическая интеграция записи фонограммы прошлых лет с треском и шипением потертого винила может быть в эпизоде, где актеры по сюжету слушают музыку с патефона.
Если говорить о других прикладных способах использования, то винтажные фонограммы можно резать на сэмплы и использовать в современных треках. Но, опять-таки, нужно проверить, что там с авторскими правами. И если ты что-то решил использовать в таком формате, то я бы не советовал скачивать из интернета такую фонограмму, лучше оцифровать трек самостоятельно, купив пластинку, потому что если ты нашел в интернете оцифрованную фонограмму песни, значит, кто-то уже это сделал, и юридически владельцем фонограммы является он, а не ты. Чтобы примерить сэмпл в свой трек и не сильно заморачиваться, то, конечно, проще скачать из глобальной сети и расставить по проекту будущего трека, никто не запрещает, но если ты уже решаешь выпускать такой трек, то лучше позаботиться и купить свою личную пластинку на блошином рынке и работать с ней.
Мне очень нравится кейс 2012 года на трек Da Bop от проекта WTF! Лично я не знаю, к сожалению, как на самом далее пришла идея сделать этот ремикс, но техническая карта создания трека довольно понятна. Трек «Наш сосед» в исполнении Эдиты Пьехи был выпущен на Flexi-disc (гибкая пластинка) в 1967 году, то есть фонограмму можно использовать без дополнительных разрешений. Автор музыки и слов – советский композитор и поэт Борис Лейзерович Потемкин (1933–1978), авторские права на его репертуар в настоящее время находятся под охраной, то есть инициаторам ремикса нужно было договориться с наследниками Бориса Лейзеровича и исполнительницей песни Эдитой Станиславовной Пьехой, так как ее вокал используется в новой версии трека.
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Как чистить права на ремиксы и каверы
Здесь хочется поделиться своим опытом лицензирования в этой области, но только ради того, чтобы тебе стало немного понятнее, что такое синхронизация ремиксов и кавер-версий. Инструкций по очистке прав тут ты не найдешь, глава будет посвящена подводным камням, которые ты закладываешь в свой трек, применяя в нем сэмплы или авторские строчки из других известных песен.
Что такое ремикс? Ремикс – это музыкальный трек, созданный на базе какого-либо сэмпла (или сэмплов), который был обработан определенным способом (эквалайзером, ускорение/замедление фрагмента, удаление и/или изменение частей оригинального сэмпла), чтобы создать новый звук на основе строго. В отличие от кавера, ремикс включает в себя некоторые или все части оригинала исходного музыкального произведения, если мы говорим о сэмплировании песен, а не звуков ударов кастрюлей по батарее, в то время как кавер является новой аранжировкой и полной/частичной перезаписью существующей песни. Образно выражаясь, ремикс – это матрешка, одна в другой. Матрешка поменьше – оригинальная песня, взятая за основу новой, матрешка побольше – новый ремикс, получившийся на основе старой песни. В маленькой матрешке может быть «сестренка» поменьше – авторские права оригинальной песни, взятой за основу, и нужно будет найти всех правообладателей и договориться со всеми. С кавер-версиями многослойности нет, новая аранжировка на старую песню затрагивает область интересов только авторов оригинального произведения.
Если тебе нравится перепевать старые хиты на новый лад – это прекрасно, ты можешь это делать в рамках своей студии и показывать их своим друзьям и знакомым, но для того, чтобы выкладывать каверы на цифровых площадках, нужно получать разрешения от правообладателей. Заниматься этим довольно затруднительно. Найти информацию, у кого права на того или иного автора, – тот еще квест, также как и заключить договор на переработку, дистрибуцию и найти деньги на оплату этой лицензии. Скорее всего, даже если все получится и релиз состоится, то по итогу анализа проекта может получиться так, что потраченное время и деньги не принесут результата. Вдобавок ко всему, не хочу тебя расстраивать, но авторы тебе не дадут разрешения на синхронизацию этого кавера, а, скорее всего, оставят это право за собой. То есть официальный кавер ты сможешь разместить на цифровых витринах, и его можно будет слушать всем желающим, но каждый запрос на включение твоей версии в состав АВП надо будет согласовывать и с тобой, и с правообладателями оригинального музыкального произведения.
Теперь хорошие новости. Да простят меня крупные и не очень правообладатели, дорогой музыкант, продолжай делать каверы и не переживай в начале своего пути о разрешениях на переработку. Чем интереснее будут твои аранжировки, тем лучше. Рассылай их музыкальным продюсерам и всегда предупреждай, какой объем прав твой в этих версиях. Если твой кавер понравится и его захотят использовать на проекте, то в голове у музыкального продюсера сложится дорожная карта очистки прав (кому писать запросы на получение лицензии) и прогноз стоимости лицензии на включение твоего кавера в состав медиапроекта. То есть может получиться ситуация, что авторские права найдут за тебя и обо всем договорятся, чтобы твой кавер официально звучал в сериале, кино или другом проекте. А бывают прецеденты, когда компания – правообладатель авторских прав проявляет интерес к твоей версии аранжировки и предлагает выпуск трека через них, в таком случае с тобой подпишут договор как с правообладателем и исполнителем и возьмут в пул артистов лейбла с возможностью дальнейшей выплаты роялти за стримы твоего кавера в интернете – двойное комбо. На всякий случай дополню сказанное для ясности: запрос разрешения у тебя прав на включение твоей аранжировки в состав АВП не должен быть тождественен тому, что твоя версия стала полностью легальной, что кинокомпания, почистив твой кавер для сериала, получила разрешение от правообладателя на все остальные виды использования. Вовсе нет! При попадании твоей аранжировки песни в сериал она стала легальной только в рамках сериала. Цифровая дистрибуция, право на печать тиража на виниле или компакт-дисках и прочее – это все дополнительные опции, которые надо всегда обсуждать с правообладателем отдельно!
С ремиксами ситуация сложнее, музыкальные продюсеры не любят с ними связываться от слова «совсем», так как это в геометрической прогрессии увеличивает их работу по согласованию над треком для сцены, не говоря уже о расходах на выплаты правообладателям. Если кратко, то проблема в том, что если диджей сделал ремикс и использовал там сэмпл старой песни, то у этой песни есть авторские и смежные права, и со всеми этими правообладателями надо будет договориться, чтобы они согласились дать разрешение на включение авторских и смежных прав в состав нового трека. Плюс, надо будет договориться со всеми участниками ремикса (авторами слов, музыки, владельцами фонограммы и исполнения). В худшем случае – это до 8–10 контактов с разными правообладателями по поводу одного трека. Та самая матрешка, о которой я упоминал выше. Подобные очистки занимают много времени и средств, что не всегда адекватно творческой задаче, чаще всего такие треки можно заменить на альтернативные варианты с меньшими проблемами по очистке и стоимости лицензии. Но даже если все сложилось благополучно и ремикс вошел в состав медиапроекта, совсем не факт, что все правообладатели решат дать согласие на выпуск этого ремикса как самостоятельного произведения для стриминг-площадок. Интеграцию ремикса в сериал музыкальный продюсер еще может аргументировать тем, что это такой творческий ход креативной команды проекта, но когда ремикс остается без контекста проекта, правообладатели могут решить судьбу трека однозначно и запретить возможность релиза. Такое может произойти из-за того, что кто-то из правообладателей относится к переработкам принципиально, может быть, кому-то покажется, что стоимость прав недооценена, плюс масса иных причин, нам неведомых.
Дорогой автор/исполнитель/артист, в каком бы формате ты ни работал с известными произведениями, прошу, услышь мой тебе совет: никогда не скрывай от музыкального продюсера факты заимствования в своем творчестве, не утаивай, что ты брал такой-то сэмпл за основу бита или часть фразы из чужой песни, чтобы сделать свой трек. Не стоит выстраивать отношения с людьми, которые отвечают за музыку в профессиональных проектах, на обмане, иначе ваше знакомство закончится стоп-листом и твои шансы попасть в сериалы кратно сократятся в одно мгновение. Когда ты берешь что-то чужое и строишь на нем свою историю успеха, важно отдавать себе отчет в том, что именно в новом треке результат твоих усилий, а что останется за первоначальными авторами. Научись оценивать степень своих потенциальных рисков – это поможет тебе в момент диалога с правообладателем, когда придет время подписания договора с правообладателем или претензии от него.
Из практики: был у меня интересный случай, когда неизвестный мне лейбл прислал ссылку на свой репертуар, и материал был очень хороший. Качественный контент электронной музыки, достойный каталог, и то, что я слышал, мне откровенно нравилось. Пока я не дошел до одного трека, «Просто давай», он до сих пор доступен на цифровых площадках. Не знаю, как дела с получением лицензии обстоят на сегодня, но четыре года назад, когда мы познакомились с лейблом, это был нелегальный ремикс на песню Профессора Лебединского «Лай-лай-лай» (автор музыки и слов Алексей Игоревич Лебединский).
Относительно недавно была еще одна щекотливая история, которая чуть не превратилась в проблему. В сцену сериала нужна была музыкальная тема в стиле deep-house, искали ровный электронный ритм за символическую сумму, так как сцена была ключевая, музыка звучит фоном в кадре на мероприятии. Нашелся подходящий трек у знакомого артиста, но в ремиксе. После того как трек утвердили, стали выяснять, с кем его надо будет оформлять, в итоге оказалось, что композитор оригинального трека передал его своему знакомому лейблу, те сделали ремикс, привлекли иностранных диджеев, и сейчас купить лицензию на ремикс стало проблемой, потому что цена не соответствует запланированным тратам и творческому запросу эпизода сериала. Ситуацию тогда разрешили довольно просто: записали новый подобный трек на всю длину сцены. Незаменимых песен не бывает.
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Paradeigma «Просто давай» (ремикс)
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Профессор Лебединский «Лай-лай-лай» (оригинал)
Мы дружим, зачем нам договоры
В творческой среде друзей и единомышленников всегда сложно заводить разговоры о деньгах, особенно когда они виртуальные, то есть пока еще не заработанные. Но, как говорится, тысяча рублей на двоих делится легко, а миллион рублей на двоих уже не делится. Пока вы друзья не разлей вода и увлечены общим делом, конечно же, не хочется думать о неприятном и обсуждать какие-то доли и права, но музыкальный опыт прошедших лет подсказывает, что это лучше обсуждать на берегу, до момента, когда приходится разбираться по факту инцидента.
Лицензионный договор на синхронизацию
Must have – пункты и термины лицензионного договора
Лицензионный договор – это важный инструмент для правообладателя, желающего защитить свои права и контролировать использование своей музыки в различных возможных областях, но в данном случае мы поговорим о договоре на синхронизацию твоего репертуара в составе АВП. Не надо быть юристом, чтобы уметь понимать ключевые пункты лицензионного соглашения, на которые следует обратить внимание при согласовании договора.
Тип лицензии: мы уже касались темы возможных вариантов лицензии, я могу лишь напомнить тебе, что она бывает трех типов – исключительная, неисключительная и отчуждение. В договорах на синхронизацию, как правило, всегда запрашивают неисключительную лицензию на включение в состав АВП. Следи за этим внимательно, это важно.
Объем лицензии: важно понимать, какие права на использование твоей музыки ты (лицензиар) предоставляешь пользователю (лицензиату). Если передаешь песню целиком, то есть авторские и смежные права, то в договоре должны быть соответствующие термины, определяющие эти два объекта авторского права. Если ты передаешь права на свой кавер какой-то известной песни и к авторским правам у тебя нет отношения, тогда в договоре должно фигурировать только определение смежных прав и никаких упоминаний про авторские.
Убедитесь, что объем описанной лицензии в договоре соответствует вашим первоначальным договоренностям. Очень часто на практике происходят ситуации, когда у автора песни нет своей формы договора, что неудивительно, и заинтересованная в репертуаре сторона присылает свою шаблонную форму договора на рассмотрение. Артист не вникает в детали, подписывает ее, и спустя время, когда проект выходит в эфир, он замечает, что вместо одной оговоренной сцены, которую с ним согласовали, его музыка звучит на протяжении всего сериала, повторяясь многократно. Причина подобных казусов довольно банальна – читай договор, который подписываешь. Когда ты получаешь рамочную форму договора (ее еще называют «рыбой»), то она содержит максимальный набор хотелок, которые прописаны в интересах кинокомпании и бизнес-процесса. Большинство из того, что там указано, может вообще не касаться тебя или иметь частичное отношение. Все, что от тебя требуется, это открыть форму соглашения и письмо с изначальным запросом, сверить информацию из двух источников и удалить лишние пункты из договора (но чтобы правки были видны).
В лицензионном договоре должен быть четко прописан проект, в рамках которого планируется использование твоей песни. Чем больше конкретики – тем лучше! Если это сериал, то может быть указан номер сезона, его название. Если формулировка размытая, то это в дальнейшем может трактоваться в пользу лицензиата, и твое разрешение на использование в рамках одного сезона может превратиться в новые использования на его продолжениях.
Сроки лицензии: хоть тут может быть и все понятно, на первый взгляд, но есть нюансы. Как ты понимаешь, если песня попала в кино или сериал, то там она остается навсегда. Было бы странно, если бы мелодия «Снег над Ленинградом» Микаэла Таривердиева из фильма «Ирония судьбы» была ограничена сроком использования в составе фильма и далее ее пришлось бы заменить на что-то другое… Бывают редкие исключения, когда правообладатель настаивает на сроке использования в составе проекта, но в моей практике это единичные случаи, и, как правило, это касалось телевизионных шоу, программ, рекламы, которые относительно быстро теряют свою актуальность после выхода в эфир. Срок начала действия лицензии в составе проекта может быть определен несколькими вариантами:
Если сроки позволяют и лицензиат уверен, что у него ничего не поменяется на проекте, то он может договориться с лицензиаром сильно заранее, до выхода проекта в эфир, в таком случае стороны определяют старт лицензии и правомерного использования песни в составе проекта с даты договора. Иногда правообладатели, чтобы себя подстраховать и ускорить сроки оплаты, прописывают, что лицензия передается с момента поступления оплаты лицензиару. Подобный подход в работе считается цивилизованным и максимально комфортным для всех сторон. Это говорит о том, что потенциальный лицензиат подготовился и заранее определился с музыкой. На практике это применимо как к коммерческой рекламе, так и кинопроизводству. Разработка рекламной стратегии, съемки ролика, размещение его в эфире ТВ, интернете и других публичных медиа – это большие деньги, и одна неоплаченная лицензия за музыку в ролике может заблокировать всю рекламную кампанию бренда, что может привести к большим финансовым и репутационным рискам. Подготовка рекламной кампании занимает значительное время, иногда до полугода, и опытный продюсер со стороны рекламного агентства всегда закладывает время на производство оригинальной музыки для ролика или сроки на переговоры с правообладателями, стараясь согласовать необходимый объем прав в рамках конкретного проекта, чтобы к началу эфира все необходимые документы были подписаны сторонами и рекламная кампания прошла благополучно. В кинопроизводстве подход к музыкальному сопровождению более творческий и часто несистемный, но если какая-то песня была прописана сценаристом на этапе написания проекта и по сюжету актриса должна ее исполнять на площадке, например в эпизоде караоке-клуба, то к моменту съемок этой сцены стараются согласовать и подписать договор с правообладателем, чтобы в будущем, спустя полгода или год, когда проект будет смонтирован, не выяснилось, что песня более недоступна для приобретения лицензии или сумма за лицензию выросла в несколько раз. Особенно трепетно за этим следят на сказочных кино и мультипликационных историях, когда известную песню должен исполнять анимационный герой.
Иногда и довольно часто бывают ситуации, когда по тем или иным причинам не успевают подписать лицензионный договор с правообладателем заранее. Это может быть связано с интенсивным производственным графиком работы над проектом, большим объемом документов и загруженностью юридического отдела или происходить банально из-за человеческого фактора. Если такое недоразумение случилось ненамеренно, то правообладатель может пойти навстречу и подписать договор, как говорится, «задним числом», внеся в него «ретроссылку» – подобное определение означает, что начало действия срока лицензии произошло в прошлом, когда формальные договоренности по использованию песни уже прошли, проект вышел в эфир, а договор все еще находится в стадии согласования между сторонами. Договор заключают текущей датой, но в само лицензионное соглашение вносят пункт, который определяет дату старта лицензии, с которой разрешено включение и использование песни в составе проекта.
Также существует такое понятие, как «монтажный период», то есть это какой-то определенный сторонами интервал времени, за который происходит создание медиапродукта: монтаж видео, добавление видео- и звуковых эффектов, подстановка музыки, дубляж актеров и так далее… В этот производственный период и происходит включение музыки в состав проекта. Обозначив такой срок в договоре, ты, как лицензиар, понимаешь, что позже конца монтажного периода твою песню не смогут расставлять в этом проекте или новых подобных с таким же названием, и даже если определение проекта размыто и не указан его сезон, твой репертуар не будут использовать без твоего ведома.
Финансовые условия: одним из наиболее важных пунктов лицензионного договора является пункт про финансовые условия. И тут неважно, отдаешь ты лицензию за символическую сумму или же тебе платят желаемый гонорар. Убедись, что в договоре четко определен размер вознаграждения, на который вы договорились, и прописаны сроки оплаты. Период оплаты может быть заявлен по-разному, это может быть предоплата, до выхода проекта в эфир, как я писал выше, а может быть указан период в несколько дней или недель, который будет отсчитываться от какой-то даты. Чтобы тебе сориентироваться, надо понять, от какой даты ведется отсчет, это может быть дата договора или дата Акта передачи прав. Обрати на это внимание. Также немаловажно отличать календарные дни от банковских или рабочих. Если написано второе, значит, срок выплаты фактически будет длиннее и выходные и праздничные дни не будут браться в расчет. Лучше, конечно, стараться согласовывать и указывать конкретную дату как крайний срок по оплате, чтобы исключить недопонимание.
В выплатах тебе, будь ты физическое лицо, самозанятый или индивидуальный предприниматель, всегда будут негласно или открыто присутствовать налоги, и они должны быть отражены в договоре. На этапе переговоров с приобретателем твоей лицензии сразу оговори эти моменты, потому что лицензиат всегда будет трактовать заявленную сумму как конечную, которая включает все выплаты, а ты, скорее всего, будешь подразумевать, что налог выплачивается сверху и ты намерен получить круглую сумму после вычета налога. Обращаю твое внимание на этот пункт, чтобы ты не был неприятно удивлен, когда тебе придет sms с информацией о поступившей сумме – меньшей, чем ты ожидал.
Контроль над использованием: при подписании лицензионного договора важно не терять контроль над тем, как твоя музыка будет использоваться в составе медиапроекта. Убедись, что договор содержит ясные положения о том, как твоя музыка может быть изменена или использована в контексте проекта. Это может быть прописано количеством включений песни в конкретную серию или на протяжении всего сезона, если мы говорим о сериале. Может быть прописан общий суммарный хронометраж использования песни на протяжении всего сезона проекта. В моей практике были случаи, когда была задача купить хитовый трек на сезон, и, чтобы сформировать ценовое предложение для правообладателя, нужно было сделать прогнозы по общему хронометражу использования песни в рамках сезона сериала. С молодыми артистами общий хрон можно не указывать, так как они крайне заинтересованы в максимально плотной интеграции их песен в составе сериала.
Иногда в договоре бывает пункт о том, что лицензиат имеет право купить лицензию на твою музыку и не воспользоваться этой возможностью. Увы, бывает и такое: договор с тобой заключили, ты получил оплату, а в сериале себя не услышал. Нередко случается, что монтаж серии меняется накануне премьеры, и тут уж как повезет. Отнесись к таким «сюрпризам судьбы» с пониманием и философски – тебе хотя бы заплатили.
Использование песни не только в сериале или фильме, но и в промо: такая опция всегда присутствует в рамочной форме договора от продакшена сериалов по умолчанию. Эта опция – на твое усмотрение. Если ты молодой музыкант, то, конечно, тебе будет только в плюс, если твоя песня попадет не только в сериал, но и в проморолик к этому проекту! На практике же, откровенно говоря, такое случается крайне редко, и логика тут простая. Трейлер фильма или сериала – это рекламный ролик проекта, созданный только с одной целью – привлечь внимание к проекту, чтобы его посмотрело как можно больше людей. Следовательно, музыка, которая играет в трейлере, – это то, что должно «продавать» проект и привлекать аудиторию. Вариант поставить в трейлер молодого артиста с неизвестной песней – маловероятное стечение обстоятельств, будем реалистами.
Думаю, тебе будет интересно узнать, что создание сериала или фильма и создание трейлера/анонса к нему – это разные вещи, и за них могут отвечать разные отделы или компании. Производственная компания, которая снимает медиапроект, может не иметь отношения к его продвижению. Продвижением проекта занимается телеканал или онлайн-кинотеатр, по заказу которого был снят контент. Бывает так, что телеканал или онлайн-кинотеатр обязует своего подрядчика – кинопродакшен – дополнительно согласовывать с правообладателем возможность использования всего репертуара сериала в рекламных активностях. Для музыкального продюсера это важные рабочие моменты, о которых он должен предупреждать правообладателей заранее, направляя свой запрос на согласование. Как правило, это влияет на увеличение стоимости лицензии. Очень важно такие нюансы оговаривать сильно заранее, а не в последний момент узнавать из рамочного лицензионного соглашения между кинопродакшеном и правообладателем. Вновь открывшиеся тонкости на проекте могут перечеркнуть прошлые договоренности по условиям или вообще привести к критической ситуации с заменой музыкального трека.
Ниже я дам пример договора на синхронизацию с комментариями. В заключение главы хотел бы еще раз резюмировать, на что тебе следует обращать внимание при подписании лицензионного договора. Важно уделить внимание лицензируемому объему, типу лицензии, финансовым условиям и срокам оплаты, характеристикам проекта, контролю над использованием, распространению и продвижению в составе АВП. Не бойся обратиться за помощью к юристу по авторскому праву или человеку с опытом в этой сфере, чтобы гарантировать, что договор соответствует твоим интересам. Оплатив услуги профессионала один раз, ты получишь шаблон договора, который сможешь применять на новых подобных проектах по синхронизации твоих песен.
Пример лицензионного соглашения на использование музыки в сериале
Давай закрепим все то, что я говорил выше, на практике. Разберемся на примере стандартной формы лицензионного договора, на что стоит обращать внимание в первую очередь. В режиме правки, оставляя комментарии, чтобы не засорять форму.
ДОГОВОР №.
 
г. Москва «__» 20__ года
, именуемый в дальнейшем «Лицензиар», с одной стороны, и
ООО «», именуемое в дальнейшем «Лицензиат», в лице генерального директора , действующего на основании Устава, с другой стороны,
далее совместно именуемые «Стороны», а по отдельности «Сторона», заключили настоящий Договор о нижеследующем:
 
1. ТЕРМИНЫ И ОПРЕДЕЛЕНИЯ ДОГОВОРА
«Произведение/Произведения» – ранее обнародованное музыкальное произведение с текстом, не создававшееся специально для Фильма, указанные в Таблице № 1:
 
Таблица № 1
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«Фонограмма» – звуковая запись исполнения Произведения.
«Фильм» – аудиовизуальное произведение – художественный фильм под рабочим названием «», режиссер-постановщик . Сторонами согласовано, что понятие «Фильм», если иное специально не оговорено в Договоре, включает в себя Фильм в целом, окончательную версию Фильма и все иные, созданные в процессе его производства версии – телевизионные, монтажные и иные. Понятие «Фильм» не включает трейлер Фильма и/или любые рекламные ролики/тизеры, направленные на продвижение Фильма.
«Территория» – территория стран всего мира.
«Исполнение»: исполнение Произведения, не создававшегося специально для Фильма, указанного в Таблице № 1.
«Объекты» – Произведение, Исполнение, Фонограмма.
«Срок» – срок использования прав, предоставляемых Лицензиату по настоящему Договору на использование Объектов на основании Лицензии, начинающийся с даты оплаты Лицензиатом вознаграждения согласно настоящему Договору и длящийся в течение всего срока, предусмотренного действующим законодательством РФ действия исключительного права на каждый Объект соответственно.
«Лицензия» – право использования Объектов способами и в пределах, предусмотренных Договором, с сохранением за Лицензиаром права выдачи лицензий иным лицам, то есть простая (неисключительная) лицензия на использование Объектов способами, предусмотренными в настоящем Договоре).
 
2. ПРЕДМЕТ ДОГОВОРА
2.1. Настоящим Договором Лицензиар за вознаграждение предоставляет Лицензиату право на использование Объектов на Территории и в течение Срока способами, указанными в настоящем Договоре, с целью включения Объектов в Фильм.
2.2. Лицензиар предоставляет Лицензиату неисключительную Лицензию на использование Объектов (их фрагментов) исключительно в составе Фильма следующими способами:
2.2.1. Включить Объекты (их фрагменты) в состав Фильма путем объединения (синхронизации) фрагмента Объектов с визуальной и/или звуковой дорожкой Фильма.
2.2.2. Публично исполнять Объекты (их фрагменты) в составе Фильма, а также право на прокат Объектов (их фрагментов) в составе Фильма.
2.2.3. Сообщать Объекты (их фрагменты) в составе Фильма в эфир и по кабелю, в т. ч. путем ретрансляции и по радио.
Права, перечисленные в настоящем пункте Договора, могут быть реализованы путем использования DVB-T, DVB-S, DVB-C, DTH, CATV, ADSL, MMDS, DMB, DVB-H, 3G, IPTV, Wi-Fi, WiMAX, ITV, Streaming, Real-time, любых других цифровых и аналоговых телекоммуникационных и иных сетей, любых систем связи, стандартов (технологий), включая беспроводные, в т. ч. перечисленных в настоящем разделе Договора, посредством кабеля, провода, оптического волокна или с помощью аналогичных средств, телефонных, выделенных и широкополосных линий, а также любых средств передачи данных, обеспечивающих доступ и прием на электронные устройства любой конструкции, такие как ЭВМ, портативные теле- и радиоприемники, мобильные коммуникационные устройства (сотовые, спутниковые телефоны, пейджеры, коммуникаторы, компактные персональные компьютеры и т. д.) и др.
2.2.4. Воспроизводить, распространять и импортировать Объекты (их фрагменты) в составе Фильма цифровым способом и/или на носителях формата DVD, Blu-Ray и иных носителях без ограничения количества копий.
2.2.5. Доводить Объекты (их фрагменты) в составе Фильма до всеобщего сведения таким образом, при котором любое лицо на Территории может получить доступ к Объектам в составе Фильма из любого места и в любое время по собственному выбору, посредством размещения Фильма, включающего фрагменты Объектов, в сети Интернет (без возможности скачивания Объектов отдельно от Фильма).
2.2.6. Размещать (путем наложения и совмещения с видеорядом Фильма с включенными в его состав Объектами) рекламу, включая спонсорскую рекламу, в любых формах, не противоречащих законодательству Территории, в том числе в форме наложения динамических плашек, прерывать новостными выпусками и совмещать с информационными сообщениями, с логотипами, а также ускорять или замедлять показ титров и показывать их в режиме полиэкрана.
2.3. Хронометраж лицензируемого фрагмента Объектов не более () секунд.
2.5. Лицензия, предусмотренная настоящим Договором, считается предоставленной Лицензиату с даты выплаты вознаграждения согласно ст. 4 настоящего Договора и действует в течение Срока.
2.6. Лицензиат вправе прерывать/совмещать показ Фильма и Объектов, включенных в Фильм, с рекламой, информационными выпусками, анонсами, логотипами, в том числе в виде бегущей строки, наложений, другими вставками, что не будет считаться нарушением прав авторов и исполнителей на неприкосновенность Произведения и Исполнения согласно ст. 1266 и 1315 ГК РФ соответственно, при условии, что такое прерывание/совмещение, а также смысловое и/или визуальное содержание Фильма не будет искажать Объекты, и/или порочить честь и достоинство авторов Произведений, исполнителей и/или Лицензиара.
2.7. Независимо ни от чего в настоящем Договоре действуют следующие условия лицензирования:
2.7.1. Лицензиат вправе использовать Объекты исключительно в составе Фильма. Использование Объектов в трейлере Фильма и/или любых рекламных роликах/тизерах, направленных на продвижение Фильма, не разрешается.
2.7.2. Лицензиар является обладателем исключительного права на Объекты в полном объеме, в том числе единственным уполномоченным лицом на сбор вознаграждения при публичном исполнении, передаче в эфир и сообщении по кабелю Объектов, а также при воспроизведении согласно статье 1245 части 4 Гражданского кодекса РФ в полном объеме.
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Статья 1245 части 4 Г ражданского кодекса РФ
2.8. Лицензиат вправе не предоставлять отчеты об использовании Объектов в составе Фильма.
 
3. СОГЛАСИЕ ЛИЦЕНЗИАРА
3.1. Для целей создания и использования Фильма Лицензиар дает Лицензиату разрешение на внесение изменений в Объекты путем совмещения со звуковым рядом Фильма.
3.2. Лицензиар предоставляет право прерывать сообщение Объектов рекламными, информационными и/или иными сообщениями, другими вставками, а также снабжать Объекты, исполнение и фонограмму всплывающими окнами и бегущей строкой при публичном исполнении, сообщении в эфир, по кабелю и использовании Объектов, другими способами и в других формах.
 
4. ВОЗНАГРАЖДЕНИЕ
4.1. Вознаграждение Лицензиара за предоставление Лицензии на использование Объектов составляет () рублей 00 копеек без налога (НДС) в связи с применением Лицензиатом упрощенной системы налогообложения.
4.2. Вознаграждение, причитающееся Лицензиару, выплачивается в течение () календарных дней с момента заключения Договора в безналичном порядке на расчетный счет Лицензиара, указанный в настоящем Договоре.
4.3. Обязанность Лицензиата по оплате вознаграждения считается исполненной с момента, когда вся сумма причитающегося Лицензиару по настоящему Договору вознаграждения будет зачислена на корреспондентский счет банка Лицензиара.
4.4. Вознаграждение за предоставляемое право на использование каждого из Объектов в составе Фильма, складывается исходя из следующих долей от общей суммы вознаграждения, указанной в п.4.1 настоящего Договора:
40 % (Сорок процентов) – вознаграждение за использование Произведения,
30 % (Тридцать процентов) – вознаграждение за использование Исполнения,
30 % (Тридцать процентов) – вознаграждение за использование Фонограммы.
 
5. ПРАВА И ОБЯЗАННОСТИ СТОРОН
5.1. Лицензиат вправе использовать Объекты исключительно в пределах, установленных Договором, в пределах Территории и в течение Срока.
5.2. Лицензиат вправе заключить соответствующие сублицензионные договоры с третьими лицами только для целей передачи права использования Объектов в составе Фильма в пределах и способами, предусмотренными Договором, без получения дополнительного согласия от Лицензиара.
5.3. Лицензиат обязуется разместить информацию об авторских и/или смежных правах на Объекты, что означает обязательство указать информацию об авторах Произведений, исполнителе Произведений в заключительных титрах Фильма, согласно информации об авторах и исполнителях, указанных в настоящем Договоре, а также информацию об обладателе исключительных прав следующим образом:
«Название произведения»
Исполнитель
Композитор / Автор текста —
(с) & (p)
Лицензиар разрешает использовать Объекты без указания Лицензиара и авторов, а также без указания наименования производителя Фонограммы при фрагментарном использовании Фильма.
 
6. ГАРАНТИИ И ОТВЕТСТВЕННОСТЬ СТОРОН
6.1. Лицензиар гарантирует, что обладает всеми правами, необходимыми для заключения настоящего Договора, что предоставление Лицензии на использование Объектов в рамках настоящего Договора не нарушает авторских и смежных прав автора, третьих лиц, что передаваемые им по настоящему Договору права свободны от претензий третьих лиц, а также не являются предметом спора или разбирательства (судебного, арбитражного, третейского или иного) и что он может ими свободно распоряжаться способами и в пределах, предусмотренных Договором.
6.2. Лицензиар гарантирует, что заключение Договора и исполнение всех обязательств по нему не противоречит никаким другим обязательствам, взятым на себя Лицензиаром, и у него нет никаких иных юридических оснований, по которым он не мог бы заключить настоящий Договор и принять на себя исполнение обязательств по нему.
6.3. Лицензиат гарантирует использование Объектов в рамках предоставленной в соответствии с Договором Лицензии.
6.4. При нарушении обязательств и гарантий по настоящему Договору, включая дополнительные соглашения, виновная Сторона несет материальную ответственность за ущерб, нанесенный другой Стороне. Возмещение ущерба не освобождает от выполнения нарушенных обязательств.
6.5. В случае нарушения Лицензиаром данных им гарантий, если такое нарушение повлекло претензии и/или требования и/или иски от любых третьих лиц к Лицензиату или лицу, правомерно осуществляющему использование Объектов в соответствии с Договором, Лицензиар обязуется урегулировать такие претензии и/или требования и/или иски от своего имени и за свой счет и возместить возникший ущерб, понесенный Лицензиатом или третьим лицом.
6.6. Стороны не несут ответственности за полное или частичное невыполнение обязательств по настоящему Договору, если оно явилось последствием обстоятельств, играющих для Сторон роль обстоятельств непреодолимой силы (форс-мажор), которые не могли быть предвидены и предотвращены Сторонами. Стороны обязаны известить друг друга о наступлении указанных обстоятельств в течение 3 (Трех) рабочих дней с момента их наступления письменным уведомлением, в т. ч. по факсу. Неизвещение, а также несвоевременное извещение лишает Сторону, для которой возникли обстоятельства форс-мажора, права ссылаться на эти обстоятельства, если только сами эти обстоятельства не препятствовали отправлению такого уведомления.
6.7. В случае нарушения Лицензиаром своих гарантий и обязательств по настоящему Договору Лицензиар обязуется выплачивать Лицензиату штрафную неустойку в размере 100 000 (Сто тысяч) рублей за каждый факт нарушения.
6.8. Все штрафы, пени, любые неустойки и суммы убытков выплачиваются в течение 10 (Десяти) календарных дней с момента получения нарушившей Стороной письменной претензии от другой Стороны.
 
7. КОНФИДЕНЦИАЛЬНОСТЬ
7.1. Договор и любая информация, имеющая отношение к исполнению Договора, должна сохраняться в тайне Сторонами в течение срока действия настоящего Договора и 3 (Трех) лет с момента окончания срока его действия. Исключение составляет информация, которая:
а) до предполагаемого раскрытия ее Стороной уже является общедоступной не в результате нарушения какой-либо из Сторон обязательств по сохранению такой информации в тайне; или
б) подлежит раскрытию в силу применимого закона (при этом допускается раскрытие информации только лицам, указанным в законе, и только в указанных в законе случаях и целях); или
в) раскрывается профессиональным советникам (юристам, аудиторам), которые обязаны в силу своей профессии сохранять информацию, переданную клиентом, в тайне; или
г) разглашается по предварительному согласию Сторон.
7.2. В случае нарушения Сторонами условий конфиденциальности, в результате чего одной из Сторон был причинен ущерб, виновная Сторона обязуется его возместить.
7.3. Лицензиат вправе демонстрировать Договор по запросу организациям, управляющим авторскими правами на коллективной основе, либо лицам, осуществляющим прокат/публичный показ/сообщение в эфир и/или по кабелю Фильма, в целях подтверждения, что Объекты законно включены в состав Фильма (при этом финансовые условия Договора и личные, персональные данные Лицензиара должны быть скрыты и не подлежат разглашению третьим лицам).
8. ПРОЧИЕ УСЛОВИЯ
8.1. Договор действует с момента подписания его Сторонами до полного исполнения Сторонами своих обязательств.
8.2. Все переговоры и переписка, предшествующие заключению Договора, теряют силу с момента подписания Договора.
8.3. Если какое-либо положение Договора окажется недействительным или незаконным по действующему законодательству, все остальные положения Договора останутся в силе, как если бы такое положение было отделено от Договора и не входило в него.
8.4. Дополнения и изменения в условиях Договора могут вноситься только в письменном виде по взаимному согласию Сторон. Сообщения по факсу, а также с использованием иных электронных и электронно-механических средств связи считаются Сторонами как оригинальные.
8.5. В случае возникновения разногласий между Сторонами по вопросам, предусмотренным Договором или возникшим в связи с его исполнением, Стороны принимают меры к их разрешению путем переговоров и в претензионном порядке. Соблюдение претензионного порядка является обязательным условием для Сторон. Претензия подлежит рассмотрению в срок, не превышающий 10 (Десяти) рабочих дней с даты ее получения. В случае невозможности достижения взаимоприемлемого решения и неудовлетворения претензии заинтересованная сторона вправе обратиться в Арбитражный суд г. Москвы.
8.6. Во всем остальном, что не предусмотрено настоящим Договором, будут применяться нормы действующего законодательства Российской Федерации.
8.7. Лицензиар выражает свое согласие на обработку информации о себе (сбор, систематизацию, накопление, хранение, обновление, изменение, обезличивание, уничтожение, передачу) в течение срока действия настоящего Договора, а также сроков, установленных для хранения документов, содержащих персональные данные, в порядке и на условиях, определенных Федеральным законом от 27 июля 2006 года № 152-ФЗ «О персональных данных». Согласие на обработку персональных данных дано на неопределенный срок.
8.8. Настоящий Договор составлен на русском языке и подписан в двух экземплярах, имеющих равную юридическую силу, по одному экземпляру для каждой стороны.
 
9. РЕКВИЗИТЫ СТОРОН
Лицензиар:
 
Ф.И.О.
Лицензиат:
 
ООО «»
 
Генеральный директор
 
С нового листа========================
 
АКТ сдачи-приемки
к Договору № от «__» 2022 г.
 
г. Москва «__» 20__ года
 
, именуемый в дальнейшем «Лицензиар», с одной стороны, и
ООО «», именуемое в дальнейшем «Лицензиат», в лице генерального директора , действующего на основании Устава, с другой стороны,
именуемые при совместном упоминании «Стороны», подписали настоящий Акт сдачи-приемки к Договору № . (далее – Договор, Акт) о нижеследующем:
 
1. Лицензиар предоставил Лицензиату простую (неисключительную) лицензию на использование Объектов в составе Фильма способами, указанными в Договоре:
 
[image: ]
 
2. Вознаграждение Лицензиара за предоставление Лицензии составляет сумму в размере () рублей 00 копеек без налога (НДС) в связи с применением Лицензиатом упрощенной системы налогообложения.
3. Указанное вознаграждение выплачивается на условиях, указанных в п. 4.2. Договора.
4. Настоящий Акт составлен в двух экземплярах, имеющих равную юридическую силу, по одному экземпляру для каждой из Сторон.
Лицензиар:
 
Ф.И.О.
Лицензиат:
 
ООО «»
 
Генеральный директор
 
У разных кинокомпаний существуют свои формы договора на синхронизацию, выработанные исходя из их реальности и требований их непосредственных заказчиков. Им будет всегда проще работать по своим формам, так как при большом потоке документооборота согласование будет занимать у юридического отдела меньше времени. Твоя задача – прочитать всю форму договора внимательно и четко для себя понимать, что от тебя хотели в рамках запроса на использование и что прописано в договоре. Если что-то тебе непонятно или вызывает сомнения, то не зазорно будет задать вопросы в формате комментариев на полях договора, так будет легче сориентироваться юристу на стороне клиента, и тебе не упустить ничего важного из поля зрения.
Организации по коллективному управлению правами
История Российского авторского общества (РАО) восходит к истокам становления авторского права в России, насчитывая более 140 лет. Она начинается с создания Александром Островским в 1874 году Общества русских драматических писателей, первой организации, управляющей авторскими правами на коллективной основе. Общество занималось защитой материальных интересов драматургов, обязывая театры выплачивать авторское вознаграждение за публичное исполнение пьес.
Со временем организация трансформировалась, меняя названия, но сохраняя свои основные цели и задачи по защите интересов авторов. После революции 1917 года были учреждены различные союзы, каждый из которых занимался определенной сферой авторского права. В 1930-е годы в СССР были установлены твердые ставки авторского вознаграждения и было сформировано Всероссийское общество драматургов и композиторов, которое в последующем стало Всесоюзным управлением по охране авторских прав (ВУОАП).
В 1973 году СССР присоединился к Женевской конвенции об авторском праве, что привело к созданию Всесоюзного агентства по авторским правам (ВААП). Это объединение заложило основу для формирования современного РАО, ставшего преемником всех предыдущих организаций по управлению правами на коллективной основе.
В 1993 году после принятия закона «Об авторском праве и смежных правах» было учреждено Российское авторское общество в статусе общественной организации. РАО действует на основе принципов добровольного и равноправного членства, объединяя авторов и правопреемников в различных сферах культуры и науки. К 2008 году РАО получило государственную аккредитацию, подтвердив свое право на управление авторскими правами на коллективной основе.
Коллективное управление авторскими и смежными правами представляет собой механизм, благодаря которому авторы и правообладатели могут эффективно осуществлять контроль за использованием своих произведений. В России деятельность по коллективному управлению осуществляется специализированными организациями, такими как Российское авторское общество (РАО), Российский союз правообладателей (РСП), Всероссийская организация интеллектуальной собственности (ВОИС) и Ассоциация правообладателей по защите и управлению авторскими правами в сфере изобразительного искусства (УПРАВИС).
 
Ассоциация правообладателей по защите и управлению авторскими правами в сфере изобразительного искусства (УПРАВИС)
УПРАВИС – это специализированная организация, которая занимается управлением и защитой исключительных прав на произведения изобразительного искусства (например, живопись, скульптуру, фотографию). Эта организация помогает авторам получать вознаграждение при перепродаже их работ через аукционы, галереи и другие каналы распространения. Кроме того, УПРАВИС защищает права авторов на использование их произведений в печатных изданиях, в интернете, кино и на телевидении, обеспечивая управление правами на наследование и выплату вознаграждения авторам и их наследникам.
Эти организации действуют в интересах авторов и правообладателей, занимаясь сбором, распределением и лицензированием авторских и смежных прав. Основная их задача – сделать процесс сбора и выплаты вознаграждения за использование интеллектуальной собственности максимально простым и автоматизированным. Членство в таких организациях позволяет правообладателям передать полномочия по управлению своими правами, что освобождает их от необходимости самостоятельно отслеживать все случаи использования своих произведений.
 
Всероссийская организация интеллектуальной собственности (ВОИС)
ВОИС специализируется на управлении смежными правами изготовителей фонограмм и исполнителей. В отличие от авторских прав, смежные права охраняют интересы исполнителей (певцов, музыкантов, актеров) и организаций, занимающихся выпуском и распространением фонограмм и видеозаписей. ВОИС помогает своим членам получать вознаграждение за публичное исполнение произведений, воспроизведение фонограмм, а также за их трансляцию в эфире и кабельных сетях. Организация представляет интересы правообладателей как в России, так и на международном уровне.
 
Российский союз правообладателей (РСП)
РСП фокусируется на защите прав на объекты интеллектуальной собственности в сфере частного копирования. Это означает сбор вознаграждения за воспроизведение произведений в личных, некоммерческих целях, например копирование музыки или фильмов на личные носители. РСП занимается сбором платежей с производителей и импортеров носителей информации, а затем распределяет собранные средства между авторами, исполнителями и производителями фонограмм и аудиовизуальных произведений в соответствии с их популярностью и вкладом в культуру.
 
Российское авторское общество (РАО)
РАО является крупнейшей в России некоммерческой организацией, занимающейся защитой и управлением авторскими правами на произведения литературы, музыки, научные работы и другие объекты интеллектуальной собственности. Организация объединяет авторов и правообладателей, представляя их интересы как в России, так и за рубежом. РАО собирает вознаграждение с пользователей произведений (например, с радиостанций, телеканалов, организаторов концертов и т. п.), распределяет их среди правообладателей. Основной целью РАО является обеспечение авторов возможностью получать справедливое вознаграждение за использование их творчества в публичном пространстве. Все телеканалы, работающие на территории РФ, обязаны предоставлять информацию о произведениях, которые звучали в рамках передачи, ТВ-шоу, сериала, кино или рекламных роликов. На основании выплат от каналов и списков авторов и произведений в музыкальных справках РАО обязано сделать распределение выплат всем участникам таких отчетов.
ВОИС – организация, которая собирает вознаграждение за использование оригинальных фонограмм. В случаях с АВП владелец фонограммы не получает выплат от каналов по причине того, что индивидуальность/уникальность его фонограммы «пропадает» в контексте созданного медиаконтента, так как в АВП она «перемешивается» с голосами актеров, звуковыми эффектами и шумами, записанными на площадке, тем самым превращаясь в новую аудиодорожку, за которую ВОИС не собирает отчисления, но собирает за использование АВП, например видеоклипов.
В России существует ряд недостатков в системе коллективного управления правами, например отсутствие прозрачности в распределении средств, что может приводить к непредсказуемому расчету вознаграждения как молодым, так и именитым авторам.
Важно отметить, что эффективность системы коллективного управления зависит не только от действий самих организаций, но и от сотрудничества правообладателей, государственных органов и пользователей произведений. Совместными усилиями можно достичь более справедливого и прозрачного распределения вознаграждений, а также обеспечить более широкую защиту прав авторов и правообладателей.

Глава 4. С чего начать?

Если ты держишь в руках эту книгу и тебе ее не подарили, то намерения твои разобраться в этом вопросе приняли серьезный оборот – такая инициатива мной крайне поддерживается, и спасибо за покупку!
Процесс подстановки музыки под сцену в монтажной программе довольно прост, и в нем нет никакой магии, но добиться того, чтобы в эпизод сериала попала именно твоя песня и чтобы она там осталась, – это уже путешествие, которое надо планировать заранее и всегда быть готовым к нему.
Очень часто на открытых лекциях звучит вопрос от аудитории по поводу актуального музыкального жанра или направления в синхронизации, которое можно было бы посоветовать артисту/композитору как вектор направления для творчества на ближайшие полгода-год. И всегда этот вопрос застает меня врасплох, потому что сложно сформулировать парой фраз, да и в принципе дать конкретный ответ. Было бы, конечно, здорово в конце уходящего года заявить: «Ребята, в будущем году будет спрос на вальсы с элементами дабстепа». И все композиторы запаслись бы репертуаром в ожидании волны спроса, подобно тому, как заявляют новый тренд на модный цвет следующего года и все салоны красоты закупают тонны лака для ногтей этих оттенков. Музыкальная индустрия – это фабрика эмоций, которая живет по своим правилам, а создатели контента живут по своим, и очень непросто предугадать запросы от производителей видеопродуктов, работающих над сериалами, фильмами и рекламой: разные проекты диктуют разные музыкальные форматы. Единственное, что объединяет эти два мира, – это то, что оба они работают над созданием эмоций у аудитории, чтобы ее развлечь или заставить о чем-то задуматься, развеселить или вызвать чувство грусти. Как управлять этими эмоциями посредством музыкального репертуара? Это процесс, который сложно привязать к каким-либо трендам и дать четкие ориентиры. Можно пригласить композитора, который сделает всю музыку с нуля, а на другом проекте, наоборот, откажутся от его услуг и сделают уклон в сторону профессиональных каталогов с готовой музыкой из музыкальных фонотек. Все очень индивидуально. Главная мотивация для тебя, которую ты не должен забывать: практически любой аудиовизуальный контент не может быть без музыки. Музыки для проектов никогда не бывает много или достаточно, она всегда нужна; если позволяет время, креативная команда проекта всегда хочет послушать еще, поискать новые идеи, вдруг найдется решение лучше, все ограничивается кругозором музыкального продюсера и его команды на конкретном проекте. Главная твоя задача заключается не в написании правильной трендовой музыки, а производстве своего уникального и качественного музыкального контента, который будет доступен для людей, принимающих решение на медиапроектах.
Подводя итоги, скажу прямо, что если есть желание попробовать заработать денег на синхронизации по-быстрому, то, скорее всего, музыкальный бизнес в целом – не про это. Определись в своих сильных и слабых профессиональных сторонах и не трать время на то, что тебе не нравится или не нужно. Если ты крутой инструменталист и аранжировщик, но не мечтаешь выступать со своими треками и в принципе тебе неинтересно признание аудитории, то можно сконцентрироваться на музыке для музыкальных фонотек – это интересная ниша в нашей стране; если ты мечтаешь о признании, то делай свою музыку от души, не копируй никого, выплескивай из себя эмоции в новые релизы. Хочешь делать каверы, ремиксы – делай. Нет ограничений, главное – делай!
Пропуская через себя несколько сериалов в год, все равно не могу дать однозначный ответ, что именно «заходит» чаще всего.
С учетом текущих событий, когда все глобальные иностранные музыкальные лейблы приостановили (на момент написания книги) свою деятельность в России, конечно же, интерес к местным авторам и артистам сильно возрос. Сейчас стало намного вероятнее молодому артисту получить запрос на использование его песни в сериале или кино. Интерес к локальной музыке возрос, и в этом я ежедневно убеждаюсь на личном опыте.
Делай хорошо всю музыку, а не только пять секунд в начале
Возможность точечно прослушать музыкальные треки появилась с появлением виниловых проигрывателей, когда меломаны, выбирая себе новые экземпляры пластинок в коллекцию, ставили иглу на начало трека, и если оно было многообещающим, то пластинку могли купить. В наше время иметь музыку на физических носителях, скорее, хобби, нежели необходимость. Имея под рукой смартфон и интернет, любую песню можно отправить адресату ссылкой на стриминг для прослушивания или скачивания на устройство, вложением с электронным письмом или передать через мессенджеры. MP3-формат позволяет прослушивать музыкальные произведения любыми способами, хоть целиком от начала од конца, хоть точечно, моментально проматывая на нужное место. Если у музыкального продюсера стоит задача подобрать репертуар на проект и отслушать большое количество треков за ограниченное время, то, конечно, слушать целиком все треки возможности нет, только основные места: начало (вступление до слов песни), куплет, припев, проигрыш и кульминационные «дропы» (если такие есть). Как правило, у меня это происходит следующим образом: слушаю секунд десять-двадцать с начала трека, далее кликаю на хронометраж около минуты от начала, ищу припев, слушаю основную часть темы; если после двух точек интерес к песне не пропал, тогда можно задержать внимание, послушав слова куплета и музыкальные ходы. В среднем на знакомство с песней музыкальный редактор тратит двадцать-тридцать секунд максимум. Обычно этого времени вполне хватает на то, чтобы оценить перспективы трека с точки зрения его потенциальной привлекательности интеграции как в конкретный проект, над которым ведется работа, так и в принципе, без привязки к чему-то конкретному. Фрагментарное прослушивание музыки – это оптимальный способ знакомства с новым репертуаром, попадающим на рабочий стол музыкального продюсера, это одна из важных функций его деятельности, которая позволяет расширять свой музыкальный кругозор, не отставать от времени и тем самым поддерживать свою востребованность на рынке. Музыкальный продюсер получает ежедневно большое количество материалов из разных источников и слышит, что звучит хорошо, а что посредственно. Одна присланная тобой песня может как возбудить его интерес к твоему творчеству, так и поставить крест не только на отдельной песне, но и на всем твоем репертуаре. Не стоит думать, что ты можешь схитрить, полениться, отправив несведенное демо трека с пометкой «если понравится, то доделаю», – и этого будет достаточно, чтобы тебя заметили. Уверяю тебя, такой подход в лучшем случае оставит твое письмо без ответа, в худшем – музыкальный продюсер его просто удалит в корзину, даже не открыв ссылку. Музыкальный продюсер – это специалист в своей области, который не станет рисковать репутацией и тратить время на некачественный или сомнительный контент. Если ты хочешь развивать коммуникацию с людьми этой профессии, то относись к своему творчеству с уважением, и это будет слышно в твоем репертуаре. Даже тридцать секунд времени музыкального продюсера – это время его жизни, и было бы здорово провести его, конечно же, с обоюдной пользой для всех заинтересованных сторон, так сказать.
Музыканту, направившему свои работы на рассмотрение, не надо питать иллюзий и ждать моментального ответа, формат работы музыкального редактора на проекте отличается от работы музыкального редактора на радио. У него нет задачи все внимательно прослушать и отобрать форматный контент для эфира, чтобы поднимать рейтинги за счет новинок среди своей целевой аудитории. Основная цель музыкального продюсера в кинопроизводстве – это системное знакомство с разным музыкальным контентом и правообладателями на него, ему нужно попытаться уловить эмоцию от песни и далее – грамотно этой песней распорядиться, положив в нужную папочку на компьютере, чтобы ее на монтаже поставили в сцену. Подумать, какие ассоциативные картинки песня вызывает при прослушивании. Не открою тебе большой тайны, если скажу, что, скорее всего, присланный материал будет лежать даже не прослушанным, пока в этом не появится необходимость. Когда ты работаешь над проектом и понимаешь его концепт, характеры героев, вероятные запланированные события сюжета, тогда уже вся музыка слушается через призму проекта, с бóльшей вовлеченностью и вниманием к тексту, мелодиям, аранжировкам.
Делать ли кавер-версии?
Кавер-версии известных песен – всегда лакомый кусок материала для артистов любой величины, от любителя петь в кругу семьи до звезд мирового уровня. Песни перепевали всегда и будут перепевать. Если твои песни поют, значит, твои песни живут. А если песня живет – значит, она работает на тебя и все было не зря.
На всякий случай давай уточним понятие «кавер», чтобы мы с тобой подразумевали под этим одинаковую суть. Кавер-версия (или cover version, или rearrangement) – это новое исполнение существовавшей ранее песни. В контексте кавер-версии я бы выделил два принципиально возможных варианта для творчества и перспективы для работы.
Практика «музыкальный ремесленник»: минимум творческой инициативы, просто исполняешь любимую песню по словам и нотам, записываешь новую фонограмму на старые известные песни, которая очень похожа по аранжировке и исполнению на оригинальное звучание прошлых лет. Зарубежные песни пока не берем во внимание, но с ними схема правовой работы подобная.
Выбор репертуара не ограничен, это могут быть романсы, революционные песни, военные, времен советской эпохи, пионерские или что-то из 1980–1990-х. Довольно часто музыкальные продюсеры сталкиваются на практике с тем, что нет возможности приобрести разрешение на лицензию конкретной фонограммы в исполнении того или иного ВИА или артиста из прошлого. Причины могут быть разные: не установить правообладателя той самой записи, спорные права по фонограмме, просят много денег или банально фонограмма/запись такого качества, что современные технологии по звуку не позволяют это пропустить в эфир. Если ты или твой творческий коллектив специализируетесь на кавер-версиях, при этом они звучат очень похоже и есть записи достойного качества, то у вас есть все шансы занять эту нишу и работать с музыкальными редакторами в этом направлении на более-менее постоянной основе, предлагая перепевки в сериалы, действие которых происходит в советскую эпоху (и не только).
Второе направление – эстетическая сторона: ты исполняешь кавер-версии известных песен, но аранжировкой меняешь их так, что сложно угадать с первого раза, что звучит уже известное произведение. Веселый трек ты исполняешь в настроении «беспробудная тоска», а грустный – в формате «жизнь прекрасна и удивительна». Подобная «встряска» старого хита может сделать из заурядной и банальной сцены сериала что-то уникальное, въедающееся в память зрителя глубоко и надолго. Из последних примеров подобного исполнения была песня «Ночь» (автор музыки и слов: А. Губин) в исполнении Chebanov. Второй пример нестандартного кавера – от Максима Гаврилова с песней «Я свободен» (Валерий Кипелов (слова, музыка), Сергей Маврин (музыка), Маргарита Пушкина (слова)). Такие работы воспринимаются как более оригинальные и самостоятельные произведения, чем вторая копия от оригинала. Вероятно, это связано с тем, что новое оригинальное исполнение дает тебе иную эмоцию, отличную от той, что ты получил при прослушивании первоначальной версии, то есть вызывает удивление. Подобные творческие решения в кино и сериалах встречаются нередко – попробуй уйти от экрана телевизора, не ставя на паузу, когда втянулся в сюжет и заиграло что-то тебе знакомое, но в непривычной аранжировке. У меня никогда не получалось, всегда хотел дослушать и досмотреть, что там происходит (но тут, скорее, профессиональная деформация). Яркие тому примеры на моей памяти: «Содержанки 3» с песней «Как на войне» (музыка и слова: Г. Р. Самойлов), «Беспринципные 2» с песней Chebanov «Ночь», из последнего могу отметить сериал «Амура» с кавером на песню двухтысячного года «Земля» в новом исполнении «Три дня дождя», Тоси Чайкиной (автор музыки и слов – Мария Владимировна Макарова, группа «Маша и Медведи»). В чем фишка подобных музыкальных продуктов с точки зрения синхронизации? Во-первых, есть возможность взглянуть на всем известное произведение со своего непривычного ракурса, под неожиданным, небанальным углом. Режиссеры и кинопродюсеры довольно часто прибегают к подобным ходам. Это придает кинопроекту бóльшую уникальность и самобытность.
У меня был любопытный опыт на одном рекламном проекте, когда клиент захотел использовать в своей новогодней кампании «Три белых коня» в оригинальном исполнении Ларисы Долиной из кинофильма «Чародеи» (режиссер Константин Бромберг, авторы сценария – братья Стругацкие, композитор – Евгений Крылатов). Фонограмму писали специально для фильма 1982 года, и поиски нас вывели на Одесскую киностудию, но по контактам, указанным на сайте, никто не отвечал, а времени клиент отмерил крайне мало. В итоге, когда договоренности по условиям с обладателем авторских прав на текст и музыку были достигнуты, мы приняли решение записать свою версию песни, максимально близкую к оригиналу советской картины. Рекламная кампания прошла удачно, клиент остался доволен, правообладатель – счастлив, что смог монетизировать права авторов этой песни. После этого проекта так совпало, что нашу созданную фонограмму мы продали/лицензировали еще в ряд других рекламных проектов, чем полностью окупили ее производство и даже смогли заработать. Да, здесь мы точно знали, что именно надо записать, и с выбором репертуара не было проблем. Но помнишь версию песни «Звенит январская вьюга» (автор слов – Леонид Петрович Дербенев, композитор – Александр Сергеевич Зацепин) в исполнении Vanilla Sky? Без всяких сомнений, прекрасная версия переработки известной песни. Такие каверы притягивают внимание киноиндустрии к произведению и побуждают использовать ее в своем проекте.
Помню в своей юности, в конце 1990-х, разочарование от покупки кассеты с громкими именами западных артистов на обложке: отдаешь последние деньги за нее, прибегаешь домой, ставишь в магнитофон, а там каверы!!! И вроде бы музыка похожа, слова те же, а слушать не хочется. Тогда казалось, что нет ничего хуже, чем каверы, и этот опыт научил внимательнее рассматривать обложки дисков и кассет. Сейчас это звучит больше как шутка, конечно, и со временем я пересмотрел свое отношение к этому пласту музыки, ведь некоторые песни в новой аранжировке и исполнении раскрывают свой особый смысл и вкус. Первый артист, который заставил меня поменять мнение о каверах, – это немецкий исполнитель Sascha Röntgen, изначально известный под псевдонимом Sasha (был у него хит If you believe в 1999-м) и выступающий под альтер-эго в проекте Dick Brave & the Backbeats. Их рок-н-ролльные аранжировки известных поп-хитов сорвали замки с дверей каверов и открыли бездонные пласты залежей подобной музыки для поднятия настроения и профессиональной деятельности.
В завершение темы хотел бы еще дополнительно подчеркнуть: если ты работаешь в этом направлении и оно тебе кажется наиболее простым путем в мир синхронизации, то будь готов к тому, что тебе придется тратить много ресурсов (я имею в виду деньги и время) на запись новых версий песни. Ведь «спеть под заказ» – опция привлекательная, но доступная практически любому исполнителю, поэтому найти покупателя на твое исполнение будет непросто, особенно авансом. Если ты намерен серьезно развивать кавер-направление, то приготовься стать самому себе инвестором и запиши наперед ряд песен, чтобы можно было послушать и понять весь спектр твоего таланта. Но тут начинаются нюансы, а именно: записать свой кавер ты можешь, но выложить его на стриминговые площадки – нет, так как разрешения на переработку ты не получил. Правовую составляющую вопроса мы детально рассматриваем в отдельной главе[15], не буду забивать тебе этим голову, ведь мы только начинаем.
Записывай классику и фольклор
Опять – ЗАПИСЫВАЙ. Да-да, тут нет ошибки в теме заголовка, именно ЗАПИСЫВАЙ. Авторские права на народную/фольклорную музыку и произведения классических композиторов не охраняются, то есть находятся в общественном достоянии, и тебе не нужно получать никаких разрешений от правообладателей. Если сделаешь песню на основе «Полета валькиирий» (нем. Walkürenritt или Ritt der Walküren) Рихарда Вагнера или хаус-трек на русский народный романс «Миленький ты мой», то правообладателем всего произведения будешь только ты и сможешь спокойно распоряжаться известным произведением на свое усмотрение.
Могу представить твою реакцию на мой призыв работать с классикой или фолком. Не стоит от них отворачиваться, эта область для творчества настолько же очевидна, насколько и бездонна. До сих пор существует масса примеров использования в рекламе или кино произведений великих классиков, например Чайковского, Шопена, Генделя и прочих. Если вспомнишь сериал «Интерны», так он практически полностью был озвучен классическими произведениями, и там эта идея прекрасно сработала.
Если честно, то с фонограммами народных песен вообще всегда проблема, так как ансамбли, которые исполняют такой репертуар, не всегда тратят время и деньги на запись фонограмм песен (так как исполняют вживую), а если и заморачиваются этим, то, скорее всего, не оформляют это юридически между участниками исполнения. Бывает, проще, быстрее и дешевле записать свою версию песни, пригласив сессионных артистов в студию, чем пытаться докопаться до истины, у кого права на фонограмму того или иного хора.
Один из моих любимых примеров работы с народным творчеством – это песня Kalinka от проекта Marandi. На момент написания этой главы на YouTube у нее около 130 миллионов просмотров. Песне пять лет. По-моему, прекрасный результат для народного-то. У локального проекта Double Max тоже есть своя интерпретация «Калинки», звучит вполне себе пригодно для синхронизации.
На такой музыкальный контент всегда есть спрос у кинопроизводителей, потому что это может оказаться золотой серединой в ситуации, когда бюджет проекта не позволяет купить права на какую-то популярную песню, но зато можно попробовать решить эту задачу за счет использования известных песен, уже ставших народными, у которых цена за права может быть ниже.
На каком языке писать песни?
Наверняка ты обращал внимание, что в наших сериалах и фильмах встречаются как русские, так и иностранные песни, то есть на английском или любом другом языке. С иностранным контентом работать в некоторых смыслах проще, так как вокал исполнителя песни не перекрывает диалоги актеров в кадре, ухо зрителя не вычленяет слова английского текста и тем самым не отвлекает от диалогов. Еще существует мнение, что иностранные песни придают нашим сериалам больше смысла, полета фантазии и «картинка» воспринимается «богаче», но все зависит от песни, конечно. А вот если попробовать поставить под диалоги русскоязычный трек, то, скорее всего, вокальное исполнение в песне и голоса актеров постараются развести, чтобы они не перебивали друг друга и не получилось каши и разноголосицы. Исключение может составить только музыка фоном из радиоприемника, когда она звучит тихо-тихо и в другом частотном диапазоне, но и в такие моменты при монтаже сцены будут думать, стоит ли отвлекать зрителя от диалога, интегрировав с ним песню, или же лучше смонтировать сцену так, чтобы актеры говорили в проигрышах, а куплеты пелись в паузах диалогов.
В нашей текущей реальности, когда западная музыка в большинстве своем недоступна для локальных проектов, внимание продюсеров, конечно же, почти полностью переключилось на местных артистов и исполнителей. Но это совсем не значит, что сейчас покупают музыку только на русском языке.
На каком языке писать – это вопрос скорее риторический, и ты сам отвечаешь на него в меру своих талантов и возможностей. Если помнишь, в начале 2000-х годов было модно петь на английском языке, была вера в то, что это может увеличить интерес к твоей песне за рубежом. Яркие примеры тому: Plazma, Take my love (2000); Алсу, Solo (2000); Serebro, Song #1 (2007); конечно же, Дима Билан был мегапопулярен с хитами Believe и Number One Fan в 2008 году.
Sigur Rós из Исландии завоевали международное признание, исполняя песни на исландском и на своем вымышленном языке. Вот ряд примеров интеграций их музыки:
Vanilla Sky (2001) – в этом фильме использовались треки Svefn-g-englar, Agaetis Byrjun и «he Nothing Song (Njosnavelin);
The Life Aquatic with Steve Zissou (2004) – композиция Staralfur;
Remember Me (2010) – в этой драме прозвучала песня Andvari;
Aquaman (2018) – песня Sæglópur.
Psy – южнокорейский исполнитель, прославившийся на весь мир благодаря своему хиту Gangnam Style. Хотя он и не участвовал в американских кинофильмах как актер, его музыка и образ стали частью американской поп-культуры. Ниже ряд примеров интеграции песни Gangnam Style:
в фильме «Очень плохие мамочки 2» (Bad Moms Christmas, 2017) песня звучит в сцене, где персонажи посещают тематическую вечеринку, создавая веселую и разгульную атмосферу;
в сериале «Журнал Хэди Ламарр» (The Diary of Hedy Lamarr) песня Gangnam Style используется для подчеркивания комических моментов и добавления современной нотки сюжету;
реклама: Gangnam Style был использован в рекламе компании Wonderful Pistachios (2013), где PSY исполняет свой хит, переосмыслив его в контексте продвижения фисташек, что привлекло внимание к бренду за счет популярности трека;
в «Гадкий я 2» (Despicable Me 2, 2013) миньоны исполняют пародию на Gangnam Style во время свадебной вечеринки, что стало одним из забавных и запоминающихся моментов в фильме;
в различных ТВ-шоу, например «Икс-фактор Австралия» (The X Factor Australia, 2012) или «Танцы со звездами» (Dancing with the Stars, 2012) Gangnam Style использовалась в качестве музыкального сопровождения для танцевальных номеров.
Песня группы «Сектор Газа» под названием «Допился» была использована в саундтреке к фильму «Рок-н-ролльщик» (2008) режиссера Гая Ричи.
Рэпер Беляев и его трек «Смотримнеморе» был выбран в качестве саундтрека в сцене к американскому сериалу Ray Donovan, 4-й сезон (2016), транслируемому на канале Showtime. Включение композиции в сериал, где в одной из серий четвертого сезона обсуждается тема русской мафии, было осуществлено именно в 2016 году.
«Мальчик на девятке» от проекта Dead Blonde был интегрирован с нашей помощью в эпизод последнего сезона сериала «Убивая Еву» (2022). Этот трек, ставший популярным в TikTok, звучит во время сцены, где один из персонажей танцует со стаканом в руке.
Ну и наконец, в саундтрек к фильму Netflix «Outside the Wire» (2021) вошли следующие русские песни с указанием авторов:
«Девочка» – исполнитель Che Morale, автор Владимир Николаевич Ермолов;
«Пацанам» (в саундтреке указана как «Pacanam») – исполнители Subo & Александр Тарасов (T-Killah), авторы А. Тарасов, А. Коноплев, К. Мужичук;
«Мама не в курсе» – исполнители Mia Boyka & Александр Тарасов (T-Killah), авторы Mia Boyka, А. Тарасов, М. Шинкевич.
Если у тебя есть цель попасть со своей музыкой в зарубежный проект, то поделюсь своим наблюдением по этому поводу. Из уроков общения с иностранными музыкальными супервайзерами я для себя понял одно – музыки на английском языке море, не только русские исполнители пытаются петь на английском. Конкуренция на этом поле довольно серьезная, и шансов быть замеченным у тебя примерно нисколько, а вот если ты поешь на своем родном языке и все-таки целишься на зарубежные рынки, то это может стать твоей фишкой. О чем ты поешь, конечно, будет непонятно для иностранного уха, но это часто их подкупает, они в таком случае не обращают внимания на слова, а ловят эмоцию от общего настроения музыкального произведения. Нередко, чтобы исключить возможность смысловых недоразумений, иностранные музыкальные продюсеры и агенты по синхронизации просят дать им текст песни в техническом переводе, чтобы понять, о чем идет в ней речь.
Исполняя песню на своем родном языке, ты способен раскрыться максимально в тексте и исполнении, но это не значит, что не стоит даже пробовать что-то новое. Никогда не знаешь, что и как «поженится» в кадре с музыкой на том или ином проекте, я бы порекомендовал писать на родном языке и иметь инструментальную версию песни для естественного монтажа в кадре. Исполняя песни на своем языке, ты находишься в конкурентной среде соотечественников и делаешь более уникальный контент, чем когда ты поешь на английском и конкурируешь со всем миром. Но опять-таки хочу еще раз обратить твое внимание, что иностранный музыкальный репертуар пока недоступен в нашей стране, так что конкуренция внутри страны с иностранными песнями сейчас небольшая, и лично я вижу хороший потенциал синхронизации у песен на английском языке. Например, если ты посмотришь сериал «Метод», любой сезон, то заметишь, что весь репертуар за кадром исполняется на английском языке. Выбор за тобой.
Вышлю демку, если что – доделаю
Зачастую музыканты присылают по электронной почте откровенно неготовые работы: плохой мастеринг или его отсутствие, сырой вокал, а иногда и вообще музыкальные наброски под гитару. «Послушайте, пожалуйста, если будет нужно, то я доделаю», – пишут они в сопроводительном письме. Откровенно говоря, это все бесполезная трата вашего времени, потому что смысла слушать этот материал нет никакого. Во-первых, его нельзя показывать режиссерам, так как получится, что музыкальный продюсер сделал плохо свою работу, раз пропустил сырой материал в монтажную комнату.
Во-вторых, даже если идея песни откровенно хороша, то понадобится какое-то время, чтобы произведение доделать, записать, сделать аранжировку и отмастерить, а в итоге может получиться так, что вся работа музыканта окажется напрасной, потому что «чистый» звук песни совсем не вяжется с картинкой.
В-третьих, процесс создания сериалов и кино на этапе постпродакшена, как правило, происходит в режиме ASAP (As soon As Possible), никто не хочет ждать, пока песню доделают. Если ваш трек оказался в папке музыкального продюсера, то он должен быть завершенным.
По моему опыту, работа с демоматериалами возможна лишь в том случае, если вы уже довольно известный артист/музыкант и к вам и вашему репертуару лояльны создатели сериала или фильма. Они будут готовы рассмотреть ваши предложения и послушать музыкальные идеи в формате набросков, чтобы дать комментарии касаемо своего видения как общей концепции проекта в целом, так и его музыкального наполнения в частности. Но это, скорее, частная ситуация, основанная на сложившихся ранее взаимоотношениях в тандеме музыкальный продюсер – артист.


Вторая часть

Глава 5. Синхронизируемся дальше

Бонусы синхронизации. Что может быть после выхода проекта в эфир?
Попав в кино или сериал (рекламные проекты вынесем пока за скобки), ваша музыка будет «жить» в проекте всегда – этот факт лично меня сильно воодушевляет и дает основания думать, что музыка бессмертна. Сам факт синхронизации дает повод ощущать свою музыку кому-то нужной, что уже сильно мотивирует. С каждого показа фильма или сериала прокатчик контента (телеканал, кинотеатры и другие площадки) должен отчитываться в РАО и выплачивать процент за публичное использование аудиовизуального контента с твоей музыкой в нем, соответственно, тебе будут копиться начисления. Не думаю, что это какие-то ощутимые суммы, но все равно это уже что-то, на что ты можешь претендовать, и это право не отнять, если, конечно, ты сам не делегируешь это право кому-то из управляющих компаний.
Достаточно распространена практика, когда производители фильма хотят сделать саундтрек фильма (OST-сборник) и дистрибутировать его на цифровых площадках. Этим уже, как правило, занимается дружественный кинопроизводству музыкальный лейбл, в таком случае с тобой подписывают дополнительный договор на роялти с продаж носителей или со стримов альбома в интернете. Непосредственно видеопродакшен фильмов и сериалов не занимается распределением роялти и продвижением музыкального репертуара, это непрофильное для них занятие.
Помимо финансовой заинтересованности от синхронизации, когда тебе платят сумму за право включения песни в состав проекта и дальнейших отчислений за публичное использование песни в его составе, есть еще ряд эмоциональных бонусов, как то:
У тебя уже есть кейс интеграции песни в портфолио: не забывай упоминать о том, что ты имел опыт работы в синхронизации, это позволит музыкальным продюсерам составить о тебе правильное профессиональное мнение. Я бы рекомендовал вырезать фрагмент с твоей музыкой из проекта и сохранить его для личного архива и демонстрации в рамках творческого портфолио.
Кино и сериалы – отличный проводник к новой аудитории, которая о тебе могла бы никогда не узнать. Думаю, попадание в сериалы в настоящее время даже выигрышнее, потому что их очень любят повторять в эфирной сетке телеканалов: довольно распространена практика, когда премьера проекта громко анонсируется на одном телеканале, а следующие показы спустя какое-то время можно наблюдать на других. Такая же практика существует и в онлайн-кинотеатрах – премьерный показ проходит на одной площадке, а спустя некоторое время, этот сериал можно найти на витринах у других.
Лицензия на синхронизацию твоей песни в состав сериала или фильма тебя никоим образом не сковывает, ты можешь передать/продать свою песню неограниченному числу подобных проектов, и это прекрасно!
После выхода медиапроекта в эфир у тебя появляется прекрасная возможность заявить об этом кейсе во всеуслышание, тем самым взбодрить свою аудиторию и побудить к просмотру, а они, в свою очередь, могут рассказать о нем своим друзьям.
Короче говоря, синхронизация для вас – это своего рода эмоциональный импульс, который дает шанс вывести вас и ваше творчество на новый уровень и мотивирует создавать новый репертуар для новых интеграций.
Мифы и легенды об использовании музыки в проектах на YouTube, в кино, цифровых медиа и на ТВ
В современном мире кинопроизводства и масс-медиа музыка играет неотъемлемую роль, создавая атмосферу, подчеркивая эмоции и усиливая воздействие на зрителя. Однако, несмотря на все технические и творческие новшества, в профессиональной среде до сих пор встречаются люди, которые верят в некоторые мифы о возможных вариантах бесплатного использования музыки. За время работы мне довелось послушать множество небылиц по этому поводу. Откуда они берутся, сказать сложно, но легенды эти в некоторых случаях достаточно живучи. Это явление вызывает изрядное недоумение со стороны правообладателей и иногда влияет на качество и законность производимого контента.
Для более глубокого и осознанного понимания правовых аспектов использования музыкальных произведений в проектах рассмотрим некоторые распространенные заблуждения.
 
Миф 1. «Если ты указываешь имена авторов музыки и слов песни, которую используешь в своем проекте, то ты можешь использовать эту музыку бесплатно».
Это не так.
Указание автора или даже ссылка на источник музыки еще не гарантирует тебе того, что ты избежал проблем с правообладателем и YouTube. Предложений по использованию бесплатной музыки в интернете довольно много. Как правило, это фоновая музыка для настроения, она не звучит по радио или ТВ. Прежде чем ее использовать, рекомендую ознакомиться с условиями правообладателя, потому что если ты просто хочешь, чтобы твой ролик висел в сети, то это несложно, но с хитами это вряд ли прокатит. И если ты планируешь зарабатывать на этом контенте (монетизировать свой труд), то чужая бесплатная музыка может приносить доход правообладателю музыки, а не тебе, – это будет считаться платой за «бесплатное» ее использование.
Существует бесплатная фонотека музыки на YouTube, которую платформа рекомендует начинающим пользователям, чтобы избежать недоразумений с блокировкой. Найти ее несложно: окошко вашего профиля на YouTube >> Творческая студия YouTube >> Фонотека (слева на экране, почти в самом низу).
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Справедливости ради стоит добавить, что в рамках продвижения какого-либо трека правообладатель может разрешить условно безвозмездное использование своей конкретной песни в обмен на указание трека в подписи к видео, но это частные случаи, они ограничены сроком, и надо быть подписанным на новости от правообладателя, чтобы вылавливать такие возможности.
 
Миф 2. «Я спросил разрешения у одного из авторов песни/музыки – он разрешил, и теперь я могу свободно ее использовать».
Неверно.
Если в создании песни/музыки принимали участие несколько человек, то согласие надо будет получить от всех. Также надо уточнить, не передала ли группа исключительные права на синхронизацию в музыкальный лейбл, и тогда нужно будет общаться непосредственно с лейблом, а группа сможет лишь повлиять на его решение о ставке за лицензию со своей стороны.
 
Миф 3. «Я использую классическую музыку Бетховена, Моцарта и так далее… они вне авторских прав, поэтому я могу использовать ее бесплатно».
Частично верно, поскольку это утверждение касается только авторских прав: хотя многие классические музыкальные произведения находятся в общественном достоянии, их исполнение и записи защищены смежными правами. Для использования записей классической музыки необходимо получить разрешение от владельцев прав на фонограмму и исполнение.
Ты не можешь использовать классическую музыку, записанную кем-либо другим, и тут надо будет договариваться с владельцем той конкретной фонограммы. То же самое касается и фольклора.
 
Миф 4. «Сopyright Free Music значит, что музыка бесплатная».
Copyright Free Music означает, что ты можешь купить за определенную плату возможность использовать музыку в своем видео без претензий от YouTube или владельца авторских прав.
 
Миф 5. «Royalty-free music (свободная от роялти музыка) – могу ли я использовать ее бесплатно?»
Не совсем. Ты можешь ее использовать при условии, что ты выплатил вознаграждение правообладателю за включение песни в состав своего видео, но зато можешь больше не думать о роялти автору и будешь собирать монетизацию сам.
 
Миф 6. «Я купил музыкальную кассету / CD-диск / пластинку/ трек на Itunes, значит, я могу использовать эту музыку».
Нет. Это не так. Если ты купил физический носитель с музыкой или цифровую копию, то ты можешь его слушать и получать удовольствие от материала, но только в одиночку или в кругу своей семьи – ты не можешь использовать музыку в иных областях применения, тем более в синхронизации. Напомню текст с оборота любого физического носителя, выпущенного правообладателем: «Все права защищены. Воспроизведение, сдача в прокат, публичное исполнение, передача в эфир и по кабелю и иное использование без разрешения правообладателя запрещены». Раньше в музыкальных кругах мы назвали этот текст мелким почерком «страшилкой».
 
Миф 7. «Я бесплатно скачал трек на сайте и могу свободно его использовать».
Бесплатно скачанный трек не всегда означает свободу его использования в своих проектах. Права на такую музыку часто принадлежат сайту, и без соответствующего лицензирования ты рискуешь столкнуться с проблемами.
 
Миф 8. «Если я использую музыку в личном некоммерческом проекте, то я могу ее использовать бесплатно».
Это не так.
Чужую интеллектуальную собственность нельзя использовать, даже если ты не получаешь с этого прибыли и делаешь проект на общественных началах. Для некоммерческих проектов существует тип установленной лицензии, она называется non-profit use, то есть лицензия без получения выгоды. Разрешение на нее тоже надо запрашивать у правообладателя, только он решает, давать или не давать разрешение использовать песню в проекте, ведь автор произведения может расходиться с создателем некоммерческого видео во мнениях по моральным, этическим или политическим вопросам.
 
Миф 9. «Автор музыки и автор текста умерли, я могу использовать песню бесплатно».
Это не так.
Законы, существующие в России и США (именно их в первую очередь соблюдает YouTube), защищают права автора еще в течение 70 лет после его смерти, начиная отсчет от начала следующего после смерти автора года. Права переходят по наследству его семье или родственникам.
 
Миф 10. «Бесплатно можно использовать небольшой отрывок песни длительностью до 7 секунд».
Это не так.
Хронометраж «бесплатной дозволенности», по разным источникам, варьируется от 6 до 10 секунд. На практике нельзя использовать из песни ни одной секунды. Сам факт включения твоей песни должны согласовать с тобой и подписать лицензионный договор, будь это отрывок длиной в одну секунду, 40 секунд или песня целиком. Длительность звучания песни может быть предметом для торгов и согласования итоговой суммы, но безвозмездное звучание песни малым хронометражем без договора приравнивается к нарушению использования. Исключение составляют новостные и образовательные программы, которые должны быть уничтожены спустя определенный срок хранения в архиве.
 
Миф 11. «Можно сделать ремикс на известное произведение, тогда я буду автором сам и мне не нужно его с кем-то согласовывать».
Это не так. Идея о том, что можно изменять чужие музыкальные произведения и создавать на их основе новые, не нарушая авторские и смежные права, неверна. Любые модификации требуют согласия правообладателей.
Если ты делаешь ремикс, то, образно говоря, ты «подмешиваешь» новый соус в старое блюдо. Неважно, сколько соуса ты зальешь в блюдо, его основа останется прежней. То есть авторские права (если делаешь кавер) будут содержать доли оригинальных авторов музыки (если это инструментал) и текста (если это изначально песня), а ты станешь СОАВТОРОМ в новом произведении, то есть одним из авторов, но не полноправным владельцем всех прав на песню, а только в его части. В договоре это может быть определено как «аранжировка» для авторских прав и как «техническая переработка» для смежных прав.
Твоя музыка в заставке передачи, сериала, шоу
Не секрет, что частота ротации музыкального произведения напрямую влияет на степень его узнаваемости. Музыкальные заставки для ТВ-шоу и сериалов являются неотъемлемой частью АВП, а иногда даже переживают сам проект и становятся мемами, как это случилось, например, с заставкой к сериалу «Санта-Барбара». Их музыкальное наполнение диктуется исключительно креативом людей на проекте и бюджетом, который выделен под эти нужды. В большинстве случаев музыку или песни пишут специально под проект, чтобы тем самым придать ему уникальность, выделить среди прочих и создать правильную ассоциацию и неразрывную связь в тандеме «музыка к сериалу – ТВ-шоу».
Рассмотрим два варианта развития событий, возможных в связи с попаданием твоей музыки в заставку. Первый: тебя попросили записать новый трек. Поздравляем, это отличное предложение, не упускай его. Прежде всего в диалоге с заказчиком уточни базовые вещи: какие права от тебя по договору они хотят получить в дальнейшем? Это важно, потому что напрямую влияет на итоговую стоимость твоих услуг (да-да, права, не забывай про них), далее переходи к творческим и организационным вопросам, связанным с выполнением задачи. Думай на перспективу, гонорар за выполнение заказа – это, конечно, хорошо, но характер дальнейшего правового оформления этой работы тоже достаточно важен. Если ты делаешь работу и отчуждаешь права на нее в пользу клиента – это значит, что ты не сможешь заявить себя в РАО как автора этого произведения и не будешь получать роялти с показов заставки по телевидению. Соответственно, в стоимости услуг тебе надо будет учесть сумму за правовую составляющую, примерно покрывающую роялти, которые ты мог бы получить от РАО. Сумму эту сложно спрогнозировать, но, по сложившейся практике, это увеличивает стоимость работы в 2–3 раза. В исключительной форме передачи прав по договору должен быть оговорен срок лицензии, на который ты передаешь авторские и смежные права клиенту в управление, по истечении срока он должен дополнительно запросить у тебя разрешение и продлить лицензию, если шоу планируют повторять или снимать второй сезон. Договор неисключительной лицензии могут предложить, если к тебе обращаются как к уже состоявшемуся автору и исполнителю и стоимость твоих услуг так высока, что заказчики готовы рассматривать компромисс в виде неисключительной лицензии на твою работу, обычно в таком формате пишутся песни для сериалов и кино приглашенными артистами. По большому счету, эксклюзив для кинопроектов продюсеры забирают только для того, чтобы эта музыка более нигде не звучала и была неразрывно связана с контекстом проекта. Та часть прав, которая относится непосредственно к музыкальному произведению, например цифровая дистрибуция, остается невостребованной: кинопроизводители – это не музыкальный лейбл, у них другие задачи, и это непрофильное для них занятие. Получается, что права заказчик себе забирает впустую. И если спустя несколько лет другой режиссер захочет использовать эту музыку в составе своего проекта, например в сцене, где его герой смотрит то самое ТВ-шоу или сериал и в кадре восстанавливаются события какого-то конкретного года, когда была популярна та программа, то надо будет поднимать документы, подписанные с автором, и уточнять возможность использования музыкального произведения в составе нового АВП (тут есть небольшой нюанс, и я сейчас описываю ситуацию, когда интересующую музыку мы слышим, но не видим картинки по ТВ).
То же самое работает и в рекламных проектах. Когда ты пишешь музыку для рекламного ролика, как правило, клиенты будут просить или эксклюзив на срок рекламной кампании, или отчуждение (то есть использование музыки навсегда как в составе ролика, так и вне его), соответственно, тебе нужно четко понимать, что ты в итоге отдаешь, и далее правильно распорядиться этой информацией…
Синхронизация музыки в западные проекты
Этой темы я уже коснулся в разделе «На каком языке писать песни», но есть еще пара моментов, которые хотелось бы добавить.
Синхронизация музыки в западных фильмах и ТВ-шоу является одним из любопытнейших аспектов производства контента вообще и продвижения музыкального репертуара в частности.
Первая причина, почему российские артисты стремятся к сотрудничеству с западными производителями контента, – это эмоциональное желание заявить о себе на новом рынке и, возможно, расширить свою аудиторию. Западные фильмы, сериалы и ТВ-шоу дистрибутируются по всему миру, проекты смотрят во множестве стран, их переводят на разные языки. Музыкальное сопровождение проекта может стать известным и популярным далеко за пределами местонахождения музыканта…
Вторая причина – это возможность нового опыта сотрудничества с агентами по синхронизации, музыкальными супервайзерами и продюсерами. Западные производства часто привлекают к сотрудничеству лучших музыкантов и продюсеров, что создает отличную возможность для артистов прокачать свой опыт и знания в этой области, не говоря уже о словарном запасе по профильной тематике.
Третья причина – это финансовая. Продажа лицензии в иностранный проект может принести артисту приятный бонус, довольно внушительный по нашим рыночным меркам. Западные фильмы и ТВ-шоу, как правило, имеют хорошие бюджеты, и гонорары для локальных правообладателей могут показаться ощутимее, чем отечественные. Если в локальных проектах за использование песни молодого артиста в проекте обычно ориентируются на гонорар в районе 15–20 тысяч рублей, то в зарубежном проекте за незнакомую музыку будут готовы предложить 3–5 тысяч долларов. Важно отметить, что работать напрямую с музыкальным продюсером сериала или кино, скорее всего, у тебя не получится. Между артистом/лейблом/правообладателем и конкретным кинопроектом обязательно будет промежуточное звено в виде агентства по подбору музыки или человека-агента по синхронизации, которые систематически получают запросы от кинокомпаний и занимаются поиском той самой единственной песни. Такие посредники возьмут 40–50 % от суммы заявленного бюджета на песню, то есть если агент анонсирует бюджет за песню в 10 тысяч долларов, то сразу в письме предупредит о своей комиссии, а если не предупредит, то тебе следует сразу поинтересоваться размером его «интереса» в этой сделке, чтобы ты после не чувствовал себя обманутым. В настоящее время возможность получения вознаграждения за лицензию усугубилась сложностью банковских трансферов, так что придется заранее продумать и этот момент, предупредив заинтересованную сторону, чтобы вы совместно определили план действий. Русско-английский переводчик или чат GPT тебе поможет в общении с агентом по лицензированию из любого места на нашей планете.
Наконец, участие в западном проекте может стать шагом к проявлению международного интереса к твоему творчеству и синхро-росту. Западные фильмы и ТВ-шоу часто получают престижные награды и номинации, и участие в таких проектах может значительно повысить репутацию и статус артиста. Это может привлечь внимание других западных продакшенов к твоему творчеству и открыть новые возможности для дальнейшего развития карьеры.
Основные различия локального и западного рынка синхронизации
Из личных наблюдений могу с уверенностью сказать, что существуют значительные различия на рынке лицензирования музыки в сериалах, кино, рекламе на Западе и в России. Во-первых, в западных странах, таких как США и Великобритания, рынок лицензирования музыки хорошо развит, сформирован и профессионален. Существуют специализированные нишевые музыкальные агентства и небольшие компании, занимающиеся написанием музыки, ее подбором и лицензированием для дальнейшего использования в фильмах и сериалах. Эти компании имеют широкий круг контактов с музыкальными издательствами и артистами, что позволяет им предложить широкий спектр любого репертуара для различных проектов.
В России же рынок лицензирования музыки для рекламы, сериалов и кино относительно молод и хаотичен. Наша киноиндустрия пытается самостоятельно решать музыкальные вопросы, и в лучшем случае привлекают композитора, который пишет музыку для проекта, и дополнительно нанимают музыкального редактора, чтобы он проработал прочие вопросы, связанные с приобретением прав на известную музыку, подготовил титры и сформировал музыкальные справки. Нередко встречается непосредственное прямое сотрудничество между музыкантами, лейблами и кинопродакшенами, что не всегда заканчивается удовольствием от сотрудничества, так как бизнес-задачи сторон принципиально схожи (одни хотя купить музыку, другие – ее продать), но с точки зрения бизнес-процессов – разные подходы: кинопродакшен всегда стремится минимизировать затраты на приобретение лицензии, а музыкальные лейблы – наоборот.
Еще одним важным различием является финансовый подход к вопросам лицензирования. Если я получаю запрос от западных коллег на поиск музыки по референсу для их нового проекта (неважно, какого), то они всегда сразу заявляют свой бюджет, который запланирован на выкуп музыкальной лицензии. Эта сумма всегда (по моему опыту) адекватна тому объему прав и формату контента, музыку для которого пытаются найти. Это может быть примерная сумма, и впоследствии ее можно будет корректировать в бо́льшую сторону, но как ориентир для понимания – вполне исчерпывающе. В российском сегменте рынка крайне редко клиент, который планирует покупать известное произведение в рекламу или иной проект, заявит свой бюджет. Скорее всего, спросит: «Сколько стоит эта песня?» В основе такого вопроса могут крыться две причины: или потенциальный покупатель скрывает свои финансовые возможности в надежде сэкономить, или у потенциального покупателя мало опыта в подобных вопросах и он действительно не знает, сколько можно предложить за музыкальную лицензию. В последнее время, отмечу, на локальном рынке есть некоторые редкие тенденции планировать создание рекламных роликов и заранее уточнять стоимость музыкального репертуара, который намереваются лицензировать в ролик, особенно если креатив ролика или сцены сериала строятся на музыкальной идее. Тенденция хорошая, особенно когда о музыке вспоминают не в последний момент, а хотя бы в середине процесса подготовки к съемке. В локальной практике встречаются такие кейсы, когда клиент заявляет скромный бюджет на поиск музыки для новой рекламной кампании с целью дальнейшего приобретения прав, в рамках которого желает подобрать что-то «модное и современное». Спустя какое-то время поисков, когда было предложено множество вариантов в конкретном бюджете и все идеи не понравились по причине того, что песни для клиента неизвестные и он их раньше не слышал, он сам предлагает актуальный хит, за который правообладатель просит в разы больше анонсированного бюджета, а потом с радостью или скрепя сердце ее выкупает – любой каприз за ваши деньги, как говорится.
Стоимость музыкальной лицензии на Западе, особенно в США, может быть очень высокой, особенно если речь идет о популярных и известных артистах и их песнях. Это связано с тем, что музыкальные произведения имеют большую коммерческую ценность, музыкальные лейблы тратят большие деньги на продвижение артиста и его репертуара в глобальные медиа на разных территориях.
Стоимость лицензии на песню складывается из двух основных составляющих – творческих параметров музыкального произведения, таких как статус артиста, наличие у него наград, его медийность, новизна трека (год выхода релиза), и технических (назовем это так) параметров, а именно: формат проекта, каналы дистрибуции, бюджет проекта, объем интеграции музыки в проекте и тому подобные детали. Оценка всех вводных дает понимание, насколько проект может быть интересен для интеграции песни или сама песня полезна для интеграции в этот проект. Стоимость лицензии в западные проекты может варьироваться от десятков тысяч до сотен тысяч долларов, все зависит от уровня проекта.
В России стоимость лицензирования на локальную музыку ощутимо ниже, это связано в том числе с тем, что наши проекты крайне редко выходят в прокате на новые рынки дальше стран бывшего Содружества. Бюджеты, запланированные на музыку, у наших кинокомпаний значительно ниже, а иногда их вообще не анонсируют на проекте, видимо, в надежде сэкономить на музыкальной статье, потратив не все запланированные средства. В этой среде сформировались примерные рыночные ориентиры стоимости музыкального репертуара в жанровом разбросе от инди до хитов. Награды локальных артистов за номинации и победы в музыкальных премиях и конкурсах, как правило, не влияют на стоимость лицензии на синхронизацию песни, скорее может сказаться уровень его медийности в моменте или популярность его конкретного трека, который «выстрелил».
Основным сходством работы западного и локального рынка я бы назвал возможность переговоров по условиям и стоимости лицензии на синхронизацию. Музыка не может жить исключительно на радио и стриминговых площадках, она всегда будет востребованным инструментом в усилении восприятия от просмотра контента, а уж тем более – развлекательного. Музыкальный бизнес и кинобизнес – это шоу-бизнес, то есть про шоу и про деньги. Две эти бизнес-модели довольно разные по подходу к монетизации, но цель у них одна – заработать. Музыка зарабатывает на популярности, то есть привлечении новой аудитории фанатов. Сериалы и фильмы выходят на ТВ и онлайн-площадках с широкой аудиторией. Если правообладатель будет несговорчивым и будет выставлять всегда большую ставку за лицензию своего репертуара, то это, конечно, может когда-то однократно сработать и кто-нибудь купит лицензию, но на таких счастливых случайностях бизнес не построишь. Наработка своих личных системных отношений с производителями видеоконтента намного важнее и перспективнее, нежели заработок в моменте. Это может приносить как дополнительную прибыль в оплатах за синхронизацию, так и расширять фанатскую аудиторию артиста. По этой причине музыкальным лейблам, правообладателям и видеопродакшенам приходится всегда договариваться, чтобы производитель контента не обанкротился после съемки сериала.
Пару слов о разнице в подходе к рекламной сфере. Все бренды считают деньги, наши и зарубежные, все исходят из основной задачи бизнеса – заработать больше. Если бренд вложил 100 рублей в рекламную кампанию, то он ожидает заработать на этом в несколько раз больше, окупив все вложения. Покупка музыки в рекламную кампанию для бизнеса – это дорого, и не все бренды могут себе это позволить, да и не всем это надо; но если бренд строит свою рекламную идею вокруг конкретного музыкального произведения или основывает креатив на песне (например, хочет перепеть ее слова), то это значит, что он рассчитывает на то, что данная песня поможет ему заработать, вызвав лояльность к бренду через узнаваемый мотив. В таких случаях музыкальные правообладатели просят большие суммы за права. Тут существуют принципиальные отличия западного подхода и нашего.
Западные рекламные проекты прямо сейчас имеют возможность использовать хиты на все времена (gold hits), но не всегда прибегают к такого рода креативу, все из-за того, что это очень дорого, даже по их меркам. Бюджеты на выкуп лицензии могут быть от нескольких сотен тысяч долларов до миллиона. Сумм выше в моей практике я не встречал. Не все готовы столько тратить. Однажды, несколько лет назад, работая в локальном представительстве международного лейбла, я получил в информационной рассылке письмо от коллег, в котором они делились радостью, что совершенно новая песня известного тогда артиста, которая только ждала своего релиза в следующем месяце, уже была интегрирована в рекламный ролик бренда. Я был искренне рад успеху коллег, но еще больше был удивлен этому факту и спросил их, как так случается в их практике, что песню, которую еще никто не слышал, уже купил бренд? В ответ они написали, что тут нет никакого секрета: в момент релиза песни менеджмент артиста находится в подготовке к мощному промо трека, чтобы его услышало и увидело максимальное число людей; узнаваемость песни нулевая, и только бренд самого артиста и качество нового трека может раскручивать маховик будущей популярности композиции. Рекламный ролик, который пойдет с этой песней на всю страну, для менеджмента артиста – огромная дополнительная бесплатная аудитория, охват которой ложится на плечи бренда, а не менеджмента артиста. В такие моменты бизнес-пересечения у менеджмента артиста и бренда есть обоюдный интерес друг к другу: бренд хочет привлечь внимание к себе за счет статуса артиста, песня еще не ассоциируется ни с каким брендом и заработает четкую ассоциацию только с ними и ни с кем другим, плюс ко всему, цена за лицензию будет минимальная, а не такая, как при покупке Love me tender Элвиса Пресли. Менеджменту артиста важно максимально качественно и широко отработать релиз песни, отбить (или даже заработать) инвестиции в эту промокампанию и сократить период времени от запуска релиза до попадания в десятку лучших песен сезона.
В локальной практике лицензирования cвежих треков даже известных артистов все довольно скромно, если не сказать – никак. Раньше, когда была возможность лицензировать в рекламные проекты западный репертуар, приоритет отдавали западным песням, особенно признанным хитам. Это было дорого, но бренды были готовы платить и покупать Queen, The Weeknd, Led Zeppelin и тому подобный репертуар, редко обращаясь к местному каталогу дальше советской классики. Однако с уходом Мэйджоров ситуация сильно не поменялась, и молодым талантам по-прежнему сложно достучаться до брендов. Я связываю это с тем, что локальные бренды и рекламные агентства не созрели для того, чтобы работать смелее с локальным репертуаром. Да, сложно аргументировать бренду, почему тот или иной трек инди-исполнителя может стоить несколько сотен тысяч рублей. При подобных запросах на поиск интересного молодежного репертуара для брендов мы запрашиваем у лейблов статистику по прослушиваниям с разных площадок в качестве аргументации стоимости, но, как правило, этим все и заканчивается, бренды не готовы покупать неизвестную им песню, пусть даже она им идеально подходит по показателям и отзывам аудитории. Они с большей охотой будут готовы переплатить и взять хитовый трек, который звучит из всех утюгов, в надежде хайпануть, но чаще это вызывает у аудитории больше непонимания и отторжения, нежели интереса к бренду. Не берусь утверждать наверняка, что все бренды готовы переплачивать и предпочитают купить дорого хит, чем неизвестный трек, но опыт моей работы показывает именно это.
 
Кейс из личного опыта. Portugal. The man – Feel it still.
Ты, наверное, помнишь эту песню, которая в 2017 году была везде. Я расскажу тебе свой кейс с этой песней в доказательство того, что, пока песня не взлетит в России, ее почти невозможно продать в рекламу. Я рассказываю эту историю на своих лекциях, подкрепляя примерами того, как эта песня попала в американские рекламные ролики и что с ней случилось у нас.
Официальный релиз трека состоялся 3 марта 2017 года, тогда никто не знал ни этой группы, ни песни. Почти сразу же, 7 марта 2017 года, вышел клип. Если не помнишь трек – вот тебе ссылка.
По своим ощущениям помню, что уже была теплая весна, когда локальное представительство зарубежного лейбла, которое представляло права на этот трек, прислало нам его отдельным письмом с просьбой обратить внимание на музыку. У меня как раз был в работе запрос на иностранный трек для нового рекламного ролика IKEA. Я, конечно же, показал эту песню нашему клиенту с комментариями, что этот трек имеет потенциал стать популярным и что его рекомендует правообладатель. Когда песня новая и находится на этапе продвижения, то правообладатели дают лояльные ставки на ее использование в рекламе, что, по идее, должно привлекать потенциального клиента, о чем я уже писал ранее. Но в этот раз, как это обычно и бывает, идею с интеграцией этой песни не поддержали, и мы переключили внимание на поиск более известных произведений.
Тем временем в Америке выходит реклама The new iPad Pro 5 июня 2017 года (дату я записал давно, сейчас ролик удален с YouTube).
С момента релиза песни до выхода рекламного ролика прошло всего три месяца! То есть в этот период проходили съемки ролика и переговоры по согласованию на использование песни в составе ролика. Отмечу еще такой момент, что компания Apple не берет в рекламные ролики песни, которые звучали ранее у других брендов, они охотятся за потенциальными хитами, которые ими и становятся, попадая в рекламный контент. Тем самым Apple показывают себя лидерами мнения в своей целевой аудитории и формируют образ передового бренда, который разбирается не только в том, что он делает, но и в музыке, улавливая тренды.
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Клип Portugal. The man – Feel it still
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Рекламный ролик Apple / The new iPad Pro 2017
 
Ок. Если с Apple более-менее можно обосновать логически такую скорость реакции на потенциальный хит, который еще не стал хитом, то следующий рекламный ролик, который также вышел с этим треком в том же месяце, спустя пару недель, для меня остается загадкой по сей день.
По той информации, что мне удалось тогда отыскать, собирая слайд для презентации, официально ролик появился на YouTube 19 июня 2017 года (ролика уже нет на официальном канале). В рекламной кампании принял участие актер Aaron Paul, известный по сериалу «Во все тяжкие» (Breaking Bad). То есть за этим роликом тоже стоит период переговоров с правообладателями и актером, съемки ролика; то есть кто-то, кто принимал участие в креативе рекламной кампании, быстро сориентировался и начал разрабатывать креатив, основываясь на конкретной песне. В отличие от рекламного ролика iPad, который можно было смонтировать под любую другую музыку и было бы не хуже, в ролике VitaminWater актер танцует под песню, то есть она была определена сильно заранее, чтобы актер смог отрепетировать движения в кадре.
Целых две рекламные кампании вышли на территории Америки с одинаковой песней примерно в одно время! Кстати, не стоит удивляться самому факту повторения песни в двух рекламных роликах. Как мы уже говорили, правообладатель выдает неисключительную лицензию брендам, то есть тут все честно, вдобавок ко всему демонстрируемые рекламируемые продукты – это не конкурирующие товары.
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Реклама: VitaminWater 2017
 
22 августа 2017 года песня занимает вторую строчку чарта Shazam в России. Это говорит о том, что волна популярности начала докатываться и до нас, песню начали ставить на радио, и она чаще стала доноситься до ушей аудитории. К концу года песня, можно сказать, состоялась как хит.
Первое письмо с запросом от бренда на использование этой песни в составе рекламного ролика банка я получил в конце декабря, прямо под Новый год. В нем рекламный креатив высказывал свои намерения по началу переговоров с правообладателями с целью согласования условий и выхода рекламного ролика в эфир в конце января 2018 года. Опуская технические подробности, могу сказать, что в итоге за две недели, после новогодних каникул и до выхода ролика в эфир 29 января 2018 года, мы успели согласовать все условия и выйти в эфир! Стоимость лицензии на песню в марте-апреле 2017 года и в январе 2018-го отличалась примерно в пять раз! Как выяснилось чуть позже, спустя ночь, в это же время в Америке проходила церемония «Грэмми», и в январе 2018 года песня была награждена за лучшее поп-дуэтное/групповое исполнение на 60-й ежегодной церемонии вручения премии. Не исключено, что если бы наша рекламная кампания выходила в эфир на месяц позже, то стоимость прав на эту песню стала бы многократно дороже из-за этого факта.
Вот перевод из этого ролика:
Ведущий:
– На лучший поп-дуэт или групповое исполнение номинированы The Chainsmokers и Coldplay, Luis Fonsi and Daddy Yankee с участием Justin Bieber, Imagine Dragons, Portugal. The Man, Zedd и Alessia Cara.
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Portugal. The Man won Best Pop Duo/Group Performance | 60-я церемония вручения премии «Грэмми»
 
И «Грэмми» достается за песню Feel It Still, Portugal. The Man. Дамы и господа, Portugal. The Man.
Группа на сцене:
– О, вау. Я волнуюсь. Спасибо вам всем огромное. Это довольно сумасшедше для нас. Я написал что-то в машине по дороге сюда, на всякий случай. У меня плохой почерк. Есть так много людей, которых хочется поблагодарить: Крэйг, Джули, лучший лейбл в мире Atlantic Records. Мы выросли в маленьком городке на Аляске. Это сумасшедше для нас. Наши герои были собачьими упряжками и так далее. Это безумие. Мы хотели бы посвятить это всем детям в деревнях. Всем коренным народам Аляски и всего мира. Вы прекрасны. Ваша культура прекрасна. Спасибо за вдохновение. И да, парни. Будьте гордыми за свои корни и место, откуда вы родом. Портленд, Аляска, пионеры тропы, мама, папа, все – люблю вас! Большое спасибо, Хельсинки!
Возможно, этот пример не показательный и основан только на моем субъективном опыте работы в рекламе. Конечно, я не делаю все рекламные проекты в стране и не могу видеть всю картину в полной мере, но пока что изменений в этом направлении я не наблюдаю.
Как выглядит музыкальная справка?
Музыкальная справка (также еще ее называют эфирная справка) – это сопроводительный документ, в который вносят всю информацию о проекте и музыке, вошедшей в него. Она заполняется музыкальным редактором и передается видеопродакшену с целью дальнейшей передачи информации на каналы, где планируется показ проекта, вместе с видеоконтентом (рекламным роликом, видеозаставкой, анонсом, трейлером, ТВ-программмой, записью концерта, сериалом, художественным фильмом и т. д.). В справке необходимо указывать следующую информацию:
название видеоконтента,
юридическое название компании, которая произвела проект,
ФИО режиссера,
год создания проекта,
жанр проекта,
язык программы, на котором она изначально создавалась,
общий хронометраж программы целиком,
общая длительность звучания всей музыки в проекте.
Все эти характеристики относятся к уникальным параметрам проекта и дают возможность идентифицировать его в массе прочего аудиовизуального контента. Выглядит это примерно вот так.
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При оформлении таблички с указанием музыкальных произведений необходимо указывать следующее:
правильное название музыкального произведения;
композитор – его полные ФИО, без сокращений (желательно) и опечаток;
автор обработки, в этом столбце указывается или название исполнителя, если песню исполняет сама группа. Если же речь идет о кавере и аранжировка была сделана композитором в студии, то этот композитор может указать себя в качестве автора обработки;
автор текста – если музыкальное произведение исполняется со словами, то нужно вписать полные ФИО автора слов музыкального произведения. Если произведение инструментальное, но в данной ячейке можно поставить прочерк или написать «инструментальное произведение»;
длительность звучания используемого музыкального фрагмента в эфире;
в некоторых формах музыкальных справок встречается колонка «жанр произведения», как правило, это ограничивается тем, что пишут «песня» или «инструментальное произведение»;
некоторые ТВ-каналы или онлайн-кинотеатры могут запрашивать заполнение всех параметров музыкальных произведений и просить заполнять столбики с количеством раз звучания одного и того же музыкального произведения в составе программы. Если песня повторяется несколько раз, то все хронометражи звучания суммируются и указывается общая сумма этих слагаемых. Бывает так, что хронометраж песни всего 2 минуты, а в эфирной справке указан хронометраж песни 10 минут. Это не опечатка, а информация о том, что за время серии песня многократно повторялась и суммарно число повторений набралось на 10 минут звучания. Иногда просят указать хронометраж основной фонограммы, из которой звучат отрывки в проекте.
Очень важно для продакшена корректно заполнять музыкальную справку, потому что от этого напрямую зависит, в каком виде информацию донесут до РАО. Если в исходящем отчете от канала будут опечатки в названии произведений или ФИО авторов, то это буквально могут посчитать иным произведением с новым названием или новым автором, и причитающаяся тебе выплата роялти за публичные показы по ТВ может не дойти до тебя и ты никогда об этом не узнаешь. Чтобы избежать подобных недоразумений, в редких случаях правообладатели и авторы просят согласовать с ними всю информацию, которую производитель контента планирует указать в музыкальной справке проекта.
Вот так выглядит заполненная таблица с указанием названия произведения, оригинальных авторов и авторов переработки, в данном случае эти два автора являются авторами аранжировки музыкальных произведений.
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Позволь дать небольшой совет, который пригодится тебе, если ты когда-нибудь будешь приглашен на проект в качестве композитора для написания оригинальной музыки. Во время работы над проектом, когда творческий процесс в самом разгаре и нет времени подписывать аудиофайлы музыкальных тем человеческими названиями, как правило, композиторы их называют хаотичным набором знаков или символов, не тратя на это много времени (вдруг понадобится переделывать). Довольно часто от композитора приходят файлы с названием: 01.wav, dark.wav или типа того… Часто музыкальные темы называются таймкодом начала ее размещения на дорожке монтажной программы проекта, например 00:03:15:10, где первое двузначное число означает точку начала проекта, две следующие пары цифр – минуты и секунды, а последняя цифра – номер кадра или фрейма (надеюсь, ты помнишь, что в секунде обычно 24 фрейма).
Пока процесс создания серии сериала в разгаре и все ориентируются в этих обозначениях, все в порядке, но когда серия по музыке принята и готовится музыкальная правка, разумнее будет в ней указать нормальные названия, которые хоть как-то отражали бы настроение музыкального произведения. В дальнейшем их можно будет зарегистрировать в РАО и получать отчисления, конечно, если ты оставил за собой право на публичный сбор, а не передал все права по договору отчуждения.
Лучшая интеграция песни в проекте. Варианты использования музыки в кадре
Уверен, ты смотришь фильмы и сериалы и, конечно же, обращаешь внимание на музыку, которая звучит на вступительных/финальных титрах и в контексте сюжета. Давай поговорим на эту тему, тут есть любопытные нюансы.
Существует несколько приемов размещения музыки в кадре, все зависит от ситуации в момент просмотра картины. Я бы выделил два основных способа интеграции: первый – когда музыка работает на вовлечение зрителя, она как бы подсказывает тебе, что будет дальше. Заиграли скрипки – жди беды, меланхоличное фортепиано – скорее всего, к романтике. Музыка погружает зрителя в сюжет, и ты можешь ее вообще не замечать, но у тебя будет складываться правильное настроение от того, что видят глаза. Есть такое мнение среди музыкальных редакторов: если тебе понравился фильм, но ты ни разу не обратил внимания на музыку (хоть она там и была) – значит, музыка была подобрана грамотно. Работая с музыкой профессионально, уже сложно не слушать и не замечать ее в кино и сериалах, но с этим мнением я согласен: иногда, проводя вечера в кругу семьи за просмотром сериала, мне попадаются проекты, в которых происходящее на экране не стыкуется с музыкой, и это сразу вызывает недоверие, а если ты не веришь музыке, то уже сложно настроить себя, чтобы поверить в сюжет.
Забегу немного вперед, для справки: при плотной расстановке музыки в одной серии сериала длительностью 20–25 минут (например, комедийного) может звучать в среднем от 15 до 30 музыкальных отрывков. Это может быть композиторская музыка, композиции из фонотеки и оригинальные песни. По всем этим песням необходимо будет подписать лицензионные договоры с участниками проекта – это уже довольно много работы, а если в сериале 20 серий, то, конечно, объем работы не умножается, так как музыка часто повторяется, но все равно значительно возрастает, и крайне важно ничего не упустить из внимания, договориться со всеми правообладателями и не выходить за рамки. Коммуникация с правообладателями всегда занимает много времени и сил, и делать проект от начала и до конца технически можно, если он у тебя один, а если два или три, то тут начинается самое сложное – время резко сжимается, и жить вне проектов уже не успеваешь. По этой причине часто задачи по поиску музыки, поиску правообладателей и ведение с ними переговоров делятся между разными участниками команды кинопроизводства.
Второй способ интеграции музыки – это музыка в кадре. Проще говоря, когда музыка звучит в контексте сюжета картины и как будто ее слышат герои, которых играют актеры проекта.
У каждого времени – свои хиты, и это напрямую завязано на музыке, благодаря которой есть возможность привязаться сюжетом к реальности. Рассмотрим чуть подробнее, как это происходит.
Музыка из источника (англ. source use)
Это понятие включает в себя определенный способ использования музыки, вписанной в контекст происходящего в кадре, звучащей из всевозможных приборов, которые воспроизводят звук. Это может быть музыка из автомагнитолы, радиоприемника, магнитофона, винилового проигрывателя, музыкального центра, музыкального автомата, работающего телевизора, когда мы не видим картинки на экране, а только слышим звук (скажем, герой смотрит музыкальную передачу), музыка из смартфона – мелодия вместо гудков или вместо звонков. Любая музыка фоном в кафе или другом помещении, где развивается действие, тоже попадает в эту категорию. Еще ее называют интерьерной музыкой. Как правило, подобными интеграциями зрителя хотят или погрузить в атмосферу заведения, или сориентировать во времени, в котором развиваются события, чтобы создать более реалистичную картину происходящего: музыка может звучать громко на первом плане, когда герои ее перекрикивают, например в сцене диалога у барной стойки в ночном клубе, а может быть чуть слышна где-то отголоском на заднем плане с наложением эха, чтобы создать эффект звучания в пространстве помещения.
Если действие сюжета развивается в современном мире, то креативная команда создателей проекта будет выбирать популярную музыку последних лет или брать то, что сейчас стоит в чартах. Если картина посвящена советскому периоду, то, естественно, формат музыки будет соответствующий. Яркий тому пример – советский детектив «Частное лицо» 1980 года (автор сценария Иван Менджерицкий, режиссер Александр Прошкин, композитор Эдуард Артемьев). Полковник МВД Евгений Лукьянов с женой прилетает в курортный городок навестить своего старого друга, майора местной милиции Василия Алексеева. Там они селятся в гостинице, и в сценах на дискотеке звучит One Way ticket группы Eruption, релиз песни состоялся в 1979 г., соответственно, в 1980 году, когда фильм вышел в прокат в СССР, это был мегахит и ни одна танцплощадка не обходилась без него. В том же фильме в сценах в кафе играют фоном Julio Iglesias (A Vous Les Femmes, 1979 г.), Joe Dassin (Et Si Tu N’Existais Pas, 1976 г.), которые явно дают понять советскому зрителю, что события в картине произошли на советском юге буквально вчера. Эта привязка добавляет реалистичности сюжету и вовлекает зрителя еще больше в контекст развивающихся событий.
В современных сериалах нередко креативная команда проекта принимает во внимание контент заказчика-телеканала, на котором планируется премьерный показ. В таких случаях музыкальный редактор пытается подбирать музыку под целевую аудиторию этого канала, учитывая в числе прочего и этот момент. Ведь очевидна разница в целевой аудитории сериалов, которые делают по заказу государственного канала «Россия», женского канала «Домашний» или для аудитории ТНТ. В подавляющем большинстве фильмов и сериалов ты всегда сможешь найти музыку из какого-либо источника в кадре. Даже если силами композитора было создано 90 % музыкального наполнения картины, оставшиеся 10 % узнаваемой музыки всегда «докрутят» историю и сделают ее наиболее правдоподобной.
 
Интерьерная (или фоновая) музыка в кадре
Чаще всего в этом везет музыкальным стилям поп, джаз, классика, лаунж, танцевальная музыка, EDM. Все сильно зависит от эпизода и контекста. Если музыка по сюжету звучит фоном в помещении, то, как правило, ее почти не слышно, зритель на нее может и не обратить внимания, главное, чтобы она косвенно поддерживала или создавала настроение в кадре. Иногда бывает так, что режиссер пытается донести некий скрытый подтекст или смысл через звучащую мелодию, дополняя сцену, этакая пасхалка. Но обычно это просто что-то заполняющее пространство сцены, привычное нашему уху и шаблонам ощущений, что может звучать в жизни в подобных местах. Например, музыка звучит на катке в зимнем парке культуры или в дорогом ресторане. На подобные использования, если они не обособлены дополнительным смыслом, музыкальные продюсеры не тратят много денег, эти места в сериале стараются закрыть недорогими музыкальными фонотеками, в которых можно найти множество различной инструментальной музыки и песен на английском языке. Но если музыкальный продюсер или режиссер проекта хочет поставить что-то русское, то, конечно же, он не найдет этого в фонотеках и будет обращаться к собственным источникам репертуара молодых исполнителей.
Интерьерную музыку ищут и подставляют на этапе постпродакшена, когда идет расстановка всей музыки по серии проекта непосредственно в студии монтажа. Если же замысел креатива был в том, чтобы диалог в кафе происходил на фоне какой-то мелодии, а потом актеры вскакивали с мест и начинали танцевать, то в таких случаях конкретный трек должен быть найден к моменту съемки сцены или даже раньше (ведь танец надо будет заучить), его включат в съемочном павильоне, а на постпродакшене «перекрывают» звук с площадки и ставят мастер-фонограмму. На танце актеров музыку на монтаже могут усилить, добавив громкости, тем самым дав зрителю понять что герои сцены находятся в некотором экстазе от происходящего и как будто забылись и улетели от реальности. Такие трюки музыкального монтажа всегда хорошо работают, и они понятны зрителю. По сути, музыкальная подложка переходит из музыкальной темы внутри кадра в киномузыку, превращая порой банальные сцены в запоминающиеся видеоклипы.
Музыка из автомагнитолы, радиоприемника, магнитофона, винилового проигрывателя, музыкального центра, работающего телевизора или ноутбука
Это тоже своего рода интерьерное звучание, но уже с более сильной вовлеченностью в сюжет картины. В кадре музыка звучит громче, чем фон в кафе, зрителю ее отчетливо слышно, и, может быть, он даже узнает, что это за трек. Песня может быть не просто фоном, а частью сюжета. Как в приведенном выше примере, герой в кадре может взаимодействовать с песней, например подпевать ей, танцевать или просто слушать и отбивать ритм. Вся музыка, звучащая в основе сцены, на которой строится шутка или которая несет какой-то важный смысл, подбирается и согласуется на этапе написания сценария и до съемок, чтобы в будущем избежать казусных ситуаций с правообладателями. Не так давно пересматривал мультфильм «Монстры на каникулах» (Hotel Transylvania 3: Summer Vacation, 2018), финальная сцена музыкальной битвы с Кракеном просто ошеломляет меня: сколько же нужно было времени на предварительные согласования условий со всеми правообладателями, чтобы аниматоры потом еще имели достаточно времени на отрисовку всех героев под собранный плейлист хитов!
 
Музыка на звонке смартфона
Как мне кажется, это одна из самых любопытных опций среди этих видов интеграции. Вышеописанные возможности могут встретиться на протяжении серии лишь однажды (не будешь же одну и ту же песню ставить на протяжении всего сезона в сценах в кафе), если, конечно, они не вписаны плотно в сюжет и вокруг конкретной фоновой песни в машине или из музыкального автомата не строится история. А вот звонок смартфона в кадре звучит хоть и недолго, как правило, не более 5–10 секунд, но за серию, а тем более за сезон сериала он может быть интегрирован множество раз, что непременно отразится на запоминании песни зрителем. Справедливости ради стоит отметить, что обычно вместо звонков на смартфон устанавливают уже узнаваемые песни и узнаваемые мелодии, которые дополняют образ и внутренний мир героя в кадре. В то же время мысль режиссера может уходить далеко за пределы популярной музыки, и возможно, именно неизвестной широкому кругу людей песней он как раз и хотел бы подчеркнуть уникальность внутреннего «я» героя.
 
Киномузыка
Это вся музыка, которая звучит фоном в сериале или кино, не из источника, а как подложенная на задний план в сцене (английский термин – background use). Она «докручивает» эмоцию в происходящей сцене. Киномузыка четко ориентирует и направляет ваши ощущения по сюжету картины, создает чувство нежности, романтики или, наоборот, тревоги и ужаса, с помощью определенного набора инструментов, темпа или аранжировки. Все зависит от жанра проекта. Киномузыку можно смело поделить на два направления – это оригинальная, написанная специально под проект приглашенным композитором и ранее нигде не опубликованная музыка либо уже выпущенная от именитых и не очень артистов, музыкальных фонотек, лейблов и прочих правообладателей. Она может быть как известна широкой аудитории, так и нет. Найти что-то крутое и никому не известное – это одна из постоянных задач музыкального редактора и музыкального продюсера. Цель таких поисков сводится к одному – позволить себе приобретение той или иной музыкальной лицензии за адекватные деньги.
Если твою песню просят, чтобы использовать подобным образом в сцене или сценах проекта, то не стоит долго думать и лучше согласиться, потому что в такой форме использования есть несколько очевидных плюсов:
1) песня будет звучать достаточное количество времени, чтобы зритель смог ее расслушать;
2) при такой форме использования песни в кадре ее отчетливо слышно, можно разобрать слова, голоса актеров, и интершумы ее не забивают (если они вообще есть), это отличная возможность для зрителя успеть взять Shazam и идентифицировать трек, что может положительно сказаться на стримах конкретной песни, а может быть, и других из твоего репертуара;
3) музыка на фоне картины создает своеобразный видеоклип, и у зрителя может создаться неразрывная связь песни с происходящим в кадре;
4) очень часто встречается фраза «эта песня из такого-то фильма», и это здорово, потому что твое имя как исполнителя могут и не знать, но ассоциативно твоя музыка может отложиться в памяти человека в связке с проектом или конкретной сценой, что позволит отыскать твой трек несложными алгоритмами в интернете и послушать его новой аудитории еще раз, если в первый раз зритель не добавил его в любимые сразу.
 
Музыка в кадре
Это, другими словами, узнаваемые песни в исполнении актеров. Например, актер или сам артист исполняет популярную песню. Также возможно исполнение собственных песен артиста в кадре, если по сюжету происходит свадьба или сцена концерта, как это, например, показано в сериале «Ева, рожай» (2022), где исполнительница Саша Алмазова по сюжету исполняет на мероприятии песню собственного сочинения «На берегу». Песню могут и не петь, но поставить танец под нее – и тогда это тоже называется «музыка в кадре».
Если ты достиг своим репертуаром уровня такого узнаваемости песен, что под них ставят танцы на площадке или поют в караоке, то искренне тебя поздравляю с этим! Это большой успех в части синхронизации! Подобные формы работы с музыкой прописывают еще на этапе создания сценария и предварительно, задолго до съемок, спрашивают у правообладателя разрешение на использование, согласовывают условия. Если с песней есть те или иные проблемы, например недоступность правообладателей или высокая стоимость лицензии, ее можно будет безболезненно заменить на другую или вычеркнуть из сценария.
Если твоя песня доросла до такого уровня, что ее хотят исполнять в эпизоде с караоке, то, скорее всего, дальше работать над узнаваемостью песни тебе уже нет необходимости, но это не значит, что песню не стоит лицензировать в запрашиваемые проекты. Дополнительная монетизация никогда не помещает. Ты можешь заявлять свои условия лицензирования на такой репертуар, и если они будут согласованы со стороны кинопродакшена, то они, как правило, не затягивают подписание лицензионных соглашений, раз уже однозначно песня будет использована.
В завершение темы добавлю, что, безусловно, каждый факт интеграции твоего материала в тот или иной проект подразумевает большие надежды, что твою песню вот-вот узнают все. Да, это не исключено, но такие счастливые случаи редки, и в этой задаче много переменных, которые от тебя не зависят. Не стоит отчаиваться, если у тебя попросили разрешение на использование песни в сериале, а в итоге она прозвучала фоном три секунды и ты сам не заметил толком, что это было. В любом случае это отличный инфоповод заявить у себя в социальных сетях о таком событии, чтобы твои фанаты тоже пошли смотреть и потом делиться своими эмоциями. Любая интеграция – это твоя маленькая победа на пути к своей цели, не стоит надеяться только на нее, синхронизация твоей музыки – как приятное дополнение в море возможностей творческой реализации твоих песен и монетизации их как продукта.
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Какая музыка больше всего подходит для синхронизации?
Синхронизация музыки является важным аспектом в различных областях, таких как фильмы, реклама, видеоигры и телевизионные шоу. Подходящая музыка может значительно улучшить восприятие и эмоциональную связь с аудиторией. Однако определение подходящей музыки для синхронизации может быть субъективным и зависит от контекста проекта и его творческой идеи.
В киноиндустрии, например, музыка играет важную роль в создании атмосферы, подчеркивая эмоции и действие на экране. Для сцен драматического характера могут подойти оркестровые композиции с мощными и эмоциональными звуками, которые усилят напряжение и интенсивность действия. Для сцен комедийного характера, наоборот, может быть использована легкая и веселая музыка, чтобы подчеркнуть юмористический момент.
В рекламе музыка может быть использована для создания правильного ощущения или определенного настроения, определенных эмоций у зрителей. Например, для рекламы автомобилей могут использоваться энергичные и динамичные треки, чтобы подчеркнуть скорость и адреналин. Для рекламы косметики или парфюма могут быть использованы мягкие и элегантные композиции, чтобы создать романтическую и чувственную атмосферу. Рекламные ролики, в отличие от фильмов, не располагают хронометражем. Тут важно погрузить потенциальную аудиторию в нужное состояние, чтобы вызвать желание для действия, заложенного в ролике.
В видеоиграх музыка также играет важную роль в создании атмосферы и усиления эмоционального воздействия на игроков, погружения их в выдуманную реальность. Для экшен-игр могут быть использованы энергичные и ритмичные треки, чтобы подчеркнуть напряжение и динамику игрового процесса. Для приключенческих игр могут быть использованы эпические, исторические и мотивационные композиции в духе Джона Уильямса для фильмов «Индиана Джонс», чтобы создать ощущение путешествия и открытия.
В телевизионных шоу музыка может применяться для создания определенного настроения и подчеркивания сюжетных поворотов. Например, в драматических сериалах могут быть использованы треки с глубокими эмоциями и меланхоличными мелодиями, чтобы усилить драматические моменты. В реалити-шоу возможны энергичные и запоминающиеся треки, чтобы подчеркнуть динамичность и веселье и удержать внимание зрителя.
В целом музыка, подходящая для синхронизации, определяется жанром проекта, настроением, которое нужно создать, и целевой аудиторией, которую нужно будет увлечь. Для музыкального продюсера важно иметь под рукой любую музыку или, как минимум, понимать, где он может быстро найти то, что ему будет нужно на ближайших проектах. Любая музыка подходит для синхронизации, главное – найти тот самый проект, для которого подойдет именно твоя музыка. Занимаясь проектами самой разной тематики, от реконструкции исторических событий советской эпохи, лихих девяностых до комедийных новелл с местом действия на Патриках, я могу сказать, что сложно явно выделить какой-то один стиль или музыкальный жанр, который прошел бы через все многообразие проектов. По моим наблюдениям, в последнее время стали чаще выходить в прокат фильмы, основанные на русских сказках и мультфильмах: «Летучий корабль» (2024), «Бременские музыканты» (2024), «По щучьему велению» (2023), «Баба Яга спасает мир» (2023) и многие другие. Логично, что в подобных проектах всегда будет востребован репертуар c элементами этномузыки и фольклора в любых его проявлениях. Например, в сказке «По щучьему велению» основной музыкальный репертуар был взят у группы «Отава Е», что неудивительно, ведь песни этого коллектива прекрасно вписываются в контекст проекта.
В чем разница между инди и Мэйджором, специфика синхронизации каждого из них
Инди и Мэйджор – это два основных понятия в музыкальной индустрии, которые отличаются друг от друга по ряду факторов, включая специфику подхода к синхронизации.
Инди (от английского independent) означает независимого музыканта или музыкальный коллектив, который работает без поддержки крупных звукозаписывающих компаний. Инди-музыканты обычно самостоятельно создают, продюсируют и распространяют свою музыку, часто используя собственные средства и независимые лейблы. Они имеют большую свободу творчества и контроля над своим процессом создания музыки. Важной особенностью синхронизации инди-музыки является то, что ее создатели очень заинтересованы в синхронизации и часто ищут возможности для лицензирования своих песен в кино, на телевидении, в рекламе и других медиапроектах, чтобы расширить свою аудиторию и получить дополнительный доход. Они вправе сами решать, на каких условиях передавать право на включение песни в состав проектов. Как правило, в большинстве случаев они готовы согласиться на любое финансовое предложение, но все зависит от конкретной песни и решается индивидуально по случаю.
Мэйджор (от английского major) – это термин, используемый для обозначения крупных звукозаписывающих компаний, таких как Universal Music Group, Sony Music Entertainment и Warner Music Group, в настоящее время иностранные компании не работают на нашей территории[16], но музыкальные лейблы, на базе которых они функционировали, с локальным штатом сотрудников остались и занимаются правами локальных артистов. Universal Music Group стали «Феникс Мьюзик», Sony Music Entertainment стали Koala Music, Warner Music Group – S&P Digital, то есть в нашей парадигме понятие Мэйджор изменилось, и я бы предложил включить в это понятие и наших крупных локальных музыкальных игроков, таких как «Первое музыкальное» – представляет репертуар артистов различных жанров, включая Zivert, IOWA, Еву Польну и огромное множество других артистов и авторов. Gazgolder известен своими хип-хоп-, R&B-, поп-, инди-рок- и блюз-исполнителями, такими как Баста, ANIKV, Минаева и другие. Black Star – один из самых известных лейблов, представляющий таких артистов, как Клава Кока и Natan. «Юнайтед Мьюзик Групп» (UMG) представляет таких артистов, как Александр Розенбаум, Елена Ваенга, Леонид Агутин, Михаил Шуфутинский, Стас Михайлов, Анжелика Варум, Григорий Лепс.
Мэйджор-лейблы имеют значительные ресурсы и финансовую поддержку для продвижения и распространения музыки своих артистов. Они обычно имеют контракты с известными музыкантами и обеспечивают им доступ к профессиональным студиям записи, продюсерам и маркетинговым командам. У них налажены связи с кинокомпаниями и музыкальными продюсерами, синхронизация Мэйджор-музыки часто происходит в рамках крупных кинофильмов и коммерческих проектов. Ввиду своих размеров и объема репертуара они физически не могут заниматься каждым артистом и песней отдельно, предлагая их на проекты, чаще всего формируются списки молодых артистов и пакетом направляются в кинокомпании, чтобы те выбирали что-то под свои текущие задачи в относительно скромном бюджете. Ценовая политика в таких случаях разрабатывается так же – по категориям узнаваемости артистов. Мэйджоры тоже заинтересованы в плодотворной работе как с крупными артистами, которые приносят им стабильный доход, так и с молодыми музыкантами, которые в перспективе могут стать большими звездами.
С появлением цифровых технологий и интернета различия между инди и Мэйджором стали менее заметными. Инди-музыканты теперь имеют возможность самостоятельно распространять свою музыку через онлайн-платформы и социальные сети, что дает им доступ к глобальной аудитории. Мэйджор-лейблы также начали активно сотрудничать с инди-музыкантами и независимыми лейблами, чтобы использовать их творчество в своих проектах. В настоящее время разница между инди и Мэйджором заключается в степени независимости и контроля над процессом создания и распространения музыки. Синхронизация каждого из них также имеет свои особенности, в зависимости от целей и стратегий, преследуемых музыкантами и компаниями. В конечном счете оба подхода имеют свои преимущества и недостатки, и выбор между ними зависит от предпочтений и целей каждого музыканта.
В чем разница между лейблами и музыкальными супервайзерами
Видеопродакшены, которые ежедневно занимаются производством видеоконтента различных форматов, постоянно находятся в поиске простого и понятного пути коммуникации с музыкой в широком смысле этого слова. Учитывая тот факт, что одного универсального решения в этой задаче не существует, так как каждый проект определяет свой музыкальный подход к поиску репертуара. Чтобы закрыть глобально потребность в музыке на каком-либо проекте, нередко видеопродакшены обращаются в крупные музыкальные лейблы с запросом, что те возьмут на себя всю коммуникацию по работе с музыкальным репертуаром и правами.
Музыкальный лейбл в роли музыкального редактора – возможное решение на медиапроекте. Это компания, которая владеет большим набором репертуара в своем каталоге, существует на рынке долгое время, у них есть штат сотрудников, которые ежедневно работают с репертуаром лейбла. Задачи по подбору и лицензированию музыки в медиапроекты входят в зону ответственности человека на позиции менеджера по синхронизации. Как правило, он имеет полное представление о том, что у лейбла находится в архивах каталога (такой репертуар называют back-каталог), что нового из релизов прибавилось за текущую неделю или месяц. У этого человека за плечами есть опыт лицензионных сделок по управляемому лейблом репертуару. Он хорошо ориентируется в каталоге, имеет опыт и понимание ценообразования на музыкальный репертуар и может предлагать идеи в сцену или на замену референсной музыки. Скорее всего, дополнительный гонорар за работу над проектом лейбл не попросит, но будет нацелен на максимальный фокус поиска репертуара исключительно в рамках своего каталога. Это позволит лейблу привлечь бюджет проекта на свою сторону и максимально заработать на роялти с продаж лицензий на синхронизацию. Лейбл всегда заинтересован в продвижении своих молодых артистов, внимание к которым может привлекаться щадящими ставками. Скорее всего, точечные запросы клиента-видеопродакшена на поиск музыки по референсу могут остаться без внимания лейбла, или ответ на такие запросы займет больше времени, чем ожидает заказчик, так как у менеджера по синхронизации обычно хватает рутины и с другими клиентами, запросами к владельцам репертуара и оформлением документов по прочим проектам, которые идут параллельно. Обычно для поиска музыки клиенту передают ссылку на скачивание каталога песен лейбла, где они могут быть разбиты по категориям «Новинки» / «Золотые хиты» / «Все права у нас» и тому подобным образом. Нередко на практике встречаются ситуации, когда лейблу принадлежит только часть прав в песне, а другая часть – у их конкурентов, с которыми отношения могут быть разные, в таком случае лейбл может не показать эту песню, избегая в перспективе неприятных хлопот с согласованиями на использование.
При работе заказчика с независимым музыкальным продюсером (конкретным специалистом) или агентством, предлагающим услуги подбора музыки в проекты и очистку прав, специфика коммуникации будет несколько иной. Независимый супервайзер/агентство не ограничены одним определенным каталогом предложений по музыкальному репертуару, и они имеют возможность предлагать любые песни, доступные для дальнейшего лицензирования. Опытный музыкальный продюсер не будет предлагать клиенту что-то, что может в дальнейшем привести к проблемам при получении лицензии или к неожиданно высокой стоимости. Точнее, он будет стараться не поставить себя в неловкую ситуацию, когда предложенную музыку согласовал клиент, а позже выяснилось, что песня стоит огромных денег или находится в судебных разбирательствах между лейблами.
Финансовые модели сотрудничества могут быть разные. Первая – музыкального супервайзера нанимают на проект за оговоренную сумму, чтобы он оказывал услуги по подбору репертуара, поиску правообладателей, предлагал замены музыкальных треков на доступные в более низком ценовом сегменте, например от молодых артистов, вел коммуникации с правообладателями, договаривался об условиях. Второй вариант – заказчик нанимает супервайзера на поиск правообладателей и очистку конкретных песен, которые были определены на проекте заранее. За такие услуги может быть оговорен процент комиссии исходя из стоимости заявленной лицензии от правообладателя (10–15 %) или фиксированная сумма гонорара за каждый трек, вне зависимости от стоимости лицензии, заявленной правообладателем.
На практике могут встречаться случаи, когда лейблы сами привлекают музыкальных супервайзеров в качестве своих агентов по синхронизации с целью продвижения их репертуара, через проекты супервайзера, которые он ведет, за это определяется процент комиссии с продажи лицензии. Подобные схемы сотрудничества встречаются как у нас, так и за рубежом, на качестве предлагаемой музыки это не сказывается, ведь решение по выбору песни остается за креативной командой, которая осуществляет производство видеоконтента, и если их устраивает песня и цена, то все от этого только выигрывают.
Не часто, но поступают предложения от лейблов или независимых артистов в адрес супервайзеров, чтобы те за определенное финансовое вознаграждение интегрировали песню молодого артиста куда-нибудь в свой проект. Продюсеры молодых артистов готовы платить за такую услугу, а некоторые, более креативные, предлагают продать песню в проект с обещанием всю сумму потом передать музыкальному супервайзеру. Если говорить о личном опыте, то подобные предложения мне поступали, но разговор на эту тему заканчивался еще до начала обсуждения гонорара. И дело здесь не в деньгах или нежелании заниматься подобными схемами. Синхронизация – это совокупность случайных событий, которые лишь немного могут корректировать музыкальные супервайзеры. Гарантировать попадание конкретной песни в проект здесь крайне сложно, гарантировать его за деньги – слишком много ответственности. Обычно, когда я немного объясняю специфику бизнеса и причину своего отказа участвовать в этой авантюре, клиент понимает, что так это не работает, и разговор завершается. Если песня хорошая и может реально подойти в проект, то мой совет правообладателю будет таким: если вы заинтересованы в попадании песни в проект, то не стоит пытаться сразу же на ней заработать в моменте, поставьте лояльный или символический ценник, который не отпугнет клиента на этапе согласования музыки в сцену и уточнения бюджета. Когда песня в сцену найдена и режиссер с ней не спорит, это самое важное – значит, песню оставят, пометят эту сцену как решенную и двинутся дальше.
Кто такой музыкальный супервайзер?
Музыкальный супервайзер (музыкальный консультант) – это профессионал, который специализируется на поиске и лицензировании музыки для использования в различных медиапроектах. Эти специалисты работают в индустрии развлечений и помогают клиентам найти идеальное музыкальное сопровождение для их проектов.
Роль музыкального супервайзера включает в себя следующие функции:
Поиск музыки: он активно ищет новые и давно забытые музыкальные треки, которые могут подойти для различных проектов. Он всегда на связи с музыкальными лейблами и всегда старается быть в курсе новинок различных музыкальных каталогов.
Лицензирование музыки: музыкальный супервайзер обладает экспертизой в области правовых аспектов музыкальной индустрии и знает, как получить необходимые лицензии для использования музыки в различных медиапроектах. Он взаимодействует с лейблами, правообладателями и наследниками правообладателей, чтобы обеспечить легальное использование музыки.
Согласование бюджета на приобретение прав на музыку: музыкальный супервайзер работает с клиентами, чтобы сформировать бюджет, доступный для использования музыки. Он может предлагать различные варианты и помогать клиентам выбрать наиболее подходящий путь решения задачи в рамках их финансовых возможностей.
Консультации по музыкальному стилю и настроению: музыкальный супервайзер имеет хорошее понимание того, как музыка может влиять на настроение и эмоции аудитории. Он может предлагать идеи по выбору музыки, которые будут соответствовать требуемому стилю и настроению проекта.
Управление правами: музыкальный супервайзер следит за сроками действия лицензий и обеспечивает соблюдение всех лицензионных условий в отношении использования музыки.
Музыкальный супервайзер является важным звеном в процессе создания медиапроектов, которые требуют музыкального сопровождения. Их экспертиза помогает клиентам найти идеальное сочетание музыки и визуальных элементов, чтобы создать максимальный эффект восприятия у аудитории и не получить в будущем претензий от правообладателей за нелегальное использование песни в проекте.
Указание в титрах – как?
«Барабан» – так «любя» называют коллеги из кинопроизводства ленту титров в конце фильма, где перечисляется весь состав команды сотрудников, задействованных на проекте, и информация об использованной музыке. В следующий раз, когда будете смотреть тиры, обратите внимание, что имя музыкального редактора, как правило, идет после водителей и кейтеринга.
Когда дело доходит до указания информации о песне и ее правообладателях в титрах к фильму или сериалу, существует несколько важных правил и рекомендаций, которые следует соблюдать. Это поможет избежать юридических проблем и уважать права авторов и исполнителей музыки.
Первое, что необходимо указать, это точное название песни. В идеале, название должно быть написано полностью и точно соответствовать оригинальному названию композиции. Желательно указать настоящее имя и фамилию автора слов и музыки, а также всех соавторов песни. Некоторые правообладатели стараются скрывать настоящие имена авторов и просят указывать их псевдонимы или просто указывают в авторах название творческого проекта, это не запрещено и в целом допустимо. Корректное указание песни в титрах проекта должно быть отражено в лицензионном соглашении между сторонами. В лицензионном договоре будет пункт следующего содержания:
«При использовании Произведения Лицензиат обязуется соблюдать все неимущественные и иные права авторов и исполнителей, в том числе указывать их имена (псевдонимы). Стороны согласовали, что наименование Лицензиара, наименование музыкального произведения, а также имена (псевдонимы) авторов и исполнителей указываются в титрах Серии /Фильма следующим образом:…»
Также следует указать название исполнителя или исполнителей песни. Если песня известна в исполнении нескольких артистов, можно указать их имена через запятую или использовать фразу «исполнено различными исполнителями». Если ты являешься исполнителем песни и фонограмма записана на твоей студии или оплачена за твой счет, то ты смело можешь писать себя в тирах после символа охраны смежных прав – ℗.
Важно также указать, кто является правообладателем авторских прав в песне. Это может быть автор песни, издательства или название музыкального лейбла. Если ты написал музыку и слова к песне, то пиши свое имя после символа охраны авторских прав – ©.
Информация о песне и ее правообладателях должна быть четкой и легко читаемой для зрителей. Рекомендуется использовать стандартные шрифты и размеры, чтобы информация была видна и понятна даже на экранах небольшого размера, но конечное слово по формату отображения информации остается за видеопродакшеном. В лицензионном соглашении эту возможность обычно прописывают подобным образом:
«При этом размер и форма шрифта титров Фильма остается на усмотрение Лицензиата».

Еще в договоре у тебя попросят право на ускорение или замедление показа титров и показ их в режиме полиэкрана.
«Лицензиат вправе прерывать Произведение/Фонограмму/Исполнение в составе Фильма и осуществлять демонстрацию титров Фильма с замедлением, ускорением, в режиме “полиэкрана”, посредством “наложения”».

Эти опции необходимы прокатчикам контента для того, чтобы можно было исполнить свои обязательства по соблюдению неимущественных прав авторов, но в то же время максимально сэкономить на этом эфирное время и не потерять внимание зрителя, если титры показывают по ТВ. Как ты, наверное, замечал, титры по ТВ пролетают со скоростью света на небольшой части экрана, анонсируют следующую программу или серию проекта – это своего рода компромисс между правообладателями и прокатчиками контента. Цифровые онлайн-кинотеатры подошли к этому со своим функционалом, разместив в начале просмотра и в конце серии кнопки с таймером на экране «Пропустить заставку» и «Следующая серия», тем самым дав возможность выбора зрителю. При желании можно смотреть видеоконтент без начальных и финальных титров.
В заключение хочу добавить, что правильное указание информации о песне и ее правообладателях в титрах к фильму или сериалу является важным аспектом соблюдения авторских прав и уважения труда музыкантов. Следуя вышеуказанным рекомендациям и правилам, можно создать профессиональные титры, которые ясно и корректно представят информацию о песне и ее авторах.
Вот ряд примеров того, как информация указывается в титрах:
«Последняя вечеринка»
Минаева
Авторы музыки: Мороз Н. О., Минаева К. М.
Автор слов: Минаева К. М.
© & ℗ ТО «Gazgolder»
Эта форма наиболее привычна в моей практике и, можно сказать, классическая:
«Название песни»
название исполнителя или группы
Авторы музыки: , Автор слов:.
© & ℗ Указание правообладателя
В указании правообладателя может быть как непосредственно бренд лейбла, под которым он выпускает свой репертуар, так и юридическое название организации. Даже если вы случайно укажете свое название в договоре с опечаткой в названии компании, лицензиат, по идее, должен указать соответственно в титрах, но если ошибку заметили на верстке «барабана», то, конечно, лучше этот момент уточнить и исправить. На практике однажды был курьезный случай, когда в договоре имя исполнителя случайно написали с опечаткой и вместо имени «Наташа» пришлось в титрах оставить «НаташКа».
В дополнение темы, для общего развития, обозначу кратко формат указания треков из музыкальных фонотек:
«Название трека» (полностью в кавычках)
Авторы (только имя/фамилия или псевдонимы, без указания информации в скобках вроде РАО, ASCAP, BMI, PRS… процентов и т. д. и т. п.)
©, ℗ «Указание компании – представителя каталога» по лицензии «Указание названия фонотеки»
С фонотеками есть небольшой нюанс. Автор музыки всегда указывается как исполнитель произведения. Это, скажешь ты, совсем не проблема, но только если ты не видел такого:
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Иногда (довольно часто), когда в сериалы запрашивают классическое музыкальное произведение и оно есть в каталоге фонотеки, на месте композитора, естественно, пишут классического автора произведения. Но этот автор, конечно, не является исполнителем и создателем фонограммы в фонотеке, в те времена вообще не было возможности так качественно записать фонограмму, однако в фонотеке не указан иной исполнитель произведения, кроме Моцарта! Эти «недоразумения» приводят к юридическим коллапсам, юристы не принимают эту информацию и иногда просят узнать контакты оригинального исполнителя, его данные, подтверждающие его личность. Информацию подобного характера предоставить не всегда есть возможность, и в таком случае возникает вопрос иллюзорных рисков, связанных с тем, что трек в музыкальной фонотеке был сыгран не самим Моцартом, а кем-то из наших современников, который может подать претензию, что его не указали в титрах как исполнителя. Подобные опасения, как правило, решаются в сторону правообладателя, так как он несет все гарантии за свой репертуар, отображенный у них в онлайн-каталоге, и при случае будет утрясать все недоразумения с исполнителем самостоятельно.
Продюсеры просят поправить/изменить что-то в песне. Оцени перспективы этой работы
Бывают на практике ситуации, когда твоя песня отлично подходит в сцену фильма или сериала и ее готовы утвердить, но какие-то музыкальные решения или текст песни «вываливаются» из творческой идеи креативной команды, и музыкальный продюсер, выражая общее мнение креатива со стороны производства проекта, связывается с тобой по телефону или электронной почте (если ты не забыл ее ему оставить) и предлагает тебе доработать трек, объясняя, как это нужно сделать. Доработки, как правило, носят косметический характер, например если это касается музыкальной составляющей, то могут попросить убрать из мультитрека звучание какого-то инструмента или дописать коду в песне, чтобы ее красиво закончить в сцене. Если это касается слов в песне, то могут попросить переделать строчку в куплете или припеве, добавив в песню контекстного смысла о том, что происходит в кадре во время ее звучания. Также могут попросить, чтобы ты вместо нецензурной лексики дополнил свое произведение более литературными образцами (если, конечно, такой лексики в песне одно-два слова).
Если повезет и ты на связи с опытным продакшеном, который понимает, как работать с музыкой и что на доработку нужно время, то тебе могут дать дня два-три, как правило, этого вполне достаточно, чтобы внести все комментарии и прислать обновленную запись на утверждение креативной командой. Неопытный продакшен может дать времени и того меньше, так как все сроки вышли и кинопроизводители спохватились в последний момент, а может быть, идея по доработке трека им пришла в голову вот только что и они решили рискнуть и из хорошей сцены сделать лучшую!
Как тебе поступить в такой ситуации? Все бросить и сесть за доработки? Давай разберемся по порядку.
Во-первых, нужно держать в голове, что основная цель попадания твоей музыки в АВП – это не только моральное удовлетворение, но и дальнейшая потенциальная возможность донести твой музыкальный продукт до новых слушателей. Следовательно, увеличение твоих шансов на монетизацию конкретно этого трека, в который ты уже вложил много сил и времени в надежде, что эта песня продастся и окупит твои старания. Верно? Если да, тогда имей в виду, что если тебя просят переделать трек, то исправленная фонограмма – юридически – это уже совершенно другая фонограмма, даже если ты в тексте поменял слово «любовь» на «бровь». Новая фонограмма у тебя не опубликована на цифровых площадках, то есть если сериал выйдет и всем захочется послушать этот трек, то надо будет озадачиться подготовкой нового релиза, чтобы твоя потенциальная аудитория могла легко его отыскать через Shazam, например, или просто в поиске OST (Original Sound Track) песен к сериалу.
Конечно, если изменения внутри оригинальной песни, которую ты уже давно выпустил в мир, не столь заметны, то можно перезалить трек и дать новой версии старое название. Скорее всего, большинство новой аудитории и не обратит внимание на замену, ведь зрителей заинтересовал именно тот трек, который они услышали в сериале, поэтому они будут искать именно его, не забывай об этом. В дальнейшем, если они захотят покопаться глубже в твоем творчестве, они могут сами найти исходную версию песни (если ты решишь ее оставить), и для них это было бы небольшим открытием, а для тебя – интересным кейсом в творческой карьере. Так что я советовал бы, если у тебя на это хватит задора, опубликованный трек не трогать, пусть он остается в твоем репертуаре, а обновленную версию было бы здорово «зарелизить» повторно, сохранив название произведения, но дописав в скобках «(OST «Название сериала»)», например. Это идентифицирует твое обновленное произведение в цифровом музыкальном мире и облегчит поиск песни всем желающим к ней вернуться уже после просмотра фильма или сериала. Очень важно учесть, чтобы твой трек обязательно был доступен на цифровых площадках к дате эфира серии, так ты не упустишь ни одного нового слушателя, надеюсь, это очевидно.
Рассмотрим второй вариант развития событий, когда корректировки в твою песню имеют довольно весомый для тебя объем и их внесение может кардинально повлиять на смысл и суть музыкального произведения, который ты вкладывал изначально. В этом случае не стоит обижаться на продюсеров или нервничать из-за того, что они не поняли всю глубину смыслов, которые ты вложил в слова песни. Ты делал свою работу при написании произведения, а продюсеры делают свою. Им важно донести свой смысл, подчеркнув глубину сцены твоим музыкальным сопровождением. Соглашаться на доработки или нет – дело индивидуальное и может зависеть от множества переменных в моменте. Если ты склоняешься к отказу по тем или иным причинам, то сделай это тактично, аргументировав свою точку зрения идеологическими взглядами, отсутствием времени, возможно, они застали тебя на гастролях или уложиться в заявленные сроки просто невозможно. Предложи какую-то альтернативу встречно, может быть, она устроит продакшен. Это твое право как правообладателя и профессионала. Будь готов к тому, что твою песню заменят на альтернативный вариант, это неприятно, но совесть твоя как артиста будет чиста и о тебе у продакшена останется хорошее впечатление, даже если в этот раз не получилось сработаться.
Если же ты согласился на значительные доработки песни, в этом случае также обязательно не поленись и опубликуй вторую, свежую версию на цифровых площадках, чтобы она была доступна для аудитории, это уже можно считать неким кавером или версией 2.0 на твое же оригинальное произведение. Можешь даже дать ей новое название.
Кстати, о каверах, еще может случиться так, что продюсеры проекта попросят у тебя разрешение на перепевку твоего произведения и создание новой аранжировки специально для сериала или кино. Аранжировку пообещают сделать сами, от тебя просят только права на музыку и текст с правом творческой переработки. Этот вариант тоже вполне допустим, его не стоит остерегаться, но самое важное, что тебе надо понимать при таком запросе: 1) смежные права на новую версию будут принадлежать уже не тебе, а видеопродакшену, так как они вложились деньгами и временем в запись аранжировки, 2) возможно, они попросят долю в авторских правах в части доли музыки для аранжировщика, который сделал новую версию твоей песни, 3) новый кавер никак не повлияет на продвижение тебя как артиста, в таком разрезе проекта ты будешь считаться поэтом и композитором произведения и сможешь монетизировать только авторскую долю в полной мере или в большей ее части, разделив долю музыки с аранжировщиком. Твоя первоначальная запись песни, скорее всего, останется в тени нового кавера, так как шазамом ее не найдешь. С недавнего времени среди кинопроизводителей присутствует тренд создания необычных кавер-версий для своих проектов, и они используются не только в рамках сериала или фильма, но и выпускаются на цифровых площадках силами продакшена или партнерского музыкального лейбла. Это дает возможность дополнительно монетизировать музыку из фильмов или сериалов и отбивать затраты на приобретение лицензий и студийные расходы.
Еще раз закрепим: не бойтесь слушать комментарии о доработках и переделках твоих песен, ты можешь быть с ними согласен или нет – это твое право. Важно преследовать свои глобальные цели и рассматривать такую работу как небольшой шаг вперед в карьере артиста, и если тебе кажется, что эта работа ничего не принесет, то не трать свое время и время продакшена, будь честным с ними и с собой. Это лучше, чем согласиться и потратить весь резерв времени впустую. После такой ситуации к вам вряд ли придут с просьбами второй раз. Кстати, финансовую сторону таких доработок ты тоже вправе обсудить с заказчиком, в этом ничего неудобного нет.
У меня есть песня с интеграцией бренда, как ее донести до бренда?
Если просто написать в этой главе «никак», то ясности это не добавит, так что попробую немного раскрыть вопрос.
Песен с упоминанием актуальных брендов, которые заполняют эфирное время на ТВ, хватало всегда. Вот несколько примеров.
«На лабутенах!» от группы «Ленинград»[17] («Экспонат») – песня, которая стала настоящим хитом. «Коламбия Пикчерс не представляет» от группы «Банд’Эрос». Классика русского рока: «Орбит без сахара» от группы «Сплин», Chanel от группы Reflex – в этой песне поется о черном платье от Chanel. Группа «Умма Турман» в песне «Тайд» вообще прошлась по всем, кого вспомнила в тот момент…
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Тимати в рекламе «Тантум Верде»
 
Все эти произведения были созданы не по заказу брендов, а из личных побуждений авторов, мне не известно ни одного удачного примера создания песни под заказ, которая ушла бы в народ и стала популярной по заранее запланированной стратегии. Некоторым исключением из правил можно считать рекламный трек «Тантум Верде» в исполнении Тимати.
Но это однозначно рекламный креатив, придуманный специально под компанию спрея, кроме как о продукте, в песне ни о чем не поется. В музыкальном творчестве, где упоминаются бренды, это, скорее, докручивает образы или дополняет повествование о том, что происходит в сюжете песни, не акцентируя внимание слушателя на бренде и его ценности. Упоминая в песнях модные марки одежды, авторы скорее думают об удачной рифме, чем о том, увеличатся ли продажи бренда после выхода песни или нет.
Рекламный рынок живет по своим законам, правилам и процедурам. Рекламные стратегии планируются на год вперед, рекламные кампании тщательно прорабатываются рекламными агентствами, нанятыми для наилучшего представления бренда на рынке и выгодного позиционирования на фоне конкурентов. Бизнес рекламируемого бренда нацелен на расширение своих каналов продаж, привлечение новой аудитории и увеличение прибыли. Каждая рекламная кампания, в идеале, должна окупить себя и принести дополнительную прибыль. Логика простая.
Если у тебя есть на подходе песня с упоминанием какой-то торговой марки и тебе кажется, что она здорово подошла бы тому самому бренду, то спешу тебя разочаровать, скорее всего, ты заблуждаешься. У бренда свои маркетинговые планы на то, как потратить бюджет, и даже если тебе удастся каким-то образом донести песню до маркетинг-директора бренда и она ему понравится, это совсем не значит, что компания возьмет тебя на борт и станет дополнительно разрабатывать реализацию креатива на твоей песне в своем бизнес-плане. «Нравится» и бизнес – это совершенно разные вещи. Если бренд захочет построить какие-то активности вокруг музыкальной истории, то у них в распоряжении будет штат сотрудников из креативного агентства, которые предложат несколько вариантов интересных акций и механик, привлекут специального музыкального консультанта или агентство, менеджмент артиста или музыкальный лейбл, на котором он выпускается, и те помогут реализовать любую идею бренда в рамках запланированного бюджета.
В целом бренды спокойно относятся к тому, что артисты упоминают их в своих песнях, дополнительная бесплатная реклама никогда не помешает, а если скажется на продажах – вообще замечательно, главное – чтобы песня не навредила и не дала повода к репутационным рискам.
Запросы от брендов на написание хита нечасто, но появляются в поле зрения нашей деятельности в рамках музыкальной лаборатории SYNC LAB. Обычно запрос формулируют следующим образом: «Хотим сделать песню, которая стала бы популярной, чтобы звучала на радио, чтобы люди под нее снимали короткие видео и она стала мемом». Некоторые бренды даже готовы (поначалу) к тому, чтобы они не фигурировали в тексте песни. Гипотетически, наверное, это можно реализовать: пригласить актуального артиста спеть что-то под модную аранжировку, попробовать разослать на радиостанции и вложиться в продвижение песни в интернете, но когда начинаешь считать прогнозы затрат на проект, то становится сразу понятно, что из-за расходов на продвижение песни и сроков реализации подобных активаций вложения бренда не отобьются, и целесообразность такого проекта сходит на ноль. Безусловно, запланировать стратегию продвижения песни можно, можно записать потенциальный хит, но как на него отреагирует аудитория – это предсказать невозможно. Во всяком случае, наглядных примеров на моем опыте я не встречал.
Не трать время на мысли о партнерстве с брендом, даже если у тебя есть к этому повод. Сконцентрируйся на своем творчестве и текущих задачах. Если все будешь делать от души, то все остальное со временем притянется и бренды сами тебя найдут.

Глава 6. Практические подсказки на пути к успеху

Словарь музыкального продюсера. Основные термины
Давай немного окунемся в терминологию, чтобы прокачать твой словарный запас, хотя ты можешь спросить: «Зачем оно мне, если я музыкант?» Тут есть два ответа: во-первых, ориентируясь в этих понятиях, ты сможешь себя зарекомендовать как специалист в материале, а с такими людьми музыкальному продюсеру всегда приятнее иметь дело. Здорово, когда обе стороны говорят на одном языке и не нужно тратить дополнительное время, разжевывая детали. Во-вторых, большинство терминов я встречаю только в работе с международными треками, и если у тебя есть скрытая мечта попасть в западный сериал или фильм от MARVEL, то тебе просто необходимо знать и понимать все то, о чем тебя просят, потому что это все напрямую касается прав и финансового вознаграждения за лицензию.
All-in tracks
Насколько я помню, фраза all-in появилась в среде любителей покера, когда игрок ставит все свои деньги на кон. В сфере синхронизации данное словосочетание обозначает, что ты являешься единственным держателем авторских и смежных прав на музыкальный трек или весь свой репертуар. И не нужно будет договариваться с кем-то еще дополнительно. Согласись, это всегда удобно, когда один человек или компания/лейбл может передать тебе права. Поэтому если возникнет ситуация между равносильными по музыкальности треками-конкурентами, претендующими на включение в состав визуальной сцены, то, скорее всего, возьмут ту песню, с которой возиться придется меньше. С правообладателем в единственном лице всегда проще вести переговоры по условиям использования песни, в том числе и по стоимости за лицензию. Ему не нужно советоваться с соавторами и зависеть от их мнения и финансовых ожиданий. Если ты являешься единственным правообладателем на музыкальный репертуар, то никогда не забывай об этом рассказывать музыкальным продюсерам.
 
One-stop deal
Синоним all-in tracks, дословно означающий сделку с одной остановкой. Точно так же – обсудил все моменты с одним участником, и можно двигаться дальше. Это выражение больше имеет отношение к непосредственному подписанию контракта, чем к правам: например, ты можешь лицензировать несколько своих треков в состав сериала, и так как все твои треки all-in, то с тобой кинокомпания – производитель сериала совершит one-stop deal.
 
200%
Такое процентное обозначение встречается чаще всего, когда идет диалог по уточнению прав на музыкальный трек. Оно обозначает, что 100 % авторских прав на трек и 100 % смежных прав принадлежат, например, тебе или же делятся между твоими коллегами по цеху. И, например, если тебя спросят, владеешь ли ты 200 % прав на трек, ты скажешь, что нет: в группе вас пять человек, и у тебя 20 % авторских прав и 20 % смежных прав, ровно столько же – у остальных участников коллектива: (20 % (АП)+20 % (СП)) × 5 чел. = 200 % = все права на трек.
 
Non-Profit use
Некоммерческое использование. Такой вид лицензии допустим тогда, когда молодые режиссеры создают свой первый фильм для конкурса или фестиваля кинематографии. Как правило, снимают на свои деньги, то есть бюджета нет, но ему хочется заполучить в свою работу какой-то известный локальный, инди-трек или зарубежную песню. Данный вид лицензии сильно урезан, обычно он позволяет только некоммерческое распространение проекта по фестивалям и киноконкурсам, где обязательно просят у конкурсанта правоустанавливающие документы на проект, в том числе и лицензионные соглашения на музыку. Само это понятие мне встретилось впервые во время моей работы в представительстве международного музыкального лейбла. К нам поступали различного рода запросы, в том числе и на некоммерческое использование. Такой тип лицензии подразумевает минимальную фиксированную ставку за авторские и смежные права, если я не ошибаюсь, тогда это было порядка двухсот долларов США за смежные права на иностранное произведение (лейбл, где я работал, управлял только этой частью прав), и столько же нужно было заплатить правообладателям авторских прав. То есть по сумме расходов получалось четыреста долларов. Все подобные запросы необходимо было официально согласовывать с владельцами репертуара. Конечное решение на лицензию музыкального репертуара принимает непосредственно правообладатель.
 
Easy cleared tracks
Легко очищаемые треки, или еще можно сказать – легкодоступные треки для синхронизации. Легкость в очистке относительно условная и, конечно, не значит, что бесплатная или ставка на них ниже, но некоторое преимущество перед прочим репертуаром каталога имеется. Часто такая категория репертуара встречается при работе с иностранными лейблами, которые управляют огромными каталогами различной музыки. Авторы, написавшие те или иные песни, могут быть популярными и востребованными, поэтому дорогими. Но также есть и другие, которые довольно лояльны к любого рода предложениям по синхронизации, и с ними процесс получения разрешения на использование происходит спокойно, они не просят много информации по использованию и контексту сцены, им достаточно базовых вводных, чтобы принять положительное решение. Как правило, им достаточно сделать предложение по стоимости за лицензии, предоставить хронометраж использования музыкального произведения, его название, описание сцены, где будет звучать песня, и дать синопсис проекта. То же самое касается и музыкальных лейблов и исполнителей – у них, как правило, есть список фонограмм, которые оперативно и просто согласовать для использования в сериалах, рекламе, кинофильмах и прочих проектах.
Нечасто, но попадаются такие песни, которые и по авторским, и по смежным правам пересекаются статусом easy cleared, – это может говорить о том, что автор песни является ее исполнителем и владельцем фонограммы (то есть в конечном итоге правообладатель all-in), а значит, принимает решения в одобрении как авторской доли, так и смежных прав. Чаще всего лейбл имеет два списка музыкальных произведений: простые в очистке по авторским правам и простые в очистке по смежным правам. Например, если ты как автор сочинил песню, а записать к ней вокал и сделать модную аранжировку тебе помог мнительный приятель, который считает, что никакие деньги мира не заставят его дать разрешение на синхронизацию, то можно сказать, что авторские права в твоей части – easy cleared, то есть легко очищаемы, а смежные права – not easy cleared, и если на вашу песню придет запрос от кинокомпании и они будут вести переговоры с вами обоими на тему включения песни в проект, то тебе тоже придется провести беседу с приятелем, чтобы он дал добро на использование вашей песни, например в эротической сцене сериала.
 
MFN (most favoured nation)
Часто встречалась эта аббревиатура в моей музыкальной практике при работе с иностранным репертуаром. В переводе на русский это звучит как «режим наибольшего благоприятствования». Это понятие изначально не было связано с музыкой, а пришло из торгово-экономических условий сотрудничества между странами Европы. В интернете ты можешь найти следующее определение: «Режим наибольшего благоприятствования появился в торговых договорах сравнительно поздно. Исходной точкой в истории торговли было не стремление бороться с конкурентами на равных основаниях, а желание вообще не допускать никакой конкуренции». Не буду сильно углубляться в экономические подробности, не связанные с музыкальным бизнесом. На практике это означает принцип уравнивания ставок за авторские и смежные права. В мире синхронизации иностранной музыки эти три буквы очень важны, так как они напрямую связаны с согласованием стоимости лицензии на использование песни в составе проекта. Например, если компания – иностранный владелец авторских прав пишет мне, что ставка за их долю лицензии составит условных «$ 1000 MFN for publishing rights», то эту фразу я буду понимать так, что конечная цена за песню будет не менее $ 2000, так как правообладатель авторских прав выставил ставку только за свою часть прав (100 % авторских прав), а ведь есть в песне еще и смежные права, и если владелец фонограммы мне пишет «$ 2000 MFN for master rights», то это нужно понимать так, что общая стоимость лицензии не будет равна $ 3000, а составит $ 4000, так как авторская доля «подтянется» до наибольшего значения, то есть будет выполнено условие MFN и выплаты за авторские и смежные будут равнозначны по сумме. Конечно же, можно попробовать обсудить с правообладателями снижение большей ставки и уравняться где-то на $ 1500 MFN, но это уже вопросы переговоров и согласований со всеми заинтересованными сторонами. На самом деле все не так сложно и в нашей локальной практике подобное не редкость, когда автор песни ведет свои дела самостоятельно, без лейблов, а фонограмма песни в исполнении какого-либо артиста принадлежит музыкальному лейблу. В таком случае, обращаясь в лейбл за стоимостью смежных прав, они могут ответить: «Поговорите сначала с автором, уточните у него сумму, а мы – уравняемся и назовем такую же со своей стороны».
 
The needle drop license
Дословно «лицензия на падение иглы», несколько устаревший сленг-термин в международной музыкальной среде, в целом относящийся не только к области синхронизации, но и к сэмплированию, обозначает приобретение лицензии на однократное включение музыкального произведения в состав проекта. Во времена виниловых пластинок этот термин ассоциировался с процессом опускания тонарма с иглой на пластинку, когда она вращалась на проигрывателе. В контексте лицензирования музыки термин the needle drop license поэтически относится к моменту, когда музыка синхронизируется с медиаконтентом, например телешоу, сериалом, кино или рекламой. Каждый раз, когда «игла падает» на запись, требуется новая лицензия. Каждое новое использование определяет новую лицензию на синхронизацию, когда воспроизводится песня или ее фрагмент. Это так, даже если это одна и та же песня или фрагмент песни, используемый несколько раз в рамках одного и того же проекта. Справедливости ради хочу заметить, что я давно не встречал этого термина в переписке с иностранными партнерами, но знать об этом, думаю, будет не лишним.
 
Master Rights
В музыкальной среде употребляют термин master/мастер или neighbour’s rights – по-русски это «смежные права», то есть совокупно права исполнителя-вокалиста или инструменталиста и права на записанную фонограмму (или phonogram). Кстати, для простоты иногда мы говорим «фонограмма», подразумевая при этом запись песни с вокалистом. Основной характеристикой смежных прав является указание исполнителя, названия произведения и его хронометраж. Продолжительность звучания – тоже важный атрибут идентификации фонограммы, так как если у одного и того же исполнителя одной и той же песни существует две одинаковые на слух фонограммы, но одна из них хронометражем 03:00, а другая 03:25, то юридически это два разных мастера – версии фонограммы. Конечно, может быть, различия в длительности звучания технического плана и появились на этапе сведения, когда при записи в студии оставили длинный «хвост» на затухании песни (fade out), но может быть и намеренная хитрость, чтобы отдать в управление права двум разным лейблам. Да, такое возможно, но на моей практике встречалось крайне редко. Чаще бывают случаи, когда во время записи и сведения мастера продюсеры не могут выбрать один, лучший вариант по аранжировке и оставляют две или более версии, выпуская потом EP, а не отдельный сингл. Например, всем известная тема 2019 года артиста Niletto «Любимка» (03:39) (автор музыки: Андрей Попов, автор текста: Данил Прытков) и ее хип-хоп-версия Niletto «Любимка Другая» (03:17) (автор музыки: Андрей Попов, автор текста: Данил Прытков).
В случае разных версий аранжировок, думаю, все очевидно, но бывают ситуации сложнее, неразличимые на слух. Как правило, это касается иностранного ретро репертуара, когда лейблы находят старые записи, которые уже вышли из срока охраны, оцифровывают их с виниловых пластинок, чистят от шумов, делают ремастер или записывают специально с налетом винтажности. С такими мастерами у кинопроизводителей бывают казусные ситуации, например покупка лицензии у лейбла не на ту фонограмму, который владеет совсем иным. Чтобы подобные случаи исключить вовсе, умные люди придумали присваивать каждой фонограмме свой уникальный идентификационный номер ISRC (International Standard Recording Code) – международный стандартный номер аудио- или видеозаписи. Этот код определяет именно конкретную запись, а не песню в целом. Таким образом, различные записи, редакции и ремиксы одной и той же песни будут иметь различные коды ISRC. Символ защиты авторских прав на фонограмму обозначается буквой «P» в центре окружности: ℗ (от англ. phonogram – фонограмма). Указывается, как правило, в титрах следующим образом, например: «℗ Моя Мишель, 2021», или «℗ Zion Music», или «℗ ИП Петров», или иным образом – правильность написания диктует правообладатель.
Комбинацию клавиш для этого символа мне найти не удалось, но через вставку => специальные символы => набрать в поиске английскую букву «p» особого труда не составляет.
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Publishing rights
Они же паблишинг, они же права издателя, они же права автора, они же авторские права. К этому понятию мы будем часто обращаться в своих рассуждениях, так как это база в музыкальном произведении. В зарубежной практике они исчисляются всегда в процентах, то есть если ты написал стихи и музыку к песне, то ты смело можешь говорить, что ты владелец 100 % паблишинга в таком-то произведении. Если ты сочинил музыку, а твой друг – текст, то соответственно 50 % паблишинга будет у тебя и 50 % паблишинга – у твоего друга.
При работе с иностранным репертуаром очень часта практика, когда авторов музыкального произведения вписывают как в авторы слов, так и в авторы музыки. Вот так, например, отображаются авторы песни группы Coldplay – A Sky Full Of Stars, если обратите внимание, то Martin, Christopher Anthony John / Berryman, Guy Rupert / Buckland, Jonathan Mark / Champion, William / Bergling, Tim сначала указаны как пять композиторов этого произведения, а далее все имена повторяются, и они уже заявлены как авторы текста.
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Или второй пример: Ed Sheeran, Shape Of You: Main Version. Шесть авторов повторяются дважды.
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Позволю себе высказать мнение, почему так происходит. В процессе творческого креатива, когда несколько человек работают над созданием нового музыкального произведения, крайне сложно разделить степень участия того или иного члена команды. Может быть, тот, кто отвечает у вас за аранжировки, предложит хлесткую рифму к слову или строчку в песне или, наоборот, текстовик захочет сыграть пару аккордов, и они потом лягут в основу вашего будущего хита. Чтобы все не перессорились, после написания первого трека гораздо проще записать весь креативный состав в качестве авторов музыки и слов. Конечно, бывают исключения из правил, например у группы Roxette в песнях стоит четкое разделение труда. Смотри картинку:
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При работе с локальным репертуаром чаще мы говорим не «паблишинг», а «авторские права», так как у нас существует более выраженная грань между теми, кто сочинил стихи песни, и теми, кто писал музыку. Вот, например, как песня «Люби меня, люби» отражается в открытом реестре РАО:
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Правый столбец – буква «К» означает композитора произведения, а «АТ» – автора текста.
Отличия в подходе к определению авторов при создании музыкального произведения определяют подход при работе с репертуаром. Эта специфика отражается на всех этапах, в том числе и на указании в титрах. Если обратите внимание, то на зарубежных треках в копирайтах не указывают, кто автор слов, а кто автор музыки, в отличие от обязательного указания этой информации с локальными произведениями. Кстати, владелец авторского права всегда указывается с буквой С в круге. Такое обозначение © образовалось от слова copyright. В действительности, на первый взгляд, символ кажется простым, однако он несет в себе глубокий смысл. Правила использования этого символа в российской печати определяются стандартом ГОСТ Р 7.0.1-2003, где можно найти детальную информацию о знаке защиты авторских прав.
Чтобы создать символ © в кружке на Windows-клавиатуре, достаточно нажать комбинацию CTRL+ALT+C, а на Mac – ⌥ Option + G. Если ты поставишь обозначение в виде (с), ошибки и разночтений в том, что ты имеешь в виду, не будет.
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ГОСТ Р 7.0.1-2003. Система стандартов по информации, библиотечному и издательскому делу. Издания. Знак охраны авторского права. Общие требования и правила оформления. Действует с 01.01.2004
 
В твоем случае, если ты пишешь себе песни сам и их поешь, ты можешь смело писать: ©, ℗ Имя-фамилия/псевдоним. Что касается указания в титрах, об этом было подробно рассказано выше[18].
 
Черный список / Black List
Наверное, у всех есть такой список нежелательных контактов, с которыми ты избегаешь лишний раз связываться по личным вопросам и рабочим моментам, не так ли? Любая область деятельности завязана на социальных взаимоотношениях двух сторон. Производственный процесс синхронизации по своей форме не слишком сложный: музыкальному продюсеру понравилась какая-то песня, как она стоит в кадре, он ищет контакты, связывается с правообладателем, договаривается по условиям и приобретает лицензию на включение песни в состав проекта. Все просто, казалось бы. Но на практике в этой простой задаче может возникнуть множество нюансов, как то: правообладатель может неадекватно завышать стоимость лицензии на свой репертуар, может утаить, что права от него ушли, или у него не все доли прав, или что репертуар в настоящее время является предметом судебных разбирательств, или что он вышел из‐под охраны за давностью лет, а может быть, в треке звучат неочищенные сэмплы, биты, или мелодия была «заимствована» у зарубежного исполнителя… Все эти недомолвки в конечном итоге могут обернуться претензиями третьих сторон в адрес производителя сериала, ТВ программы, рекламы или кинофильма, и ему придется отвечать за это «недоразумение» перед настоящими/актуальными правообладателями и соавторами. Это всегда дополнительное время работы компании, юристов, прочих сотрудников, которые будут пытаться разрешить ситуацию и выйти с минимальными издержками из этой «подставы». Если такое произошло, то, скорее всего, доверие к правообладателю, который доставил столько хлопот, будет подорвано, и его компанию занесут в черный список, предупредив остальных по корпоративной рассылке, чтобы с ним более не имели дела во избежание новых подобных ситуаций.
Попасть в черный список можно и по другой причине: поведение правообладателя неадекватное, он просит за свой репертуар всегда много денег, неважно, в какие проекты и какой у них бюджет, он может аргументировать это тем, что у него однажды уже купили за такую цену и ниже он не готов рассматривать. В принципе, это его право, правообладатель может заявлять любую стоимость своего продукта, может быть, она будет приемлемой для кого-то, но тем самым он значительно сокращает количество сделок и, как следствие, вероятность появления своего репертуара в медиапространстве.
Бывают еще случаи, когда на начальном этапе переговоров с правообладателем и обсуждения условий все идет хорошо, до фактического эфира остается какое-то время и работа происходит органично. Доходит дело до договора, ведется обсуждение формулировок, время эфира плавно подкрадывается, серия с музыкой выходит в эфир – и все… правообладатель магическим образом пропадает, или темп ответов в переписке резко снижается, или она ведется нехотя… А через некоторое время каналу-прокатчику приходит письменная претензия от этого же правообладателя, который «услышал» свою песню в эфире и требует возместить ущерб в размере, несколько превышающем ваши с ним договоренности. Подобное поведение сложно объяснить однозначно: была такая стратегия запланирована изначально или в массе прочих дел твоему запросу не уделили достаточно времени? Справедливости ради хочу заметить, что волокита с договорами может быть как со стороны правообладателя, так и со стороны продакшена. Непрофессионалы могут оказаться с любой стороны баррикад. Если таким образом подводит правообладатель, он сразу же попадает в черный список продакшена, из которого будет сложно выбраться. Нежелательную песню заменить на что-то еще от лояльного лейбла не всегда просто, но однозначно можно, правообладатели прекрасно об этом знают и, как правило, ведут себя с пониманием и терпением к своим клиентам, даже если это непросто. Кстати, черный список может быть и у правообладателя, не надо про это забывать. Он тоже может отказать продакшену в любезности выдать лицензию на музыку, если в прошлый раз продакшен вышел за рамки оговоренного объема использования песни. Деньги еще придут, а психологическое здоровье, может, и нет. В дополнение к сказанному отмечу, что даже если так случилось и ты или твоя группа попали по какой-то причине в бан, то это, конечно, неприятно, но жизнь на этом не заканчивается, все меняется: обстоятельства, люди в компаниях, настроения и задачи, спустя какое-то время после того, как страсти поутихнут, сотрудничество с тобой может возобновиться, но лучше не доводить ситуацию до кипения и всегда искать компромиссы.
 
Произведение ©
Музыкальное произведение с текстом в музыкальной сфере представляет собой композицию, в которой звуковое содержание сочетается с литературным, то есть со словами. Это может быть песня, хоровое произведение, опера, мюзикл, рэп и многие другие жанры, где музыка и слова тесно переплетаются, создавая единое целое.
Важной чертой таких произведений является то, что текст не просто сопровождает музыку или наоборот, но они взаимно дополняют друг друга, раскрывая глубинные смыслы, эмоции и идеи. Текст в таких композициях может выполнять различные функции: от рассказа истории до выражения чувств, мыслей, философских рассуждений или социально-политических комментариев.
Композиторы и авторы текстов тесно сотрудничают для создания таких произведений, стремясь к тому, чтобы музыка и слова усиливали впечатление друг от друга. В некоторых случаях музыка написана специально для существующего текста, в других текст создается для уже написанной музыки. Иногда же процесс создания музыки и текста происходит одновременно и в тесном взаимодействии.
Музыкальное произведение с текстом может быть предназначено для исполнения одним певцом (солистом), группой исполнителей или хором. Сопровождение может быть самым разнообразным – от простого аккомпанемента на одном инструменте до оркестра в полном составе или электронной обработки.
 
Цифровые площадки
Это онлайн-платформы, которые позволяют артистам, продюсерам и музыкальным лейблам распространять, продавать и продвигать свои музыкальные произведения в цифровом формате. Они стали неотъемлемой частью современной музыкальной индустрии, предоставляя новые возможности для взаимодействия с аудиторией и монетизации контента.
В число цифровых площадок входят:
музыкальные стриминговые сервисы, такие как Spotify, Apple Music, Deezer, и «Яндекс. Музыка», которые предлагают пользователям доступ к огромному каталогу музыкальных треков по подписке или бесплатно с рекламой;
платформы для продажи музыки, например iTunes, Google Play Music и Bandcamp, где артисты могут продавать свои альбомы и треки напрямую фанатам;
социальные сети и платформы для прямых трансляций, такие как YouTube, TikTok, Instagram и Twitch, которые используются для продвижения музыки и взаимодействия с поклонниками, а также для проведения онлайн-концертов и прямых трансляций;
платформы для совместной работы и создания музыки, такие как SoundCloud, где музыканты могут публиковать свои работы, получать обратную связь от других артистов и фанатов, а также находить партнеров для совместных проектов.
Цифровые площадки предоставляют музыкантам инструменты для самостоятельного продвижения и развития карьеры, минуя традиционные звенья музыкальной индустрии, такие как музыкальные издатели и дистрибьюторы. Это дает возможность новым артистам достичь широкой аудитории без значительных финансовых вложений в рекламу и маркетинг.
Кроме того, данные платформы собирают огромное количество информации о предпочтениях слушателей, что позволяет музыкантам и лейблам анализировать спрос и адаптировать свои стратегии продвижения и создания контента, чтобы максимально эффективно взаимодействовать с целевой аудиторией.
 
Stop-list
Термин обозначает список песен или музыкальных произведений, которые запрещены к воспроизведению в определенных условиях или на определенных площадках. Причины для включения композиции в stop-list могут быть разнообразными и зависят от контекста, в котором этот список используется.
Одной из причин может быть авторское право. Например, если у организаторов мероприятия нет лицензии на воспроизведение определенных произведений, эти песни попадут в stop-list. Также в список могут быть включены композиции, содержащие нецензурную лексику или пропагандирующие насилие, расизм, сексизм и другие социально неприемлемые темы, особенно если мероприятие предполагает присутствие детей или проводится в строгом социальном контексте.
В радиовещании stop-list может формироваться на основе корпоративной политики радиостанции, желаний слушателей или в соответствии с законодательством страны. Например, в периоды национального траура могут быть запрещены веселые, танцевальные композиции. В некоторых странах существуют специальные законы, регулирующие эфирное время и содержание музыкальных произведений, которые могут ограничивать воспроизведение определенных песен в определенное время суток.
В музыкальной синхронизации термин stop-list обозначает список музыкальных произведений или исполнителей, которые запрещены к использованию в определенном проекте или контексте. Это может быть связано с различными причинами, например с нежеланием правообладателя работать с каким-то клиентом из-за неприятного осадка после конфликтной ситуации или по этическим и моральным соображениям. Например, композиция может быть исключена из использования в рекламе определенного продукта, если она ассоциируется с негативными эмоциями или имеет несоответствующий контент. Некоторые правообладатели относятся категорически к интеграции их репертуара с эротическими сценами фильмов и сериалов. Причины могут быть в сугубо личных предпочтениях и предубеждениях. Некоторые авторы не дают разрешения на использование своего репертуара в рекламе мясных продуктов, потому что они вегетарианцы, могут быть отказы на интеграцию песен в политическую рекламу и предвыборные кампании. У нас в практике был запрос на одну из песен певицы Zaz для рекламы банка, и менеджмент артиста отказал по причине того, что исполнительница оказалась против любых финансовых систем в мире.
Stop-list помогает производителям контента избегать юридических проблем и уважать права и пожелания авторов и исполнителей, а также поддерживать определенный имидж артиста.
Важно отметить, что составление такого списка – это не только ограничение, но и инструмент управления контентом, который помогает поддерживать репутацию музыкальной площадки, радиостанции или мероприятия на высоком уровне, а также защищает права и интересы как исполнителей, так и аудитории.
 
Паблишер
Это компания или индивидуум, который занимается правами на музыкальные произведения. Они работают с композиторами, авторами песен и исполнителями, помогая не только в создании и продвижении музыки, но и в управлении авторскими правами и получении доходов от использования музыки.
Основные функции паблишера:
1. Управление авторскими правами.
Одна из главных задач паблишера – защита прав автора на его произведение. Это включает в себя регистрацию произведений в различных авторских обществах, отслеживание использования музыки на разных платформах и в различных форматах, а также сбор и распределение авторских отчислений.
2. Продвижение музыки.
Паблишеры активно работают над тем, чтобы музыка их клиентов нашла свою аудиторию. Это может включать поиск возможностей для использования треков в кино, на телевидении, в рекламе, а также на радио и в цифровых музыкальных сервисах.
3. Поиск талантов.
Многие паблишеры постоянно находятся в поиске новых талантливых авторов и композиторов для сотрудничества. Они могут предложить молодым артистам контракты, которые помогут в развитии их карьеры.
4. Консультационные услуги.
Паблишеры также могут предоставлять консультации по вопросам, связанным с музыкальным бизнесом, включая юридическую поддержку, помощь в заключении контрактов, а также стратегическое планирование карьеры.
Для музыкантов и авторов песен сотрудничество с паблишером может иметь огромное значение. Паблишеры обладают знаниями и ресурсами, которые помогают артистам максимизировать доходы от их творчества, а также предоставляют доступ к широкой сети контактов в индустрии. Благодаря поддержке паблишера музыканты могут сосредоточиться на творческом процессе, зная, что их интересы защищены, а музыка получает должное распространение.
Вот несколько примеров паблишеров из мировой практики крупнейших мировых музыкальных издателей и их авторов:
Sony/ATV Music Publishing (слияние Sony Music Publishing и ATV Music, приобретенной у Майкла Джексона).
Sony/ATV занимает лидирующие позиции в мире музыкального издания. В их каталоге находятся произведения таких знаменитостей, как The Beatles, Taylor Swift, Ed Sheeran, Drake, Kanye West и многих других. Компания управляет огромным количеством музыкальных прав для артистов различных жанров.
Universal Music Publishing Group (UMPG)
Universal Music Publishing Group является частью Universal Music Group и представляет интересы широкого спектра авторов во всем мире. В их портфеле такие имена, как Adele, Billie Eilish, Elton John и многие другие. UMPG активно работает не только с современными исполнителями, но и с классическими каталогами.
Warner/Chappell Music (как Chappell & Co позже стала частью Warner Music Group).
Warner/Chappell Music обладает богатой историей и огромным каталогом, в который входят произведения таких артистов, как Led Zeppelin, Madonna, Radiohead и Red Hot Chili Peppers. Они занимаются управлением авторскими правами, развитием карьеры авторов и лицензированием музыки.
BMG Rights Management была основана в 2008 году как часть медиагруппы Bertelsmann и быстро стала одним из ключевых игроков в музыкальной индустрии.
Среди авторов, с которыми работает BMG, можно выделить Bruno Mars, Kylie Minogue и The Rolling Stones. Компания акцентирует внимание на справедливом отношении к авторам и инновационных подходах в управлении правами.
Kobalt Music Group. Год создания: 2000.
Kobalt Music Group предоставляет услуги в области музыкального издания, управления правами и лицензирования. Среди их клиентов – Lorde, Max Martin, The Weekend и многие другие. Kobalt известен своей прозрачностью в отношениях с авторами и использованием передовых технологий для мониторинга и управления правами.
Эти музыкальные издатели играют ключевую роль в мировой музыкальной индустрии, поддерживая талантливых авторов и предоставляя им возможности для развития и продвижения их творчества на международном уровне. Благодаря их работе миллионы людей по всему миру могут наслаждаться музыкой самых разных жанров и направлений.
На локальном рынке подобные услуги оказывают ряд компаний, одна из которых – Selfmade publishing.
 
Мэйджор
Это термин, который обычно используется для описания крупных, влиятельных и финансово мощных музыкальных лейблов. Эти компании играют ключевую роль в производстве, распространении и продвижении музыкальных произведений на мировом рынке. Существует несколько критериев, по которым компанию можно отнести к Мэйджорам, включая объем продаж, маркетинговые ресурсы, международное присутствие и влияние в музыкальной индустрии.
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Музыкальная индустрия начала формироваться в начале XX века, с появлением первых звукозаписывающих компаний. С тех пор она прошла долгий путь развития, в результате которого сформировалась система, где несколько крупных компаний контролируют значительную часть мирового рынка музыки. На протяжении десятилетий эти компании назывались Мэйджорами. Сегодня к числу Мэйджоров традиционно относят такие компании, как Universal Music Group, Sony Music Entertainment и Warner Music Group. Эти компании имеют подразделения во многих странах мира и контракты с большинством известных исполнителей.
Universal Music Group (UMG) является одним из ведущих мировых музыкальных лейблов, история которого началась более века назад. История UMG начинается в 1898 году, когда была основана Deutsche Grammophon в Ганновере, Германия. Это был один из первых лейблов, занимавшихся записью классической музыки. В 1934 году компания была приобретена корпорацией Siemens & Halske. В то же время, в 1934 году, в Соединенных Штатах была основана Decca Records, которая впоследствии стала частью UMG.
Следующим значимым этапом в истории компании стало приобретение в 1962 году лейбла MCA (Music Corporation of America) Decca Records. В 1990-х годах, после ряда слияний и поглощений, MCA была переименована в Universal Music Group. В 1998 году UMG стала частью крупного медиаконгломерата Vivendi.
UMG объединяет под своей крышей множество лейблов, каждый из которых занимается определенным жанром музыки или ориентирован на конкретную аудиторию. Ниже приведены некоторые из самых известных лейблов, входящих в состав UMG:
Interscope Geffen A&M: один из ведущих лейблов в сфере поп-музыки и хип-хопа, включает в себя таких артистов, как Lady Gaga, Kendrick Lamar и U2.
Island Records: лейбл, занимающийся различными жанрами, от рока до поп-музыки, включая таких исполнителей, как Shawn Mendes и Demi Lovato.
Def Jam Recordings: один из самых влиятельных хип-хоп-лейблов, на котором записываются такие артисты, как Kanye West и Justin Bieber.
Republic Records: лейбл, работающий с широким спектром жанров, от поп-музыки до кантри, включая таких звезд, как Taylor Swift и Ariana Grande.
Deutsche Grammophon: легендарный лейбл классической музыки, включающий в себя записи многих выдающихся композиторов и исполнителей.
Sony Music Entertainment (SME): его корни уходят в 1929 год, когда была основана American Record Corporation (ARC), которая затем стала частью Columbia Broadcasting System (CBS) в 1938 году и была переименована в Columbia Recording Corporation. В 1966 году компания была переименована в CBS Records, под этим именем она была известна до 1991 года, когда японская корпорация Sony Corporation приобрела ее и лейбл был переименован в Sony Music Entertainment.
С момента своего создания Sony Music Entertainment претерпела множество изменений, включая слияния, покупки и ребрендинги, что позволило компании стать одним из лидеров в музыкальной индустрии. В 2004 году Sony Music объединилась с Bertelsmann Music Group (BMG), создав Sony BMG Music Entertainment, но в 2008 году Sony приобрела долю BMG, и компания снова стала известна как Sony Music Entertainment.
Sony Music Entertainment объединяет под своей крышей множество лейблов, работающих в различных жанрах и направлениях музыки. Среди наиболее известных лейблов, входящих в состав Sony Music, можно выделить:
Columbia Records – один из старейших и наиболее уважаемых лейблов в мире, на котором записывались такие легенды, как Bob Dylan, Bruce Springsteen и Beyoncé.
RCA Records – лейбл с богатой историей, на котором выходили альбомы таких исполнителей, как Elvis Presley, David Bowie и Justin Timberlake.
Epic Records – лейбл, известный благодаря сотрудничеству с такими звездами, как Michael Jackson, Celine Dion и Shakira.
Sony Music Nashville – подразделение, специализирующееся на кантри-музыке, включающее в себя такие лейблы, как Arista Nashville, Columbia Nashville и RCA Nashville.
Sony Classical – лейбл, занимающийся выпуском классической музыки, включая записи знаменитых оркестров и солистов.
Legacy Recordings – подразделение Sony Music, занимающееся переизданием классических альбомов и архивных записей.
В дополнение к этим и многим другим лейблам Sony Music Entertainment также владеет музыкальными издательствами, которые занимаются правами на музыку и песни, а также различными технологическими и медийными платформами, что позволяет компании оставаться на переднем крае музыкальной индустрии.
Warner Music Group (WMG): с момента своего создания компания прошла долгий путь развития, превратившись в глобальную музыкальную силу, насчитывающую множество подразделений и аффилированных лейблов. История создания Warner Music Group начинается в 1958 году, когда была основана компания Warner Bros. Records как дочерняя фирма кинокомпании Warner Bros., основанной в 1923 году и известной своими кинопроектами. Компания получила свое имя в честь братьев Уорнер: Гарри (Гирш Вонсколасер, 1881–1958), Альберта (Аарон Вонсколасер, 1883–1967), Сэма (Шмуль Вонсколасер, 1887–1927) и Джека (Ицхак Вонсколасер, 1892–1978). Их семья переехала из Российской империи, из места, которое раньше было польским городом Красносельц, ныне превратившимся в деревню, в Соединенные Штаты. Цель создания лейбла заключалась в том, чтобы заниматься записью саундтреков к фильмам, выпускаемым кинокомпанией. Однако со временем Warner Bros. Records начала привлекать и других артистов, расширяя свой репертуар за пределы кинематографической музыки.
В 1970 году Warner Bros. Records слилась с Atlantic Records и Elektra Records, образовав Warner Communications, что стало ключевым моментом в истории компании, значительно увеличив ее масштабы и возможности. Это слияние положило начало формированию современного облика Warner Music Group.
С тех пор WMG продолжала расти, поглощая или создавая новые лейблы. В 2004 году компания была выкуплена группой инвесторов под руководством Эдгара Бронфмана – младшего, что стало началом новой эры в ее развитии. В 2011 году Warner Music Group была приобретена Access Industries, промышленной группой под руководством Леонарда Блаватника, что также оказало влияние на ее стратегию и направление развития.
Сегодня WMG включает в себя множество лейблов, каждый из которых имеет свою уникальную идентичность и специализацию. К основным лейблам, входящим в состав Warner Music Group, относятся:
Warner Records – один из флагманских лейблов, насчитывающий в своем портфолио множество известных исполнителей разных жанров, таких как Madonna, Prince, Cher, Van Halen, Anitta, Alice Cooper, Kylie Minogue, Kimbra, Goo Goo Dolls, Sheryl Crow, Gorillaz, Adam Lambert, Bette Midler, Grateful Dead, Blur, Duran Duran, Deep Purple, Fleetwood Mac и многие другие.
Atlantic Records – легендарный лейбл, основанный в 1947 году, сыграл ключевую роль в популяризации R&B, рок-н-ролла и соул-музыки. В числе его артистов Led Zeppelin, Aretha Franklin, Ray Charles, The Rolling Stones, Bruno Mars, Ed Sheeran, Cardi B.
Elektra Records – изначально фокусировался на фолк- и рок-музыке, но со временем расширил свой жанровый диапазон. Их артисты: The Doors, Metallica, Queen.
Parlophone Records – британский лейбл, приобретенный WMG в 2013 году, имеющий в своем каталоге записи таких групп, как The Beatles и Coldplay, Blur и Radiohead.
Rhino Entertainment – специализируется на переиздании классических альбомов, а также на выпуске сборников и бокс-сетов.
Эти и многие другие лейблы, входящие в состав Warner Music Group, обеспечивают компании присутствие в различных музыкальных жанрах и географических регионах, подтверждая ее статус одной из ведущих музыкальных компаний в мире. WMG продолжает активно развиваться, внедряя инновационные подходы в музыкальную индустрию и поддерживая талантливых артистов по всему миру.
Мэйджоры играют ключевую роль в процессе создания и распространения музыкального контента. Они занимаются всем: от поиска и подписания контрактов с талантливыми исполнителями до производства, распространения и продвижения их музыки. Благодаря своим финансовым ресурсам и маркетинговой мощи Мэйджоры могут обеспечить своим артистам доступ к лучшим студиям записи, продюсерам и технологиям, а также масштабные рекламные кампании.
Несмотря на свою значимость в музыкальной индустрии, Мэйджоры часто подвергаются критике. Одним из основных пунктов критики является их доминирующее положение на рынке, которое, по мнению некоторых экспертов и музыкантов, ограничивает разнообразие музыкальной сцены и создает барьеры для независимых лейблов и исполнителей. Кроме того, условия контрактов, предлагаемых Мэйджорами, иногда критикуются за несправедливость в отношении артистов, особенно в вопросах распределения доходов от продаж и стриминга.
10 советов музыканту
Это может показаться странным, но очередь из желающих попасть со своей музыкой в сериалы, кино или рекламу, довольно внушительная, все хотят продавать свою музыку в медиапроекты, более того, всегда есть множество желающих отдать свою музыку бесплатно.
Хотят-то все, но на практике не всегда все так просто. Синхронизация – это, по большому счету, лотерея, в которой сложно дать четкие прогнозы на то, что именно твою песню утвердят в сцену, выбрав ее среди множества прочих подобных вариантов. Прочитав эту книгу, ты не получишь 100 % гарантии, что сразу после отправки трека музыкальному продюсеру тебя утвердят в какой-то проект, но ты точно можешь значительно увеличить свои шансы на успех, если будешь придерживаться приведенных ниже советов.
Совет 1: Держи под рукой инструментальные версии своих песен
Если ты записываешься в студии и звукорежиссер выгружает тебе сведенный мастер-трек, то не поленись потратить чуть больше времени и попроси «выгнать» инструментальную версию трека и мультитрек, еще лучше – STEM-файл.
Довольно часто при монтаже песен в сценах сериала или кино случаются ситуации, когда вступление в песне недостаточно длинное, чтобы положить его под диалог актеров, и слова песни начинают звучать параллельно с репликами героев в кадре. Для того чтобы песня вписалась в сцену наилучшим образом, трек со словами сводят с его инструментальной версией, убирая где-то вокальную часть из куплета или припева, чтобы она не отвлекала, а музыка – дополняла происходящее в кадре.
На практике часто сталкиваешься с ситуацией, что с момента просьбы прислать минусовку трека до ее реального получения проходит примерно неделя. Лейбл или артист запрашивает исходники песни на студии, там в этот момент, как правило, никого нет или же нет того человека, который принимал участие в записи и сведении, и в итоге на обратную связь тратится много времени, которого у музыкального продюсера может и не быть. В таких случаях, если процесс затягивается на неопределенное время, довольно часто происходит замена песни на альтернативный вариант другого артиста, с которым было проще договориться и получить все технически необходимые аудиоматериалы для работы на монтаже.
На этапе «первого письма музыкальному продюсеру» не нужно отправлять все инструментальные версии твоих песен, чтобы не перегружать файлами свое сообщение и отвлекать внимание продюсера от самого важного, на что ты делаешь ставки, – твоих песен, но необходимо обязательно упомянуть в тексте сопроводительного письма, что инструментальные версии песен у тебя имеются и ты готов их выслать по первому запросу. Если ты отправляешь не весь свой каталог сразу, а сделал выборку из трех-пяти ключевых произведений, то можно загрузить ссылку сразу и на инструментальные варианты, главное – подпиши названия файлов так, чтобы все треки в папке выстраивались корректно и сразу за оригинальной песней с текстом следовал файл с ее инструментальной версией.
Когда времени нет или еще рано тревожить лейбл или артиста по поводу минусовки, чтобы лишний раз не обнадеживать, а минусовку «примерить» все-таки хочется, у кинопроизводства в практику входит привычка «вычищать» вокал из песни при помощи искусственного интеллекта. Vocal remover делает это достаточно хорошо и не занимает много времени. На этапе первых сборок проекта можно сразу понять, стоит ли обращаться к правообладателю за фонограммой без вокала или она звучит достаточно сухо и неинтересно.
STEM-файлы (от английского слова stem – стебель), про которые я упомянул ранее, это, по своей сути, архив разведенного музыкального трека, где барабанная партия, басовая линия, лидирующие инструменты и вокал существуют как отдельные дорожки и при монтаже звука это дает больше возможностей для аудиоманипуляций и творческих решений. Например, можно сначала пустить только басовую линию из песни, потом добавить ритмическую часть и фрагменты вокальной партии и в момент кульминации запустить песню целиком. STEM-файл песни – это максимум того, что от тебя может попросить музыкальный продюсер в техническом плане. В идеале, конечно, было бы здорово, если бы ты хранил у себя в архиве в папке проекта песни:
Саму песню;
Инструментальную версию;
STEM-файл песни.
На нашем рынке, по своему опыту, могу выделить только лейбл Black Star, который по запросу может предоставить мастер-трек в двух форматах, инструментал с бэками, инструментал без вокала, а капелла, рингтон и просто текст песни.
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О форматах музыкальных материалов я расскажу немного ниже, скажу тут кратко, что формат mp3 хорошо подходит на этапе начальных переговоров и примерок репертуара в проект. Он занимает немного места на компьютере, и рабочие проекты с множеством музыки можно пересылать через облачные сервисы коллегам для работы и утверждения. Wav формат от тебя попросят уже на этапе, когда песня утверждена и проект вот-вот уйдет на финальное сведение, а там, как правило, звуковые гурманы – звукорежиссеры будут просить заменить mp3 на файл расширением выше, чтобы звук был максимально насыщен частотной палитрой.
 
Совет 2: Отправляй только готовые мастера
Очень важно отправлять на рассмотрение музыкального редактора музыку, для которой ты завершил все работы по аранжировке, сведению и мастерингу. Не отправляй демоверсии песен с пометкой «если вам нравится, то доделаю» – этот вариант не исключен, но скорее выставит тебя не слишком хорошо в глазах музыкального продюсера. Дело в том, что даже если твоя демка понравится и ее захотят использовать в составе, например, сериала, то она понравится именно в том виде, в котором ты ее прислал на рассмотрение, то есть в той самой скромной аранжировке, с несведенным вокалом и так далее. И если к тебе вернутся с положительным ответом по твоей песне, а ты захочешь ее доделать и каким-то образом поменять аранжировку, то есть вероятность, что в новой версии твой трек может уже не так нравиться креативу. На этой почве может возникнуть недопонимание: креатив будет настаивать на начальной аранжировке, а ты – на улучшенной, подобных ситуаций я бы рекомендовал избегать.
При отправке демок держи в голове еще тот факт, что, может быть, ситуация сложится таким образом, что ты отправил материалы с пометкой «демо», а креатив проекта к тебе вернулся с просьбой доделать трек спустя какое-то время, например спустя год, а ты на самом деле эту песню давно выпустил, но финальная аранжировка опять не устроила креатив, и они просят доделать твою демоверсию в иной стилистике. Будет ли у тебя желание и время этим заниматься? Подумай.
Даже если ты отправляешь демоработы, не поленись и подпиши корректно свой аудиофайл, не отправляй MP3-файлы с названиями «demo1.mp3», «demo2.mp3», «demo3.mp3». Честно говоря, иногда становится откровенно жалко тратить свое время на прослушивание этих работ: складывается впечатление, что человек, приславший это, не тратил много своего времени на оформление материалов, но хочет отнять твое, чтобы ты сам во всем его бардаке разобрался, каким-то образом все систематизировал и оценил творческий потенциал. Пойми правильно, лучше тебя самого в твоем репертуаре никто не разбирается, и если ты серьезно нацелен на то, чтобы твоя песня попала в какой-то проект, то не ленись, подпиши корректно файл, укажи исполнителя и придумай название будущей песни. В скобках можно написать, что это демоверсия, например вот так: «Денис Шарко – Сандали (демо)». Не забудь в метаданных файла указать свои контактные данные: номер телефона для связи и электронную почту, это очень важно, надеюсь, ты понимаешь почему. Вот что по поводу новой музыки писал у себя на страничке в социальных сетях Иван Канаев, музыкальный продюсер «Супер Продакшн»: «Не нужно присылать “рыбу рыбы” – любая демоверсия должна быть в максимально возможном качественном варианте, в противном случае ваша идея просто не произведет нужного впечатления и может остаться без внимания. Не стоит присылать отдельно музыку, для которой подразумевается какой-то текст, или отдельно слова для песни – на данный момент у нас нет отдельных специалистов по производству песен “на будущее”. Если демоверсия кажется вам очень крутой и актуальной и есть ощущение, что нужно прислать ее сейчас, не дожидаясь финального сведения, мастеринга, – присылайте, но помните, что ни темп, ни форму, ни основные акценты в аранжировке поменять будет нельзя, залоченный (от английского слова lock – закрыть, зафиксировать) под музыку монтаж сцены – это навсегда».
 
Совет 3: Присылай музыку в MP3
Уже коснулся темы немного выше, но хочется уделить этой теме больше времени, потому что кажется, что это очевидно, но не для всех.
Начнем с вопроса, почему вообще важно присылать свою музыку музыкальному редактору в MP3, а не ссылками на «Яндекс. Музыку» или другие стриминговые сервисы, например? Дело в том, что работа музыкального продюсера по синхронизации заключается не только в прослушивании массы музыкальных материалов, но и часто в расстановке музыки в монтажной программе непосредственно в проекте, а, как ты понимаешь, ссылка тут вряд ли может быть полезна, нужен физический аудиофайл, чтобы его можно было интегрировать в проект с видео и внутри проекта «подвигать» песню под «картинкой», посмотреть, как она работает в контексте сцены. Распространенная практика: когда режиссеру монтажа необходимо оперативно «примерить» трек в сцену, он скачивает MP3 из интернета, и если песню утвердили в этом месте, то музыкальный редактор проекта пишет запрос в музыкальный лейбл с просьбой прислать мастер-фонограмму, а далее происходит замена изначальной «пиратской» фонограммы на официальную версию.
В качестве знакомства с твоим репертуаром ты можешь прислать ссылки на прослушивание, но, на мой взгляд, это холостой выстрел на пути к твоей цели.
Как ты, вероятно, знаешь, форматы сжатия музыки в MP3 делятся на ряд основных битрейтов, от 128 kbps до 320 kbps. Все, что до 128 kbps, давай оставим без внимания, потому что это уже сильно заметно на слух и подобные файлы избегают использовать в монтаже.
Музыку, сжатую в 256 kbps, уже давно ставят в радиоэфире, и никого это не смущает, так что если ты отправляешь свой репертуар в этом качестве или выше, то у тебя могут даже мастер-трек в wav-формате не попросить. Если ты мнительный и боишься, что твою музыку могут украсть или использовать без разрешения, то смело конвертируй свой репертуар в качество 128 kbps, такое точно смогут использовать только как пробный материал, но выпускать проект в эфир с ним никто не станет.
 
Совет 4: Присылай в MP3 правильно
Тебя не раздражает, когда в почтовый ящик приходит письмо c вложенными файлами размером на 50 MGb? Если нет, то тебе можно только позавидовать, потому что: а) твой почтовый сервис пропускает такие огромные письма, б) у тебя есть время внимательно заниматься такими прикрепленными файлами и в) скорее всего, ты не так часто получаешь письма подобного размера.
Отправлять музыку во вложении письма – это плохой тон, не злоупотребляй этим, если не хочешь испортить о себе мнение в глазах человека, с которым тебе придется общаться на предмет синхронизации. Не так сложно залить все песни в облако и прислать материалы одной ссылкой на скачивание. Постарайся не пользоваться ресурсами для пересылки файлов большого объема с истекающим сроком хранения материалов. Есть большая вероятность, что твою музыку не успеют скачать вовремя и ссылка станет бесполезной. Лучше завести папку на «Яндекс. Диске» или другом ресурсе, куда будет открыт доступ постоянно. В облачном хранилище я бы посоветовал не создавать множество папок и подпапок по годам релизов или систематизированных по какому-то иному принципу, для синхронизации это не столь важно, гораздо удобнее будет, если все музыкальные файлы будут находиться одной папке и подписаны следующим образом: «Исполнитель – Название произведения». Сделать в ней одну папку с новинками и обновлять ее – идеально!
Советую не называть папку именем музыкального редактора или компании, кому адресуете свои материалы. Подобный ход дает понять, что ты готовился, потратил время на отбор материала в специальную папку для музыкального редактора – это, конечно, здорово. Но представь себе ситуацию, что ты и твои девять друзей-музыкантов познакомились на конференции с музыкальным продюсером Иваном Ивановым, который во время своего выступления предложил прислать ему вашу музыку. На другой день все дружно ему направили материалы, и каждый назвал папку его именем. Иван ответственно все скачал себе на компьютер, в итоге у него в загрузках будет 10 папок с именем «для Ивана Иванова». В лучшем случае компьютер, обнаружив папки с одинаковыми именами, предложит Ивану объединить содержимое папок в одну, что может в дальнейшем вылиться в сложности при идентификации трека и его правообладателя. Чтобы не запутаться, Ивану придется потратить какое-то время и переименовать все новинки более оригинально, потому что спустя пару-тройку дней он, скорее всего, забудет, что это за треки в папке и от кого они пришли. Поэтому небольшой совет/рекомендация: когда придумываешь название папки, которую планируешь отправить музыкальному продюсеру, представь себя на его месте, попробуй организовать работу с твоим материалом максимально комфортно. Избегай лишних знаков и символов в названиях папок и файлов, которые не относятся к делу: если у тебя музыка в папке размечена порядковыми номерами появления песен в альбоме – не поленись, удали номера. Пропиши в каждом файле исполнителя и название песни. Это можно сделать вручную (займет какое-то время) или с помощью программы, которая позволяет пакетно переименовывать названия файлов, например File Renamer. Эта работа может тебе показаться скучной и бесполезной, но, проделав ее, ты тем самым освободишь время музыкального редактора, чтобы он не занимался этим за тебя, и у него, возможно, будет больше времени на прослушивание твоего материала. Кстати, хочу обратить твое внимание на такой момент: некоторые музыкальные программы, в которых сводят звук для сериалов и кино, не понимают кириллицу, а только латинские буквы. Поэтому лучше прописывать название исполнителя и песни латинскими буквами, тем самым ты сделаешь небольшой вклад в хорошее настроение звукорежиссера и его коллег, потому что ему не придется руками за тебя переименовывать аудиофайл в проекте, чтобы его случайно не потеряли (русские символы могут отражаться пропусками на месте названия файла), когда будут передавать проект на формирование музыкальных справок, например. Если у тебя есть интерес к представлению своего репертуара зарубежным музыкальным супервайзерам, то там тем более нужно учесть этот нюанс.
В последнее время стало удобно создавать рабочие группы в телеграме и через них обмениваться музыкальными файлами, да, это так, если песен немного, скажем +/– 5 треков, то в целом, можно присылать музыку, просто перенося ее в чат с музыкальным продюсером. Если же песен больше, то я рекомендую отправлять материалы ссылкой на скачивание. Подготовка такой ссылки не занимает много времени, а музыкальному продюсеру удобно в пару кликов сохранить папку себе на компьютер, отслушать ее и сразу взять в работу.
 
Совет 5: Никаких сэмплов!
Если у тебя есть страсть к работе с сэмплами (фрагментами музыкальных записей сторонних исполнителей), то этот совет тебе важно иметь в виду, если ты захочешь показывать свои материалы, предлагая в кино или сериалы: СРАЗУ ПРЕДУПРЕДИ музыкального редактора об этом в сопроводительном письме. Так и пиши: «Высылаю вам мой новый трек *-*, хочу обратить ваше внимание, что на второй минуте трека я использую сэмпл группы *** из песни ***». Это очень важно не только для музыкального редактора, но и для тебя! Давай разберемся, в чем тут дело.
Если ты прислал трек с сэмплом музыкальному редактору и предупредил его об этом, то он, вероятнее всего, заинтересуется этим моментом и послушает внимательно материал, оценив степень вероятности очистки сэмпла в составе твоей песни (скорее всего, ты этим не заморачивался, да?). Если ему трек в целом понравился и он готов его показать своим коллегам на проекте, то он тоже, в свою очередь, будет обязан предупредить их об этом факте, так как это напрямую влечет за собой дополнительные расходы по выкупу прав на синхронизацию фрагмента сэмплированного произведения и, соответственно, дополнительное время на эту работу. Никто не любит дополнительную работу, поэтому шансы продвинуть подобный трек в проект довольно малы, ведь должно сойтись множество факторов, чтобы все закончилось благополучно.
Хочу обратить твое внимание на важный момент: если ты прислал трек с сэмплом и не предупредил об этом по какой-то причине, намеренно или случайно, то это может сказаться на твоем имидже как артиста не лучшим образом. Если музыкальный редактор прослушает трек, он ему понравится и он заметит этот факт, то, скорее всего, он тебе напишет вопрос по поводу легальности использования сэмпла, взяв тебя на карандаш и отметив, что ты можешь присылать ему потенциально опасные материалы, которые содержат скрытые проблемы в очистке. Пока это проблема микромасштаба, которая не получила развития. Скорее всего, такой трек никуда дальше музыкального редактора не пойдет, если он поймет, что легализовать сэмпл в новом произведении будет дорого или невозможно.
Проблема посерьезнее может возникнуть, если музыкальный редактор прослушал твой трек с сэмплом невнимательно и не заметил или не узнал сложное место, отправив его дальше по цепочке своим коллегам, и песня попала в монтаж проекта. Это может привести к нехорошей ситуации, когда песню в сцене утвердили и после этого случайно выяснилось, что, кроме музыканта, который прислал песню, надо договариваться с владельцами авторских и смежных прав на сэмпл. Музыкальному редактору не останется другого выхода, кроме как приложить все усилия, чтобы попытаться почистить фрагмент песни, ведь по его инициативе твой трек попал в поле зрения креатива проекта. Оба варианта событий, когда ты не предупредил о том, что ты используешь сэмплы или биты, могут навсегда закрыть тебе дорогу к ушам музыкального редактора. Выстраивание доверительных отношений – важная составляющая плодотворной работы в области синхронизации.
В завершение темы хочу добавить, что даже если твой трек с сэмплом почистили, утвердили в состав сериала и он там благополучно звучит, это совсем не значит, что ты теперь можешь его размещать на стриминговых площадках и монетизировать – на это тебе нужно дополнительное разрешение от правообладателей.
 
Совет 6: Не забудь зарегистрироваться в ОКУП
Немного подтянем матчасть: ОКУП – общество по коллективному управлению имущественными правами. Если говорить проще, то в данном случае я имею в виду Российское авторское общество [https://rao.ru], которое собирает вознаграждение с радиостанций телеканалов, общественных и прочих заведений, о чем ты можешь подробнее узнать на их сайте. Сейчас тебе важно запомнить, что если твоя музыка звучит в телевизионном шоу, программе, сериале или фильме, то тебе полагаются выплаты со стороны РАО. Все телеканалы отчитываются за музыку, которая звучит у них в эфире, подавая эфирные/музыкальные справки в РАО с определенной периодичностью, обычно это следующий месяц после окончания квартала. Подробнее о музыкальных справках ты можешь узнать в разделе «Как выглядит музыкальная справка?» главы 5.
Если переводить на музыкальный язык, то телеканалы – это своего рода дистрибьюторы видеоконтента, которые сами его не производят, они его или заказывают у продакшенов, или приобретают лицензию на показ той или иной программы или сериала. Соответственно, компания, которая производит контент, должна предоставить все документы на созданный ими видеопродукт, подтвердить, что они со всеми договорились, всю музыку купили. Они же и передают информацию обо всех музыкальных произведениях, которые вошли в состав проекта. На основании этих справок канал формирует свои отчеты по всем передачам, вышедшим в эфир за квартал. Надеюсь, смысл понятен.
Когда информация попадает в РАО, она проходит обработку, и далее происходит начисление вознаграждения на все музыкальные произведения авторам – участникам того или иного проекта. Если ты зарегистрировал свое произведение в РАО, то награда должна найти своего героя. Сколько на это уходит времени, сказать сложно, я бы ориентировался на срок от года до полутора лет. Более оптимистичных цифр от авторов я пока не слышал.
Если твою песню взяли в проект, то у тебя должен быть договор на руках, сохрани его. Зарегистрировать песню в РАО можно и после подписания лицензионного соглашения на синхронизацию. Договор с продакшеном для тебя позже станет основанием для поиска вознаграждения в отчетах РАО, если оно «потеряется».
Нередко встречаются случаи, когда молодые авторы регистрируются в зарубежных ОКУП, например американских BMI, ASCAP или британском PRS. Это может иметь смысл, если у тебя есть на это причина, то есть твоя музыка звучит на этих территориях. На момент написания этой главы (декабрь 2024-го), я думаю, подобная практика потеряла всякую актуальность, так как с платежами из-за границы, если они и были, теперь сложности, на неопределенное время они заморожены.
В завершение темы добавлю, что, как бы вы ни относились к РАО, все телеканалы отчитываются об использованной музыке только перед ним, и если вы не имеете отношений с РАО, то ваши деньги зависнут у них на счетах.
 
Совет 7: ID3
Согласно определению из Википедии, «ID3 (от англ. Identify an MP3) – формат метаданных, наиболее часто используемый в звуковых файлах в формате MP3. В ID3 содержатся данные о названии трека, альбома, имени исполнителя и т. д., которые используются медиаплеерами и другими программами, а также аппаратными проигрывателями для отображения информации о файле и автоматического упорядочивания аудиоколлекции».
Метаданные музыкального файла – очень важная составляющая твоего успеха, которая напрямую влияет на твои шансы оказаться найденным музыкальным редактором среди моря прочего контента. Если ты никогда не придавал этому большого значения, то прошу – удели этой главе немного времени.
Давай представим, что музыкальный редактор в день получает 20–30 новых песен на русском языке (возьмем по минимуму). Иногда у него может быть время для прослушивания материалов, возможно, что-то ему нравится, и он отмечает для себя некоторые треки цветными маркерами. Может быть, откладывает песни в специальную папку на компьютере. Далеко не всегда происходит так, что понравившаяся песня необходима в данный момент, что есть подходящий проект или сцена, куда вновь присланные треки сразу подошли бы. Скорее всего, папка с отобранными материалами существует на случай, когда будет повод к ней обратиться. В нее каждый день добавляются материалы, и она уже, например, насчитывает полтысячи песен. Скорее всего, музыкальный редактор не помнит ни исполнителей, ни названия песен, которые он слушал неделю тому назад. Скорее всего, трек попал в его папку, так как понравился по каким-то внутренним параметрам, например по энергетике аранжировки, стилю и манере исполнения вокалиста, интересному набору рифм и образов, которые возникают в голове при прослушивании произведения. Каждый трек можно описать набором характерных слов, которые позволят составить своеобразный синопсис о песне. Эмоциональная картинка от прослушивания может быть доступна и понятна как широкой аудитории, так и вызывать какие-то личные переживания, например из детства. Соответственно, слова, вошедшие в описание настроения песни, могут быть как широкого значения, так и уникальными и, на первый взгляд, не относящимися к песне. Все заполненные метаданные песни – это, можно сказать, ментальные нити, которые помогают нам качественно запомнить песню, а если даже и не запомнить, то найти ее потом без большого труда.
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На картинке выше я попытался схематично систематизировать всю возможную информацию для заполнения информации о песне. Это максимум вводных, которые вы можете вложить в метаданные по треку. Запоминать это нет смысла, любая программа, которая позволяет работать с редактированием метаданных, предложит вам выбрать, какие поля вы хотели бы заполнить, например программа Tag Editor for Mac.
Конечно же, будет здорово, если вы не поленитесь и заполните всю информацию, но это может занять достаточно много времени, поэтому я порекомендовал бы сконцентрироваться на тех метаданных песни, которые имеют прямое отношение к синхронизации, а именно:
указать название песни,
указать исполнителя (название или ФИО),
указать авторов слов и музыки песни,
указать год выхода,
прописать жанр произведения,
в комментариях указать какие-то основные теги настроения песни,
обязательно указать контакты для обратной связи.
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Вот так, например, выглядит карточка музыкального трека Funk Yeah(a) в фонотеке KPMmusic.com. Как ты видишь, тут композиторы явно поленились заполнять ментальные атрибуты трека, но зато добавили шесть разных тегов, релевантных тому, куда могла бы пригодиться их музыка на ТВ.
При поиске песни, которую ты слушал, но забыл и которая стала тебе очень нужна, подойдет любая зацепка, случайное слово или фраза из песни, упоминание о том, когда ты ее слушал и что было в тот день за окном, даже обложка трека позволит визуально оставить отпечаток в голове музыкального редактора. Так что если тебе не терпится попасть в сериал, то не забывай про ID3 и не поленись с ними поработать. Уверен, ты сам испытаешь от этого удовлетворение, как будто прибрался в шкафу.
 
Совет 8: Тексты песен
Ты не поверишь, но текст песни, набранный в Word-файле, тоже может сработать на тебя. По моим наблюдениям, эта практика сравнительно молодая, но не исключаю, что она не сразу попала в поле моего зрения. Могу предположить, что она стала актуальной, когда появилась возможность искать информацию на компьютере по формулировкам запросов в строке поиска. Смысл ее довольно банален, но не рассказать об этом в нашей теме просто нельзя.
В процессе творческого перебора песенных идей в сцену, когда в голову музыкального редактора ничего сразу не приходит, может навести на мысль непосредственно контекст происходящего в сцене (если сцена без музыки есть перед глазами).
Зацепиться можно за любой повод: время суток, настроение героев, происходящий между ними диалог, общая эмоция от всей сцены, которую хотел бы донести режиссер. Перебором ключевых слов, которые рождаются в голове музыкального редактора, по поиску на компьютере можно попробовать найти музыкальные файлы с песнями, в названии которых будут попадаться искомые слова или фразы. Но если кроме непосредственно звуковых файлов у него будут и тексты твоих песен, то поиск ключевых слов не ограничится только словом в названии трека, но еще и даст возможность отыскать нужное в самом контексте. Твоя песня может не называться «Вечер», но в теле куплета это слово может присутствовать, и тогда через текст можно будет обратиться к ней, и возможно, что именно ее и искали в эту самую сцену. Например, возьмем трек группы NLO «Холодный космос» (автор музыки: Евгений Александрович Шамов, автор текста: Степан Александрович Рудницкий). Как ты видишь, про вечер в названии ничего нет, но во втором куплете песни есть фраза: «С нею вечер повисим, я такси возьму» – ее уже можно было бы рассматривать как потенциальный вариант в сцену вечерней тусовки молодежи.
Если у тебя нет готовых файлов с текстом своих песен, то не поленись, потрать на это время и прилагай их с музыкальными треками. Рекомендую не писать все тексты песен в один файл, так ты можешь только запутать себя и музыкального редактора, лучше сохранить один текст песни в один файл и назвать его точно так же, как и музыкальный трек, чтобы в папке все материалы, которые относятся к одной песне, всегда были рядом.
Технически, конечно, можно попробовать добавить текст всей песни в ее метаданные, и поиск также должен будет отображать непосредственно саму песню в результатах, но в таком случае музыкальному редактору придется прослушать всю песню целиком, чтобы понять, где прячется то самое слово, если он вообще сообразит, почему поиск ему выдал эту песню, когда он искал нечто иное…
Оба варианта рабочие, но, как мне кажется, второй будет удобнее в работе только тогда, когда музыкальный редактор тебя сам об этом попросил.
Если ты планируешь продвигать свой репертуар на Запад, то тексты песен в переводе тебе крайне необходимы, ведь музыкальный супервайзер должен понимать, о чем поется в песне, прежде чем предлагать ее в медиапроекты. Если есть запрос на русскоязычную музыку, то это может говорить о том, что сам проект или контекст использования музыки в кадре как-то связан с русскоязычной аудиторией, следовательно, нужно быть максимально уверенным в песне, что она подходит по всем запрашиваемым параметрам в проект и текст песни в данном случае будет играть одну из важных составляющих при выборе.
 
Совет 9: Мат в песнях
Песне с нецензурной лексикой крайне непросто в мире синхронизации, и причины тут достаточно очевидны: в эфир телеканала сериал с таким репертуаром не поставят, у сериала в Сети тоже должно быть указано определенное возрастное ограничение. Музыкальные продюсеры постараются не рисковать и не ограничивать намеренно свободу сериалу или фильму из-за одной музыкальной сцены. Хотя, безусловно, многое зависит от формата проекта.
Чтобы увеличить шансы на успех с таким репертуаром, рекомендуют делать альтернативные версии песни: одна – с матом, вторая – без мата. Это может быть или замена слова, созвучная по рифме, маскирующий звуковой эффект или реверс, забивающий нецензурные слова.
Когда присылаешь подобный репертуар музыкальному редактору на рассмотрение, обязательно в письме укажи, что в песне есть мат, чтобы он, в свою очередь, предупредил своих коллег дальше по цепочке в случае передачи музыкального контента в работу.
Есть произведения, в которых нецензурную лексику не заменить, ибо песня сразу теряет всю яркость. Если у тебя получается такой трек, то будь готов к тому, что двери синхронизации для него будут закрыты.
 
Совет 10: Расширяй кругозор
Это не совет, а своего рода мотивационное напутствие: если у тебя есть мечта попасть своей музыкой в сериал или фильм, то этому придется выделить некоторое время в своем графике. Даже если у тебя есть контакты всех музыкальных редакторов мира и ты разослал им свои треки, не жди сразу результата, заведи табличку в Exel и заноси туда все статусы по каждому человеку. Кому-то ты просто отправил письмо и он не ответил, кто-то тебе написал сухое «спасибо», кто-то был рад твоему сообщению и в обратном письме дал краткий отзыв о твоем репертуаре – все эти результаты твоей работы будут очень важны для статистики, особенно через 2–3 месяца, когда ты точно забудешь, что и кому отправлял и какой была реакция на том конце.
Если ты посмотрел фильм в кинотеатре – не убегай сразу из зала, задержись, почитай титры, найди имя человека, который отвечал на проекте за музыку. Если ты любишь смотреть фильмы и сериалы дома – еще лучше, ты всегда можешь поставить на паузу в нужный момент, в конце всегда пишут весь состав команды, включая всю информацию о песнях, которые прозвучали, это позволит тебе узнать историю коммуникации с музыкальными лейблами, в которые обращался музыкальный продюсер во время работы над проектом. Не думаю, что в современном мире социальных сетей найти контакт любого человека или компании станет для тебя проблемой. Не бойся делиться своим репертуаром, в худшем случае тебе не ответят, но это совсем не повод для отчаяния, может быть, пока твое время не пришло.
Посещай музыкальные конференции – прекрасное место для личного знакомства с нужными людьми и обмена контактами. Не упускай такую возможность, кто знает, к чему они смогут привести в будущем.
Не зацикливайся только на себе и своем музыкальном формате, слушай новую музыку, смотри новые сериалы, кино и рекламу, поглощай по максимуму новости индустрии, в которой хочешь развиваться. Мы все живем в одном информационном поле. Музыкальные продюсеры не исключение, и, с большой долей вероятности, в их поле зрения попадают те же музыкальные и киноновинки. Если выходит проект «Чернобыль» от HBO, «Слово пацана» или новая серия «Пиратов Карибского моря», не исключено, что люди, которые принимают креативные решения по включению музыки в свои проекты, захотят сыграть на этом хайпе и будут искать подобную музыку в свои новые проекты.
Музыкальные фонотеки довольно пристально следят за мировыми информационными поводами, выпуская новые сборники и плейлисты по случаю мировых спортивных, политических и прочих событий. В тот момент, когда я писал эту главу и подбирал музыку в текущие проекты, на глаза мне попался баннер с музыкой, посвященной теме коронавируса. Это довольно просто объяснить, потому что вся общественность сконцентрирована на сюжетах, посвященных этой проблеме, соответственно, в контексте видеороликов будут использовать музыку, которая вызывает тревогу, страх, безысходность… и потребность в таком формате музыкального контента возрастала.
Справедливости ради отмечу, что позитивные инфоповоды разносятся по фонотекам быстрее, не все готовы открыто монетизировать горе.
Если ты чувствуешь, что твоя музыка может быть интересна в свете какого-то грядущего события, то для тебя это будет хорошим поводом прислать свой материал музыкальному продюсеру на рассмотрение. Возможно, он-то как раз и занимается чем-то по этой теме, и твое письмо придет к нему в то самое время, когда он ждет вдохновения.
Следи за новостями в тематических группах социальных сетей, нередко люди, которые ищут музыку в свои проекты, также состоят в них и оставляют там посты с просьбой выслать им музыку определенной тематики или просто все, что есть. По себе могу сказать, что такого рода «объявления» я делаю в двух случаях: 1) когда есть достаточный запас времени, чтобы неспеша собирать и обрабатывать присланный материал, 2) когда все свои внутренние источники поиска музыки исчерпали себя и остается одна надежда на счастливый случай.
Письмо музыкальному продюсеру
Эти шаблоны писем, которые ты найдешь ниже, были придуманы в качестве примера, чтобы помочь музыкантам, таким как ты, составить простое и понятное электронное сообщение, написанное на профессиональном языке, при этом не упустить ничего важного из виду и получить шанс на долгожданную сделку по лицензии твоей песни для включения в состав медиапроекта.
Используй шаблон, применимый к твоей текущей ситуации, и не стесняйся корректировать/добавлять/сокращать любую информацию, которая, по твоему мнению, поможет лучше представить твой материал.
 
ВАРИАНТ № 1
ТЕМА письма:
[Жанр(ы)] Исполнитель | Группа с полным альбомом, доступным для [Название компании | Имя музыкального продюсера/редактора]
ТЕКСТ письма:
[Имя музыкального продюсера/редактора], здравствуйте.
Я независимый [артист / группа], и я стремлюсь к установлению партнерских отношений с вашей компанией. Я видел последние ваши работы, такие как [вставить 2–3 примера], и мне было бы очень приятно поделиться с вами своей музыкой!
Я подготовил ссылку на [указать количество] моих треков, доступных для синхронизации: [Ссылка на MP3-архив готовых треков]
Основные теги моего репертуара [жанр], [настроение], [bpm], [стиль].
Я являюсь 100 % единственным владельцем авторских и смежных прав на все треки и имею все права на их лицензирование.
В любое удобное время, пожалуйста, дайте мне обратную связь, если вы считаете, что мои треки могут представлять интерес для ваших проектов. Вы можете связаться со мной по [электронной почте] или по [телефону].
С наилучшими пожеланиями,
[Ваше имя и фамилия]
[Номер телефона], [ссылка на телеграм или иные мессенджеры]
[Адрес электронной почты]
[Веб-сайт]
 
ВАРИАНТ ПРЕДСТАВЛЕНИЯ № 2
ТЕМА письма:
Трек в стиле [Жанр(ы)] для [Название компании | Имя музыкального продюсера/редактора]
ТЕКСТ письма:
[Имя музыкального продюсера/редактора], привет.
Мне нравится то, что делает [Название компании]!
Информация на вашем веб-сайте и недавние ваши проекты указывают на то, что вы были бы для меня отличным партнером в области синхронизации, который мог бы эксклюзивно заниматься моим музыкальным репертуаром для лицензирования его в ТВ-программы, сериалы, фильмы и, возможно, рекламу.
Я хотел бы поделиться с вами ссылкой на несколько своих работ в жанре [указать жанр] в MP3: [Ссылка (прислать не более 4–5 треков)]
Основные теги моего репертуара [жанр], [настроение], [bpm], [стиль].
Это треки, которые я сочинил и записал сам, и я на 100 % владею авторскими и смежными правами на их распространение. Заимствованных сэмплов в произведениях нет.
Я занимаюсь написанием музыки давно и серьезно, и, если вы посчитаете, что моя музыка могла бы подойти для вашего каталога, пожалуйста, дайте мне знать, напишите мне по электронной почте / позвоните, чтобы сообщить свой ответ в [указать интервал времени, когда вы доступны для звонков].
С наилучшими пожеланиями,
[Ваше имя и фамилия]
[Номер телефона], [ссылка на телеграм или иные мессенджеры]
[Адрес электронной почты] [Веб-сайт]
Вот так, например:
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Шаблоны писем могут показаться довольно формальными, и, конечно, ты можешь писать своими словами, но основные тезисы, пожалуйста, не упускай. В идеале такие письма нужно отправлять точечной рассылкой, с указанием имени человека, к которому ты обращаешься. Это будет иметь больший эффект, нежели массовая рассылка по всем контактам сразу. Если письмо адресовано всем, значит, никому конкретно, то есть музыкальный продюсер подумает, что на него можно и не отвечать. Недавно был подобный случай, когда на почту пришло письмо от артиста, который массовой рассылкой представил свой новый новогодний трек. Все адресаты в письме были видны, я ради интереса решил посмотреть, кого он знает, выискивая знакомые адреса. Оказалось, что в списке его контактов 70 % адресов уже неактуальны. Остальные – мои знакомые-коллеги – музыкальные продюсеры. Я удалил адрес артиста из переписки, «ответил всем», пожелав хорошего дня, другой коллега поздравил в ответ с наступающим Новым годом, и все пошли работать дальше, а артист остался, скорее всего, без всякой обратной связи на свое сообщение.
Письмо музыкальному редактору: варианты развития событий
Музыкальный редактор получает по нескольку десятков писем в день с музыкальными новинками – обновления от локальных лейблов, с которыми он работал ранее по проектам, иностранные подписки систематически информируют о новых релизах, плюс локальные инди-артисты находят контакты человека, отвечающего за музыку, и присылают ему свои песни. Присылают в разных форматах, ссылками на разные стриминговые площадки, кто-то – вложением или еще каким-то образом…
Первый совет: цени свое время и время того, кому ты пишешь письмо с целью показать свой материал для синхронизации. Как бы ты ни был крут в написании музыки, держи в голове, что мир постоянно меняется, и если у тебя сегодня авантюрное настроение, подходящее для того, чтобы попробовать завязать новые контакты с нужными людьми, то, возможно, у человека, которому ты направляешь свой музыкальный контент, все совсем не так. Может быть, он в мыле, занят закрытием текущего проекта, серия которого должна вот-вот выйти в эфир, и ему сейчас объективно ни до каких писем нет дела.
Однозначно не стоит высылать письмо через пять минут после того, как эта мысль пришла тебе в голову, убедительно рекомендую потратить некоторое время и хорошенько подготовить текст письма, чтобы не попасть в корзину неудачников. С момента отправки электронного сообщения твоя работа в синхронизации только начинается, шансы сегодня отправить письмо, а завтра получить подтверждение о том, что твой трек берут в проект, ничтожны, не стоит делать на это ставки. На моем опыте, конечно, и такое случилось пару раз, но это все-таки, скорее, исключение из правил, чем четкая спланированная череда событий.
Если тебе не ответили сразу, это можно трактовать так:
твое письмо еще не прочитали,
твое письмо не прочитали и сразу удалили,
твое письмо прочитали, но пока до него нет дела,
твое письмо прочитали и сохранили на будущее,
вое письмо не дошло до адресата или попало в спам.
Любой из вариантов возможен, давай немного разберемся, какие выводы нужно сделать и какие действия можно предпринять в каждом из случаев.
Твое письмо еще не прочитали – подожди 3–4 дня, а лучше – неделю, не все письма успевают разбирать день в день, дай адресату возможность спокойно разобраться в своем почтовом ящике, а спустя какое-то время ты можешь напомнить о себе повторным письмом, сообщением в мессенджере или кратким звонком, уточнить, что ты отправлял материалы и хотел бы узнать, дошли ли они; сразу спрашивать, слушал ли музыкальный продюсер материалы и что он о них думает, – преждевременно. Не стоит ни в коем случае давить на человека, если и после этого он не вернется с ответом, пойми правильно, таких, как ты, ему пишет множество, и, по сути, твоя просьба обратить внимание на материалы – некий раздражитель, который отвлекает его от текущего рабочего процесса. Нужно постараться быть крайне тактичным, чтобы расположить к себе человека и сформировать положительное мнение о себе – даже если твоя музыка ему вообще никогда не пригодится, он может запомнить тебя и порекомендовать твой контакт своим коллегам.
Твое письмо не прочитали и сразу удалили – это самый плохой результат твоего труда, если это не случайность и такое обращение с письмом от артиста произошло намеренно, то, вероятнее всего, ты сделал что-то неправильно на этапе подготовки сообщения и адресату стало понятно уже из темы письма, что с тобой лучше не вступать в диалог, потому что это ни к чему продуктивному не приведет, если даже тема письма сформулирована некорректно или напоминает спам-рассылку, и он просто решил не тратить на тебя время. Тут, конечно, допускается вероятность случайности (музыкальный редактор прибирался в почтовом ящике, отмечая все новые спам-письма и все удалил, а между тем там было и твое сообщение – это, скорее всего, будет не намеренно, а стечение обстоятельств). Прочитай обязательно дважды и полностью свое сообщение, которое ты планируешь направить музыкальному продюсеру, проверь на орфографические ошибки и формулировки своих мыслей, которые ты хочешь донести в этом письме. Профессионалу хватит и десяти секунд, чтобы понять, насколько серьезны были желание артиста представить свой репертуар и вера в то, что он делает, когда он писал письмо, и сколько он потратил на него времени. Если артист подошел к нему серьезно, то такое письмо могут удалить только случайно. Основная твоя задача – сделать все, чтобы не попасть в корзину! Выбираться из нее придется долго.
Твое письмо прочитали, но пока до него нет дела – о прочтении письма ты можешь узнать, если у тебя стоит в настройках письма галочка запроса уведомления о получении, или ты отправлял письмо через сервис массовой рассылки и у тебя видно, кто открыл твое письмо, или же тебе музыкальный редактор ответил просто «спасибо». Могу тебя поздравить, это хоть и маленький, но уже результат! Пока, конечно, непонятно, насколько внимательно твое сообщение изучили, но это уже что-то, а именно – канал связи с нужным тебе человеком установлен! Не советую тут же отправлять еще письма или пытаться вступить в диалог. Подумай, может быть, воспитание человека не позволяет оставлять все новые 100500 писем без внимания и он всем не поленился дать обратную связь, выразив ее словом «спасибо». И если все эти люди в один миг в ответ ему напишут «пожалуйста» – это еще 100500 новых сообщений в папке «Входящие». Дождись момента, когда у тебя появится новый повод для обращения, и ответом на прошлое сообщение пришли свои последние новости. История переписки освежит для музыкального редактора цепь событий, и ему будет проще сориентироваться и вспомнить о тебе и связанную с тобой хронологию, а может быть, он найдет время послушать твою музыку внимательнее в свете новых проектов, находящихся у него в работе. Установи любую обратную связь!
Твое письмо прочитали и сохранили на будущее – про это ты сам, конечно, сразу никогда не узнаешь, если только тебе в ответе так и не напишут: «Спасибо за письмо, будем иметь в виду на будущие проекты» – или что-то вроде того. Это можно понимать так, что пока у музыкального продюсера, внимания которого ты добиваешься, нет идей, куда применить твой репертуар, но потенциально он готов рассматривать его в будущем. Держи с таким человеком связь по мере появления новинок в своем каталоге, но не злоупотребляй письмами, раз в месяц – вполне достаточно. Если ты гиперпродуктивен и у тебя в неделю выходит по альбому – прибереги все новинки, сформируй в одно письмо и отправь его через какое-то время, это позволит напоминать о себе и не вызовет негативных эмоций от постоянных рассылок. Системно привлекай внимание к своему репертуару.
Твое письмо не дошло до адресата или попало в спам – про это ты никогда не узнаешь, если тебе не придет в ответ на это сообщение о невозможности доставки. Чтобы минимизировать шансы попасть в спам рекомендую не злоупотреблять массовыми рассылками писем и не посылать во вложении письма все свои треки. Если у тебя есть номер телефона нужного тебе человека, то через день после отправки письма можно попробовать ему позвонить или написать в мессенджере, представиться и уточнить, получил ли он письмо с такого-то электронного адреса. Если ответ будет отрицательным, можно вежливо попросить проверить в спаме или уточнить электронный адрес. Таким образом ты сможешь проверить доставку сообщения и обратить на него внимание – хороший ход, но пользоваться им рекомендуется в крайних случаях. Всегда помни и исходи из того, что пока твой репертуар никто не знает и он никому не нужен, кроме тебя, у всех свои дела и заботы, но вода камень точит.
 
Все варианты развития событий были пройдены лично, и я постарался сформулировать все случаи, которые происходят у меня на практике. Хоть я и не музыкант, но подобными рассылками занимался и занимаюсь до сих пор, рассказывая иностранным коллегам о наших возможностях, поиске новых партнеров и представлении нашего локального каталога для иностранных проектов. По личной статистике, процент удачных писем, на которые мне отвечали «спасибо», составляет примерно 3 %, то есть из ста отправленных сообщений мне отвечают стабильно три человека. Да, совсем не много, но пару раз холодная рассылка приносила мне возможность участия музыкальным репертуаром в иностранных проектах. Это везение я отношу к разряду «оказаться в нужное время в нужном месте»: но стабильная рассылка два раз в год электронных писем старым и потенциальным новым партнерам – это система, которая может приносить результаты не сразу, через какое-то время. Спустя 2–3 года ко мне возвращаются с вопросами музыкальные супервайзеры, которые в момент получения сообщения ничего не ответили, а когда у них появляется повод – они точно знают, к кому могут обратиться за помощью в конкретном вопросе, например за поиском песни на русском языке в стиле панк или очисткой хита из 90-х…
Сфокусируй внимание супервайзера на главном треке
Прежде чем писать письмо, постарайся узнать как можно больше о музыкальном продюсере, к которому ты обращаешься. Изучи проекты, над которыми он работал, и музыкальные предпочтения, которые могут прослеживаться в его выборе треков для кино и сериалов. Это поможет тебе адаптировать сообщение и предложение под его вкусы и потребности. Выбери 2–3 самых ярких и релевантных трека, которые наилучшим образом демонстрируют твой талант и могли бы подойти для использования в каком-то из его состоявшихся проектов. Пришли их ссылкой на облако, откуда можно скачать треки. Убедись, что все ссылки активны и ведут именно на те композиции, которые ты хочешь представить, проверь дважды, что ты вставил из буфера обмена именно то, что нужно, такие мелочи тоже имеют значение: если ты писал про одно, а прислал ссылку на что-то другое, то адресат может не понять, что ты имел в виду, описав один трек, а приложив другой, и это недоразумение только навредит выстраиванию первоначальной коммуникации. Не переживай из-за того, что ты предлагаешь свои материалы в уже выпущенные проекты. Нередко бывает так, что первый сезон сериала имеет продолжение во втором, придерживаясь музыкальной концепции, но всегда есть желание дополнить ее новым, свежим репертуаром в том же ключе.
Обращение к музыкальному супервайзеру с предложением ознакомиться с твоими работами – это лишь первый шаг на пути к реализации твоей мечты в синхронизации. Важно проявить терпение и уважение к времени и профессионализму музыкального продюсера. Даже если на первое письмо не последует немедленный ответ, не отчаивайся. Продолжай совершенствовать свое мастерство как музыканта и искать новые пути для продвижения своего творчества. Твой талант и упорство обязательно найдут свою аудиторию и признание.
А если мои песни украдут и выложат в Сеть?
Нередко молодые музыканты испытывают огромное желание попасть в какой-либо медиапроект, но когда ты просишь их прислать материалы в MP3, они начинают сильно нервничать и всячески уклоняться от этого, аргументируя свое поведение тем, что они боятся, что их песни утекут в интернет и кто‐то их услышит/скачает, особенно – до релиза.
С одной стороны, их можно понять: свой, родной материал, столько сил и времени на него потратили, и чтобы какие-то случайные люди его слушали, оценивали и в проекты непонятные ставили… это да, но нет. С другой – музыкальные редакторы и продюсеры получают огромное количество треков ото всех, порой им элементарно не хватает рабочих часов даже на то, чтобы внимательно прослушать репертуар и отобрать подходящие песни заранее, а не сидя в монтажке.
Тратить время на то, чтобы закачать песни никому не известного исполнителя на пиратский сайт – занятие сомнительное, не имеющее никакого корыстного интереса. И у людей, которые работают с музыкой и правами на ежедневной основе, заниматься подобными авантюрами просто нет времени.
Если артист не готов предоставить свой репертуар, не исключено, что это первый звоночек для того, чтобы и не начинать с ним работать. Может оказаться так, что его мировосприятие и отношение к своему творчеству искажено настолько, что переговоры по условиям использования его музыкального репертуара не принесут ничего хорошего.
Сколько ждать ответа от продюсера/супервайзера (редактора)
Вопрос риторический. Лучше всего вообще не ждать новостей или запастись хорошим терпением при продвижении своего репертуара в синхронизацию.
Скорость попадания песни в сериал может варьироваться от недели до нескольких лет. Идеальная ситуация – когда ты прислал песню и она сразу «зашла» в проект. Сразу отмечу, что под фразой «скорость попадания» я имею в виду интервал времени, прошедший с момента, отправки песни музыкальному продюсеру до получения от него сообщения в обратном письме, что песня попала в такой-то проект и он готов обсудить условия использования ее в рамках проекта. Подобное стечение обстоятельств может произойти в двух случаях: 1) космическая удача или 2) музыкальный продюсер оформил запрос в социальных сетях у себя на страничке или в специализированных сообществах с просьбой присылать ему музыку определенного характера под такой-то референс. Саму сцену тебе не покажут, так как конфиденциальность проекта сохраняется до момента эфира серии, в твоем распоряжении будет описание сцены и настроения музыки + объем прав (желаемая стоимость – возможно), который будет с тобой оформлен, если песню возьмут. Не рекомендую надеяться, что предложенная музыка сразу покорит музыкального продюсера. Скорее всего, он не будет расположен изучать эстетику произведения, а тебе обязательно нужно будет внимательно изучить задачу в запросе и прислать ровно то, что просят, а не всю свою музыку, – только то, что нужно.
Такие запросы на музыку, связанные с текущей профессиональной проблемой человека, могут открыть тебе доступ к продюсеру/проекту. По моему опыту, подобные просьбы о помощи используют как крайний вариант, чтобы найти подходящую песню и остаться в бюджете проекта. Это значит, что все прочие возможности, которыми в обычном мире пользует музыкальный продюсер, он исчерпал, но не добился результатов, поэтому вынужден «просить помощи у зала». Тебе важно не упустить этот шанс и грамотно составить ответное письмо, лаконично изложив всю необходимую для работы музыкального продюсера информацию. Какую именно – можешь прочитать в разделе «Письмо музыкальному редактору – варианты представлений» текущей главы.
Игра вдолгую – это более реальная перспектива продвижения своего репертуара в синхронизацию. Это нормально, если ты пишешь письма, отправляешь свой репертуар правильным людям, но ничего не происходит. Это совсем не значит, что ты делаешь плохую музыку, которая никому не нужна, это лишь означает, что не случился еще тот проект, где твоя музыка дополнила бы сцены своим настроением. Если ты работаешь в музыке, думаю, тебе есть чем заняться, кроме разочарований, что тебе не отвечают музыкальные продюсеры. Может быть, они просто не могут тебя найти? Рекомендую делать правильные выводы из любой неудачной ситуации, корректировать цель, форму своего письма и «бомбить» дальше, пока не будет нового повода для рефлексии.
Исследуй: как искать правильных людей
Самый очевидный и простой способ узнать имена людей, ответственных за музыкальное оформление фильма или сериала, – это внимательно просмотреть титры. В конце каждого кинопроекта обязательно указываются имена всех, кто принимал участие в создании, включая композиторов, музыкантов, исполнителей и даже тех, кто занимался лицензированием музыкальных треков. Хотя этот метод может показаться немного устаревшим, он до сих пор остается самым надежным источником информации. Иногда так бывает, что у режиссера есть свой любимый музыкальный продюсер, с которым он работает из проекта в проект; если будешь внимательно следить за сериалами и искать такие совпадения, то сможешь прогнозировать будущие сериалы или фильмы музыкального продюсера, зная, кто будет режиссером нового проекта. Подобная практика может работать не только с режиссерами, но и с кинопродакшенами – если ты замечаешь, что один и тот же продакшен выпускает свои проекты с одним и тем же музыкальным продюсером/редактором, то тебе будет проще подготовиться к диалогу с ним о грядущих проектах.
Для тех, кто предпочитает искать информацию онлайн, существуют специализированные ресурсы, значительно облегчающие поиск. Сайты, такие как IMDb (Internet Movie Database) и «КиноПоиск», предлагают обширные базы данных о фильмах, сериалах и людях, работавших над ними. Эти платформы позволяют не только узнать имена композиторов и исполнителей, но и получить дополнительную информацию о других проектах, в которых они участвовали.
Как пользоваться IMDb и «КиноПоиском» для поиска музыкальный продюсеров и музыкальных редакторов?
Сначала необходимо найти интересующий тебя фильм или сериал на сайте. Это можно сделать, воспользовавшись поисковой строкой. На странице проекта обычно есть разделы, посвященные актерскому составу, съемочной группе и так далее. Ищи раздел, который касается музыки или звукового сопровождения. После того как ты нашел нужную информацию, можно дополнительно изучить профили интересующих тебя личностей, чтобы узнать больше об их работе и карьере. Поищи их страницы в социальных сетях или просто информацию в интернете, скорее всего, ты найдешь контактный почтовый адрес или иной вид связи, который поможет тебе установить потенциальный контакт и, возможно, сотрудничество.
Напоминай о себе, но не надоедай
Уважение к времени музыкального продюсера – ключ к успешному взаимодействию с индустрией синхронизации.
В мире музыкальной индустрии, где конкуренция за место под солнцем невероятно высока, молодым музыкантам, стремящимся заявить о себе в области синхронизации музыки, необходимо не только проявлять талант и уникальность, но и понимать важность такого аспекта, как уважение чужого времени. В частности, это касается времени музыкальных супервайзеров – ключевых фигур, которые могут открыть двери в мир кинематографа, телевидения, рекламы и видеоигр для твоих композиций.
Первое правило, которое должен усвоить каждый молодой музыкант, желающий успешно сотрудничать с музыкальными супервайзерами, – это настойчивость без навязчивости. Твоя задача – привлечь внимание к своему творчеству, не создавая при этом ощущения давления или безразличия к чужому времени. Помни, что музыкальные супервайзеры ежедневно прослушивают сотни треков и работают в условиях жестких сроков. Твое сообщение должно быть коротким, ясным и содержать всю необходимую информацию о тебе и твоем репертуаре.
Важно понимать, что негативное впечатление заработать гораздо проще, чем избавиться от него. Неуместная настойчивость, чрезмерное количество писем или звонков могут быстро перевести тебя в категорию нежелательных контактов. Вместо этого стремись к построению долгосрочных отношений с музыкальными супервайзерами. Будь вежлив, терпелив и проявляй уважение к их профессиональному времени и усилиям. Формулируй свое новое письмо, привязывая его к твоему инфоповоду – выходу нового трека или какому-то приятному событию, которое произошло с твоим репертуаром в последнее время. Это может сложить о тебе впечатление как о целеустремленном человеке, который системно движется к своей цели. Это может сработать.


Третья часть

Глава 7. Деньги

Пути монетизации музыки: Синхронизация
В современном мире музыкальная индустрия предлагает множество возможностей для творчества и заработка. Одной из таких возможностей является музыкальная синхронизация, которая открывает перед музыкантами и композиторами новые возможности для монетизации их творчества. Музыкальная синхронизация подразумевает использование музыкальных произведений в кино, телешоу, рекламе, видеоиграх и других медиапродуктах.
Музыкальные издательства, лейблы и отдельные музыкальные продюсеры могут помочь в продвижении твоей музыки и поиске возможностей для синхронизации. Они обладают необходимыми контактами и опытом для дополнительной монетизации твоего творчества.
Музыкальные библиотеки предлагают широкий спектр музыкальных произведений для синхронизации. Загрузив свою музыку в такие библиотеки, ты увеличиваешь шансы на ее использование в различных медиапроектах.
Не стоит исключать возможность прямых переговоров с потенциальными клиентами из видеопродакшенов и конкретными людьми, которые могут посоветовать твой репертуар кому-то, кто отвечает за подбор музыки на проектах. Если у тебя есть контакты режиссеров, продюсеров, менеджеров или рекламных агентств, ты можешь предложить им свою музыку.
Возможности монетизации через музыкальную синхронизацию могут быть весьма значительны. В зависимости от масштаба проекта и популярности музыкального произведения суммы могут сильно варьироваться. Кроме того, существует потенциал для получения роялти за каждый показ проекта с твоей музыкой в кинотеатрах и на телевидении.
Можно ли жить только на это
Не стоит питать иллюзии по поводу того, что синхронизация сразу станет прибыльной историей, хотя за нее обязательно платят. Вопрос в размере выплат.
Шансы получать постоянный системный доход, конечно, есть, но это скорее можно отнести к инструментальной музыке, которую композиторы целенаправленно пишут на постоянной основе и распространяют через специализированные музыкальные онлайн-фонотеки, доступные 24/7, которые работают напрямую с компаниями по производству видеоконтента. У тебя должен быть довольно большой каталог музыкальных произведений, который постоянно должен пользоваться спросом, и выплаты роялти по нему могли бы тебе дать возможность жить и развиваться.
Если же ты делаешь музыку со словами и позиционируешь себя как артист или группа, то тут конвейерное производство музыки, наверное, тебе не подойдет, и подход к каждому запросу на включение песни в проект будет обсуждаться отдельно. Много ли ты знаешь знакомых, которые получают стабильный доход от выигрыша в лотерею? И я – нет, так что это чаще приятное событие и бонус, а не спланированная акция. Сейчас мы говорим о молодых артистах и их музыке, которая потенциально может быть использована в сериалах и кино, хоть и не так часто, как хотелось бы. Но со временем, если ты будешь добиваться успехов на этом поприще, твой репертуар может стать более узнаваем и востребован, что, конечно же, скажется на твоих доходах в лучшую сторону. Расширяя свой музыкальный каталог, с одной стороны, и налаживая грамотные партнерские отношения – с другой, гипотетически, возможно превратить направление по синхронизации в бизнес-направление как возможность дополнительного дохода от продажи лицензий.
Три «богатыря» ценообразования
Хочешь вывести из душевного равновесия (выбесить) музыкального продюсера или правообладателя? Задай им простой вопрос: «Сколько стоит песня <название песни>?», не уточняя контекста.
В рейтинге непрофессиональных вопросов он стабильно занимает первое место. И раздражение вызывает не формулировка, а скорее мысль о том, сколько времени понадобится тебе как музыкальному продюсеру, чтобы объяснить спрашивающему, почему на этот вопрос нет прямого ответа, какими начальными вводными необходимо обладать, чтобы хоть как-то сориентироваться и дать свои прогнозы по стоимости лицензии. Любые детали по использованию музыкального произведения могут сыграть роль и дать ориентир по ценообразованию. В интернете ты не найдешь музыкального прайса на песни молодых артистов и всем известные хиты, и это не потому, что их нет, за время цивилизованного существования музыкального рынка, и синхронизации в частности, музыкальные лейблы и правообладатели выработали свои примерные ценники, сформированные спросом на рынке видеопроизводства, которые могут обсуждаться в зависимости от статуса проекта, личных взаимоотношений, потенциала конкретной песни, контекста ее использования и тому подобного.
Давай пройдемся по трем основным статусам возможных медиапроектов, которые чаще всего встречаются на практике. Я разделяю их, в первую очередь исходя из непосредственной специфики подхода к производству и дальнейшего использования медиаконтента:
реклама,
сериалы и кино, телепрограммы, онлайн-контент,
онлайн-игры и приложения.
Статус видеоконтента диктует свою специфику демонстрации музыки внутри медиапродукта. Мне кажется, что тебе будет проще ориентироваться дальше, если мы сейчас введем три простые «волшебные» слова-определения:
Территория/Срок/Медиа
Под территорией подразумевается область планируемого потенциального распространения медиаконтента с музыкой. Это может быть как весь МИР, так и конкретная страна или ряд стран, а иногда и область или город. Все зависит от масштабов проката аудиовизуального проекта любого медиастатуса.
Представь ситуацию, что тебе на почту пришел запрос на использование твоей музыки в составе рекламного ролика местной кофейни, которая расположена в твоем квартале, буквально за углом твоего дома. Ты их знаешь и периодически заходишь к ним выпить чашечку кофе и поработать с ноутбуком за столиком. В письме тебе пишут, что твой трек «такой-то» они хотели бы использовать в своей рекламной кампании, и спрашивают тебя о стоимости такого использования. Опуская радость от полученного предложения, тебе нужно будет дать какой-то четкий ответ по стоимости, который бы, с одной стороны, не оттолкнул потенциального клиента от приобретения лицензии, но и чтобы ты по итогу не чувствовал себя обделенным, получив вознаграждение. В ответном письме ты в полной мере можешь поинтересоваться у них, на какую территорию данная кофейня планирует запустить свою рекламную акцию с твоей музыкой. Если эта частная инициатива конкретной кофейни, то, скорее всего, цель рекламной акции заключается в привлечении новых клиентов, которые живут по соседству, и территория охвата будет ограничена твоим районом или кварталом, например это может быть аудиореклама из уличных колонок около кофейни или видеоролики внутри торгового центра. Другой вариант – когда вам пишут в ответном письме, что территория проката охватывает ряд регионов или всю страну, что говорит о рекламе крупной сети кофеен, и это сильно меняет восприятие и ожидание по размеру вознаграждения за лицензию. Согласен? Никогда не упускай из виду это волшебное слово, и если ты не нейдешь его в поступившем запросе, то не забудь сам уточнить этот момент. Можешь спрашивать про территорию для любого статуса медиаконтента.
Рекламным брендам, работающим на территории России, как правило, нет необходимости продвигать свои товары и услуги дальше пределов страны. Иногда бывают случаи запросов на территории других стран – бывшего СНГ или Ближнего Востока; если тебе пришел такой запрос, то рекомендую с клиентом определить, что он подразумевает под этими тремя буквами – СНГ. Часто бывает так, что перечень стран не совпадает с тем, что пишет Википедия. Немного истории: 8 декабря 1991 г. Белоруссия, Россия и Украина подписали Соглашение о создании Содружества Независимых Государств. 21 декабря 1991 г. в Алма-Ате главы одиннадцати государств приняли Протокол к данному Соглашению. В нем зафиксировано, что (1) Азербайджанская Республика, (2) Республика Армения, (3) Белорусская Республика, (4) Республика Казахстан, (5) Киргизская Республика, (6) Республика Молдова, (7) Российская Федерация, (8) Республика Таджикистан, (9) Туркменистан, (10) Республика Узбекистан и (11) Украина на равноправных началах образуют Содружество Независимых Государств. (12) Грузия стала членом СНГ в 1993 г. и вышла из его состава 18 августа 2009 г.
Страны Содружества Независимых Государств (СНГ) на момент моего последнего обновления списка в 2023 году:
(1) Россия, (2) Украина (до 2018 года, сейчас участие приостановлено), (3) Беларусь, (4) Казахстан, (5) Узбекистан, (6) Туркменистан (участник, но не подписан Устав СНГ), (7) Таджикистан, (8) Киргизия, (9) Азербайджан, (10) Армения, (11) Молдова.
Важно отметить, что политические и экономические отношения между странами СНГ постоянно меняются, что может повлиять на их статус и участие в различных соглашениях в рамках СНГ. Обозначение пакета стран аббревиатурой СНГ (по-английски – CIS countries) сохранилось скорее как привычка, нежели четкий список, так что чем точнее будет формулировка территории, тем меньше в будущем может возникнуть вариантов трактовки этого пункта относительно первоначальных договоренностей.
В сериалах, кино, теле- и онлайн-программах, если речь идет о синхронизации музыки в медиапроект, всегда запрашивают возможность использования музыки в составе проекта на территорию всех стран мира, иногда даже не пишут об этом буквально в запросе, но однозначно имеют это в виду, даже если контент создается на русском языке и для русской аудитории. Так что если в запросе на использование твоей музыки в телепередаче ты не увидишь информации о территории и спросишь про это дополнительно, то ответ будет однозначный – территории всех стран мира. В данном случае это нормальная формулировка, и к такого рода медиаконтенту она применима повсеместно, не только в России, ведь создатели медиаконтента изначально создают материалы для конкретного показа для ТВ или онлайн-кинотеатров, после чего заказчик этого контента хочет иметь право распоряжаться своей «инвестицией» на свое усмотрение и может продавать лицензии на другие местные или зарубежные каналы и не думать, что у него есть ограничения на ряд стран, где он может транслировать медиаконтент, а где нет. Никогда не знаешь, как сложится судьба проекта, нельзя исключить интереса к проекту со стороны других стран и того, что его не покажут, например, в Китае или Бразилии через 10 лет. При опубликовании проекта в интернете технический доступ к нему при желании получает любой человек в мире, правообладатели это понимают и не настаивают на ограничениях в части территории или же сразу оговаривают эти ограничения на начальном этапе переговоров. Бывают исключения для молодых режиссеров или малобюджетных проектов, когда короткометражный фильм создается исключительно для того, чтобы привезти его на конкретный международный фестиваль и показать членам жюри. В таких случаях правообладатель может пойти навстречу, назначив ставку сильно ниже своей стандартной стоимости, чем за использование на территории всех стран мира, что будет явно прописано в лицензионном договоре. В случае положительного исхода, когда короткометражный фильм найдет отклик у жюри или появится покупатель для показа этого проекта, режиссеру нужно будет докупить лицензию на музыку, входящую в состав его короткометражки.
Что касается онлайн-игр и приложений, в которых «зашита» музыка, то тут есть несколько вариантов для уточнения территории распространения продукта. Если это игра, доступная через интернет, то по возможности, конечно же, заинтересованная сторона в твоей музыке запросит сразу территорию стран мира, даже если игра пока что ориентирована на русскоязычную аудиторию. Это даст разработчикам в дальнейшем возможность адаптировать ее для новых рынков, сделав перевод игры или, что сложнее, переозвучить ее героев. Кстати, ты можешь косвенно понять территорию распространения онлайн-проекта, если тебе не дали четкого ответа по территории распространения, но прислали список языков, на которых планируется релиз. Что касается приложений, которые закачиваются в онлайн-магазинах, для них есть конкретный список территорий, на которых планируют выпустить релиз продукта. В данном случае ты можешь обсудить возможность и дать пока разрешение только для ряда конкретных территорий на распространение своей музыки в составе онлайн-проекта в то время, когда от тебя просят территорию всего мира. Список территорий может напрямую влиять на стоимость лицензии, что оставит за тобой возможность монетизации в будущем, если проект будет успешно развиваться на новых рынках, дополнительно продать им свою песню для новых стран. Подобная практика подходит для независимых команд разработчиков, которые развивают свой продукт постепенно, начиная с конкретной территории. В таком случае они могут быть готовы постепенно докупать лицензию, расширяя список стран. Оговорюсь дополнительно, что данная схема взаимодействия имеет место на практике, но сильно зависит от множества факторов, таких как контекст использования песни в составе проекта, желание разработчиков использовать ее внутри проекта, популярность самого трека, заявленная стоимость и твоя личная заинтересованность попасть или не попасть в этот проект. Самое важное – войти с клиентом в диалог и понять серьезность намерений, а не оказаться в ситуации, когда твою песню заменили на другую, потому что другой правообладатель был не против передать сразу права на МИР, и ты остался без денег и без проекта.
Срок – вторая важная составляющая для формирования стоимости, но это, как правило, касается контента, который создают для продвижения какого-либо продукта или услуги – рекламы, промороликов, трейлеров к фильмам и сериалам, анонсов телепередач и тому подобного контента. Другим словами, это «скоропортящийся» контент, который имеет сроки актуальности и теряет свою актуальность спустя какое-то время. У имиджевых рекламных кампаний брендов это, как правило, один год, у сезонных кампаний – 3–6 месяцев, у ситуативных (приуроченных к праздникам) – 1–2 месяца, у трейлеров к фильмам, которые крутят по ТВ, в интернете, кинотеатрах перед показом, – от 2 до 12 месяцев, у промороликов и анонсов на ТВ – около месяца. Все зависит от масштабности проекта и планирования маркетинговой кампании вокруг него.
Нет смысла покупать новогоднюю музыку в рекламный ролик новогодней кампании для бренда сроком на один год, когда эфирное время для него закупается на телевидении и других медиа только на месяц до Нового года и месяц после. Нет большого смысла продолжать платить за показы трейлера к фильму или сериалу после его премьеры, анонсирующий ролик постепенно утрачивает свою актуальность.
Новые технологии демонстрации контента для аудитории меняют правила переговоров с правообладателями в силу своей специфики. Последнее наблюдение в этой области я бы связал с онлайн-кинотеатрами. Вероятно, никого сейчас не удивить тем, что при выборе нового фильма или сериала для вечернего просмотра начинается с трейлера, чтобы определиться с выбором, мы в первую очередь кликаем на «посмотреть трейлер». В этих коротких роликах всегда можно услышать музыку на фоне ролика, которую кинопроизводитель приобретал для использования в составе этого трейлера, но, как правило, сроки использования музыки в трейлере правообладатель старается ограничивать сроком рекламной кампании к фильму или сериалу. В дальнейшем, когда проект попадает в онлайн-кинотеатр, трейлер просто «заливают» туда уже по истечении срока лицензии как сопутствующий контент, и юридически прав на показы трейлера с этой музыкой уже и нет. Такие курьезные ситуации музыкальные продюсеры стараются предвидеть «на берегу» переговоров с правообладателем и пытаются договориться о конкретном сроке непосредственного продвижения трейлера/анонса через медиаканалы, эфирное время на которое покупается, а затем трейлер остается в интернете, в онлайн-кинотеатре, но без права его дальнейшего продвижения, то есть при желании его можно будет посмотреть спустя какое-то время, но сам ролик уже не будет показываться в прероллах или иных блоках с рекламой. Такое использование называют «архивным», и это является компромиссом между требованиями правообладателей о том, чтобы сроки анонсирования медиапроекта были определены рамками и объективной потребностью команды маркетинга онлайн-кинотеатра, которые планируют активности в рамках определенного периода, но чтобы после ролик можно было легально оставить в сети без необходимости удаления со всех интернет-площадок.
К сроку использования в контексте сериалов, кинофильмов, ТВ-программ и ТВ-шоу подход несколько иной: если ты дал свое согласие на включение музыки в состав проекта, то в составе проекта песня останется навсегда. Можешь ли себе представить такую ситуацию, чтобы правообладатель разрешил использование песни «Если у вас нету тети» (слова: Александр Яковлевич Аронов, музыка: Микаэл Леонович Таривердиев) в составе фильма «Ирония судьбы, или С легким паром!» (1976 г., режиссер Эльдар Рязанов, авторы сценария Эмиль Брагинский, Эльдар Рязанов, композитор Микаэл Таривердиев) сроком, например, на пять лет, а после эту песню надо было бы изъять из фильма? Не стоит переживать или бояться в договоре фразы «на весь срок охраны авторского права» – в данном контексте это нормально для подобного рода контента. Важно понимать, о чем именно идет речь в лицензионном договоре, и в случае необходимости и недопонимания переспросить у продакшена формулировки по срокам, чтобы они разъяснили этот момент. Не упускай из внимания это определение при начальных переговорах и подходи к его обсуждению исходя из здравого смысла и производственной необходимости конкретного проекта, с которым к тебе пришла заинтересованная в твоей музыки сторона.
Третье волшебное слово – медиа, под этим понятием подразумеваются потенциально возможные каналы/площадки для показа аудиовизуального контента. На сегодняшний день существует множество медиаканалов, через которые можно доводить аудиовизуальный контент до зрителей. Вот некоторые из них.
Эфирное телевидение – традиционный способ вещания, использующий радиоволны для передачи телевизионных программ непосредственно в телевизоры. Хотя его популярность снижается, оно все еще широко используется во многих странах.
Кабельное телевидение – предоставляет контент через коаксиальные или оптоволоконные кабели, подключенные к декодирующему устройству. Кабельное телевидение предлагает широкий выбор каналов и услуг.
Спутниковое телевидение – использует спутники для вещания и трансляции контента на специальные приемники. Это позволяет предоставлять услуги в более широком географическом диапазоне, включая отдаленные и сельские районы.
Интернет-телевидение и стриминговые сервисы – сюда входят платформы, такие как Netflix, Amazon Prime Video, YouTube и многие другие, которые предоставляют потоковое воспроизведение видео через интернет. Это один из самых быстрорастущих способов распространения аудиовизуального контента.
Сериалы и фильмы вы можете смотреть по ТВ в любом формате, в прямом эфире и/или в онлайн-кинотеатрах, также, чтобы не скучать в пути, вам могут предложить скоротать время за просмотром чего-то на ваш вкус во время поездки в «Сапсане» или при перелете.
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Плазменные и LCD-панели в публичных местах – экраны, установленные в местах общего пользования, таких как аэропорты/самолеты, вокзалы/поезда, торговые центры и рестораны, часто используются для рекламы, информирования общественности или развлечений, если там планируют показывать видеоролики со звуком.
Рекламные видеоролики со звуком мы можем видеть по ТВ, в интернете в любых всевозможных формах, включая соцсети, в публичных местах, например в ТЦ на панелях, экранах мониторов в такси, даже в самолетах, ну, и радио, конечно, хотя там и нет картинки ролика.
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Мобильные устройства и приложения – смартфоны и планшеты с доступом к интернету и специализированным приложениям позволяют пользователям смотреть видео и слушать аудио в любом месте и в любое время.
Социальные сети – платформы, такие как VK, Facebook (запрещена в РФ), Instagram (запрещена в РФ), TikTok (запрещена в РФ) и Twitter, стали значимым каналом распространения аудиовизуального контента, позволяя пользователям делиться видео и прямыми трансляциями.
Видеоигры и виртуальная реальность – платформы для видеоигр и VR-приложения также служат средством для распространения аудиовизуального контента, предлагая интерактивные и погружающие впечатления.
Игры «живут» в интернете, игровых консолях, приставках, смартфонах.
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Эфирное радиовещание, цифровое радио и подкасты – хотя это в основном аудиоформаты, они представляют собой важный канал распространения рекламного контента, доступный через интернет, спутниковое радио и традиционное вещание.
Эти способы распространения аудиовизуального контента продолжают развиваться с появлением новых технологий и изменением предпочтений аудитории, создавая все более разнообразный и доступный медиаландшафт. Например, дополненная реальность AR (augmented reality) или очки смешанной реальности в скором будущем могут перетянуть на себя аудиторию, которую нужно будет увлекать музыкой, что повлечет за собой разработку новых условий использования авторских и смежных прав.
Все виды доставки музыки в составе аудиовизуального контента могут дать тебе понимание того, как широко планируют охватить аудиторию производители медиаконтента.
Иногда запрос от клиента, который хочет приобрести права на музыку, может лаконично формулироваться как: все медиа на весь срок. Это может быть аргументировано как реальными причинами необходимости такого объема, так и идти от незнания или нежелания как-то точнее предоставлять информацию, тем более если запрос приходит молодому артисту, который потенциально готов к любым сделкам по синхронизации, лишь бы его заметили. Как мы обсудили с тобой выше, эта формулировка может быть применима к сериалам и фильмам, но с твоей стороны будет правильнее ее ограничить, указав, например, что твою песню могут использовать внутри сериала во всех возможных медиа и на протяжении всего срока охраны прав на АВП, но конкретное включение песни в состав проекта (монтаж серии или сериала) надо оговорить заранее и прописать, иначе, если этого не будет в договоре, твою песню смогут интегрировать уже без твоего спроса в новые сезоны этого проекта или прочие проекты видеопродакшена в принципе, без дополнительных разрешений с твоей стороны. Если тебя что-то смущает в формулировках запроса и тебе кажется, что информации для понимания не хватает, то очень может быть, что тебе не кажется и в запросе инициирующая сторона могла что-то утаить или забыть о чем-то написать по неопытности продюсера со стороны продакшена. Не стесняйся переспросить какую-то информацию, возможно, это поможет предупредить неприятную ситуацию при дальнейшей работе с лицензионным договором и использованием твоей песни в будущем.
И так, закрепим. Информация о медиаплощадках, которые планируют задействовать в прокате или продвижении видеоконтента, – третья переменная, которая дает тебе возможность для понимания масштабности демонстрации контента, задействуя те или иные каналы доставки АВП. Если это кино, сериалы, программы и ТВ-шоу, то продашен попросит все доступные медиа, и это нормально. Если же говорить о рекламных роликах в любом их проявлении, то тут нужно конкретно смотреть по каждой опции, так как каждая их них, будь то телевидение, интернет, радио или публичное использование, могжет быть предметом переговоров относительно конечной стоимости лицензии. Больше медиа – больше цена, меньше медиа – меньше цена.
Влияет ли указание бренда кинопродукта на стоимость музыкальной лицензии?
Бренд продукта – широкое понятие, и в данном случае я не говорю о конкретных, всем известных мировых рекламных брендах. Также это может быть и всем известный сериал или фильм, который завоевал успех в прокате, например «Слово пацана», «Беспринципные», «Папины дочки» или «Последний богатырь». Это может быть кинокомпания, у которой за плечами много громких узнаваемых проектов, также это может быть конкретный известный режиссер или известный актер, блогер или артист, принимающие участие в съемках проекта. Чем больше ты слышишь знакомых тебе деталей о проекте/бренде, который интересуется твоей музыкой, тем легче тебе спрогнозировать эффект влияния этого проекта непосредственно на твою творческую карьеру или сумму, которую тебе можно было бы попытаться попросить за предоставление лицензии на синхронизацию.
Существует заблуждение (не только в России, но и в мире), что чем круче имя бренда, тем больше денег можно с них получить. Увы, мой опыт говорит об обратном: скорее, все работает в обратную сторону. Часто ситуация в диалогах между кинокомпанией и правообладателем складывается по следующему сценарию: «Наша всем известная кинокомпания снимает новый шедевральный проект, который все ждут, поэтому мы хотим вашу музыку использовать на проекте бесплатно, тем самым оказав вам услугу, использовав вашу песню в проекте». Я, конечно, утрирую, и так буквально это не работает, но в моей личной практике были случаи уговора участия в проекте, когда на встрече по обсуждению готовящейся рекламной кампании бренда нам долго рассказывали, какой у них прекрасный бренд, какие они великие, а после этого просили поучаствовать бесплатно, с перспективой плодотворного будущего сотрудничества. В киномире подобные истории тоже не редкость, и если тебе поступило подобное предложение о приобретении лицензии на твою музыку «бесплатно», то тут тебе придется все тщательно взвесить, подумать и решить, стоит ли тебе принять это предложение, действительно ли использование твоей музыки в контексте проекта лично тебе пойдет на пользу и приблизит тебя к твоей мечте, или все-таки вежливо отказаться и назначить адекватную стоимость за лицензию, тем самым продемонстрировав готовность к диалогу, но на своих условиях. Под «бесплатно», конечно, я не имею в виду нулевую стоимость лицензии, это будет какая-то номинальная сумма в договоре, иначе он будет считаться недействительным, как правило, речь может идти от тысячи до десяти тысяч рублей.
Если подобное «бесплатное» сотрудничество даст возможность твоему творчеству быть услышанным во всем мире или в рамках страны и добиться новых горизонтов (например, у тебя пошла концертная деятельность) – что ж, это может быть хорошим шансом заявить о себе, даже если в моменте ты не получаешь достойного лицензионного вознаграждения в результате сделки. Если же ты не видишь перспективы в подобном сотрудничестве или ты сразу чувствуешь, что заниматься этим проектом тебе выйдет дороже, чем вообще за него не браться, не стесняйся отказаться или назвать свои минимальные требования для начала диалога по этому запросу. Также советую фиксировать условия по договоренностям в почте или мессенджерах, чтобы иметь возможность сверяться с начальными условиями и сразу понимать, что они как-то изменились с течением времени. Может получиться так, что аппетиты клиента на бесплатных договоренностях со временем подрастут.
Уважаемый автор и артист, только прошу понять меня корректно, я ни в коем случае не хочу сказать, что предложение отдать твою музыку «бесплатно» в проект – это плохо и что крупные кинобренды пытаются давить этим на правообладателей, совсем нет. Логика со стороны кинокомпании и конкретного проекта достаточно прозрачна, у них есть бюджет на музыку на весь проект, они знают, что им точно нужно будет купить права на ряд дорогих хитовых песен, которые «сожрут» почти все деньги на проекте, с большими хитами и крупными лейблами договориться «бесплатно» шансов почти нет, поэтому кинопродакшен пытается найти для себя возможности сэкономить бюджет на песнях не из первого и второго эшелона, согласовав малоизвестное за микробюджет, так как артисты и правообладатели там самые «голодные» до синхронизации. Подобная практика работает и с брендовыми проектами, и с абсолютно новыми, но у брендовых, как ты понимаешь, рычаг влияния на ценообразование будет больше, чем у молодого продакшена, даже если он в будущем выйдет в топ. Все зависит от контекста использования и деталей конкретного проекта.
Как сформировать цену на твой репертуар для сериалов и кино
Когда заходит разговор о деньгах за включение песни в состав проекта, часто представляю себе образ правообладателя, на плечах которого черная и белая клавиши фортепиано – как погоны. «О, твои песни никому не нужны, сколько денег ни назови, все равно будет им дорого, а это же шанс, не будем его упускать!» – звучит белая клавиша. «Нее, такой талант, как у тебя, еще надо поискать, ты столько вложил в этот трек, не отдавай его задешево, сам потом будешь жалеть и меня вспоминать, они его точно не смогут заменить, потому что ты единственный пишешь такую музыку!» – возражает черная клавиша. Аргументы «дорого» и «недорого» можно придумывать себе бесконечно. Это нормально, что ты как владелец своего музыкального продукта хочешь продать его подороже, а производитель сериала или кино как покупатель хочет купить его подешевле – это рыночные отношения. Интеллектуальная собственность – это твой продукт, которым ты вправе распоряжаться, как тебе угодно. По закону сделка считается состоявшейся, если была произведена оплата, размер ее не регламентируется, если с полученной суммы были оплачены налоговые отчисления, то есть ты вправе устанавливать любую стоимость за свой интеллектуальный труд. Как это сделать грамотно? Давай разберем.
Из личных наблюдений могу сказать, что при работе с иностранным репертуаром и локальными правообладателями есть одно большое отличие. Когда отправляешь запрос на использование иностранной песни, то, скорее всего, правообладатель попросит от тебя сумму предложения, которую продакшен потенциально будет готов заплатить за лицензию. Эта сумма может быть любой – от нескольких сотен долларов до нескольких тысяч. Совсем не значит, что любое предложение будет принято правообладателем, кроме предложения по сумме еще попросят ответить на множество вопросов о проекте и контексте интеграции, в совокупности полученных вводных, правообладатель решит, адекватную ставку им предлагают или нет и готовы ли они участвовать в этом в принципе.
Подобный подход удобен тем, что он значительно сокращает время обсуждения суммы потенциальной сделки. Если тебе сразу сделали финансовое предложение, то, в идеале, хватит и двух электронных сообщений в переписке, чтобы зафиксировать подтверждение по сделке и двигаться дальше, согласовывая прочие песни на проекте. Формулировка финансового предложения в сторону правообладателя может быть немного занижена с целью сохранения бюджета проекта для форс-мажорных ситуаций, это нормально. Музыкальный бюджет сериала включает в себя множество музыкальных произведений, и картина расходов становится наглядной только тогда, когда все серии пройдены и музыка утверждена креативной командой. Правообладатель может попробовать скорректировать стоимость лицензии в бо́льшую сторону, но постарайся держать мнение «черной клавиши» в рамках адекватности и подумай над аргументами в защиту своей позиции, чтобы прослеживалась логика в твоем поступке. Никто не хочет работать с неадекватными людьми, которые называют цены с потолка и не готовы к диалогу. Бывает ситуация, когда твою заявленную сумму лицензии принимают без торга, но когда доходит до подписания, у тебя просят скидку или предлагают альтернативную сумму, ниже той, что была изначально заявлена. Это происходит как раз по причине того, что музыкальный бюджет проекта показал перерасход, и теперь музыкальный редактор ищет варианты его оптимизации, чтобы уложить в обозначенный ему бюджет. Это нормально, и, если сумма уменьшается, но незначительно, это может говорить о том, что действительно происходит утряска ставок, и твоя готовность пойти навстречу только укрепит положительное впечатление сторон друг от друга на проекте. Если же тебе ультимативно предлагают ставку в несколько раз ниже того, что было изначально заявлено, да еще и объем использования вырос, то это может говорить или о том, что музыкальным бюджетом кто-то управляет неумело, или о том, что есть внутренние проблемы на проекте. И тут тебе придется решать, стоит ли продолжать коммуникацию и согласиться на предложение или вежливо напомнить о предмете ранних договоренностей, если покупатели все-таки хотят оставить твою песню в проекте.
При работе с локальным репертуаром, как правило, производители любого рода видеоконтента всегда спрашивают правообладателей о размере стоимости за лицензию, обязательно предоставляя им базовый набор вводной информации, как то: статус проекта, территория, сроки, медиа, описание проекта и контекст использования.
При таком подходе клиент не делится информацией о своем возможном бюджете, а предоставляет правообладателю возможность заявить свою стоимость за лицензию. Если правообладатель имеет опыт в подобного рода сделках, то он может заявить свою ставку исходя из предыдущих похожих проектов. Если такого опыта мало или его вообще не было, то правообладатель может взять сумму с потолка. Нередко происходят ситуации, когда правообладатели или наследники прав не знают, какую сумму заявить, тогда они начинают советоваться с коллегами, соавторами или знакомыми, которые им могли бы что-то посоветовать исходя из своего опыта. Если есть у кого спросить – это отлично, любая информация может быть полезна для размышления и формулировки ставки за лицензию, но нужно не забывать, что все песни разные и статус каждого музыкального произведения сложно оценить объективно. Не исключено, что твоей знакомой группе заплатили озвученную сумму в свое время, и тогда это было нормально, а в контексте твоей песни и конкретного проекта это окажется неоправданно дорого, и наоборот. Иногда встречаются такие правообладатели, которые однажды «словили удачу» и получили за лицензию своей песни внушительную сумму, не уточняя проекта и когда это произошло, и каждый раз при любом новом запросе они не готовы рассматривать предложения ниже той суммы. Подобный подход тоже допустим, он может создавать ощущение элитарности вокруг репертуара, но не все клиенты могут и готовы играть по таким правилам, что сильно сокращает возможность дохода от продажи лицензий за синхронизацию.
Чтобы сформировать для себя понимание стоимости своей музыки, я рекомендую условно выделить из своего репертуара группы треков, которые тебе дороги по тем или иным причинам, условно, с которыми тебе было бы сложнее расставаться, чем с прочими. Их ты можешь сделать подороже, пока без привязки к каким-либо деньгам и проектам. Например, они для тебя будут оценены в 100 % условных единиц денег. Прочий репертуар, который не попал в пул фаворитов, ты готов отдавать в любые проекты и на любых условиях, только чтобы они не лежали и приносили хоть какую-то пользу. Такой репертуар ты можешь для себя эмоционально оценить примерно вполовину дешевле основного. Можешь сделать не две группы, а больше, и придумать для себя свои категории и логику ценообразования. Такой подход даст возможность разложить все по полочкам и поможет тебе быстрее принимать решения о стоимости своей музыки. Со временем песни могут переходить из одной категории в другую, это естественно, время идет, но принцип твоего внутреннего расчета ставки за лицензию может не меняться, что сможет сэкономить тебе время и эмоции при будущих запросах стоимости.
Деньги вперед или подождать
Поступление оплаты лицензии – это вторая приятная эмоция, после первой – подтверждения факта синхронизации с твоей музыкой в медиапроект. Тут, как ты догадываешься, возможны только два варианта событий: оплата до выхода проекта в эфир и постоплата, то есть оплата уже после того, как проект был обнародован (то есть вышел в эфир по ТВ или в онлайн-кинотеатре).
Что касается кинофильмов и сериалов, процесс их создания – занятие довольно длительное, в самом лучшем случае это занимает месяцев 6–8, в среднем – один год, а если есть сложности с финансированием проекта, то может затянуться и вовсе на неопределенное время… Если все делается по уму и режиссер имеет опыт работы с музыкой, то он обязательно встретится с музыкальным продюсером проекта на начальной стадии и изложит ему свое видение концепции, ощущения от продукта, выскажет идеи и референсы, чтобы максимально доступно на этом этапе донести свои мысли, дабы тот, в свою очередь, попытался его понять и еще до старта съемочного процесса предложил свои варианты и музыкальные идеи. Это может помочь в дальнейшем во время съемок или дать направление дальнейшему монтажу проекта в каких-то склейках. В самом худшем случае про музыку вспоминают только на финальном этапе постпродакшена, но обязательно вся коммуникация с правообладателями происходит до выхода картины в свет. Соответственно, все условия с обладателями прав на музыку обсуждаются заранее, и, как правило, оплата лицензии происходит тоже до старта проката, если такая возможность есть. В редких случаях, когда по разного рода причинам кинопроизводитель не успевает оплатить лицензию заранее, в договоре определяются четкие и понятные сроки по выплате вознаграждения после эфира. Кстати, кинопроизводителей еще держит в тонусе Министерство культуры РФ, которое занимается выдачей прокатных удостоверений, документа, подтверждающего право владельца на фильм. Наличие прокатного удостоверения обязательно для публичных показов фильмов на территории РФ: некоммерческих показов в кинозалах (например, кинофестивали, премьеры), коммерческого проката в кинотеатрах, выпуска на физических носителях, показов фильма другими техническими способами. Производитель фильма или сериала, который подает заявку на получение прокатного удостоверения, предоставляет правоустанавливающие документы, в том числе и на музыку.
Даже если обстоятельства складываются так, что лицензионный договор на музыку не успевают заключить заранее, в любом случае основные моменты по условиям обсуждают в переписке по электронной почте, и далее они переносятся в договор. По моему наблюдению, подписание документов и получение оплаты после выхода проекта в эфир в большинстве случаев происходит только тогда, когда кинокомпания и правообладатель работают друг с другом не первый раз и между ними уже есть заработанный кредит доверия в отношениях.
В рекламных проектах ситуация обстоит несколько иначе, и о ней нужно рассказать дополнительно.
Процесс производства рекламной кампании бренда, как правило, происходит в преддверии ее запуска, зависит от рекламируемого продукта, его сезонности и приурочен либо к какому-то конкретному событию, например большой скидке в праздничные дни, сезонности акции, например летом, когда активизируются рекламные кампании вокруг мороженого и прохладительных напитков. В лучшем случае есть месяца два-три, в худшем – неделя-две.
Все договоренности по использованию музыки в рекламном ролике должны быть проведены, согласованы и подписаны до начала запуска рекламы в эфир, но сроки оплаты, как правило, в лицензионном договоре прописываются после того, как кампания вышла в прокат. Бывают ситуации, что рекламная кампания уже завершилась и срок лицензий на музыку истек, а оплату от бренда тебе так и не перевели. Это тоже может быть оговорено до подписания лицензионного соглашения.
Если есть возможность начать работу по рекламному проекту, неважно, пишешь ты музыку под заказ или лицензируешь что-то из своего готового репертуара, – готовься к постоплате. «Пищевая цепочка» подготовки рекламного ролика работает примерно следующим образом: бренд платит рекламному агентству, агентство – видеопродакшену, снимающему ролик, а видеопродакшен – уже тебе. Пока пройдут все эти этапы согласований и оплат, может миновать не один месяц ожидания. Единственное, на чем ты можешь попытаться настаивать, – это сокращение срока выплаты непосредственно тебе. В таком случае допустимы варианты так называемого «кредитования», когда видеопродакшен платит тебе за работу или лицензию из своих собственных резервов, закладывая в смету с рекламным агентством процент на кредитование. Это довольно распространенная схема, которая дает возможность в некоторых случаях дополнительно им заработать или лишнюю копеечку, или лояльность вышестоящего клиента за то, что их выручили на этапе реализации проекта.
Не нужно бояться постоплаты в рекламных проектах, увы, тут практически нет вариантов повлиять на привычный уклад делопроизводства в рекламной системе, главное – обсуди это условие в начале переговоров, чтобы осознавать сроки завершения проекта. Если твои договоренности с инициатором сделки по договору не были соблюдены и вышли из оговоренных рамок, то ты можешь применить «тяжелую артиллерию» в виде претензии с привлечением юриста и начислением пени за несвоевременную оплату.
Не секрет, что создание рекламного контента ориентировано на то, чтобы привлечь максимально возможное внимание аудитории к тому или иному продукту или услуге, то есть, по сути, бренд вкладывает деньги за создание видеоролика и выкупает время для проката этого видеоролика для того, чтобы и окупить затраты на всю рекламную кампанию плюс заработать дополнительную выручку. Это однозначно коммерческое мероприятие, и суммы за музыкальную лицензию в подобных проектах отличаются в разы от ставок в сериалы или кино. Больше суммы – больше ответственность, любой музыкальный правообладатель будет только рад, если какой-нибудь крупный бренд нарушит их права по тем или иным причинам, так как этот открывает возможность подать претензию и получить гораздо бо́льшую сумму, чего, конечно пытаются всяческим образом избегать бренды и поэтому стараются иметь все лицензионные соглашения до начала проката ролика в эфире, обсуждая сроки оплаты каждый раз в индивидуальном порядке. Встречаются правообладатели, которые настаивают категорически, чтобы оплата лицензии была произведена до выхода ролика в эфир, как правило, это происходит при первой сделке между продакшеном и крупным или известным правообладателем, который способен диктовать ультимативно свои условия. В таких случаях ситуацию с оплатой приходится решать нестандартно, через кредитование или же как-то иначе, чтобы не сорвать рекламную кампанию.
Только личный твой опыт подскажет тебе, как поступить в той или иной ситуации, в том числе и по согласованию сроков получения вознаграждения за лицензию, это еще один важный инструмент для переговоров и выстраивания отношений с партнерами по синхронизации. Также он может нести и воспитательный элемент при работе с нерадивыми продакшенами: в прошлый раз оплатили с опозданием – в этот раз пусть платят заранее. Делай себе пометки в календарях по крайним срокам оплаты по договору и следи за ними, напоминая об этом своим клиентам, тебе это важно в первую очередь.
Как сформировать стоимость лицензии для рекламного предложения
Если тебе поступило предложение на использование твоей песни в рекламном ролике, то это уже, как факт, большая удача. Это значит, что, ты как артист/группа или твой репертуар стал так популярен, что привлек внимание людей из бизнеса, которым пришла идея попробовать с тобой обсудить вопрос включения песни в состав рекламного ролика! Стоп! Не стоит сразу строить иллюзий, что сделка у тебя в кармане, ведь иногда потенциальные покупатели заходят в магазин не для того, чтобы что-то точно купить, они могут просто прогуляться вдоль рядов с товаром, чтобы посмотреть на ценники. И если в твой «магазин» зашел клиент, первый за все время его существования, то не спеши набрасываться на него, лучше спокойно выслушай и попробуй выяснить максимум информации, чтобы тебе стало все максимально понятно. А что именно тебе стоит уточнить – я расскажу ниже.
Стоимость лицензии на синхронизацию музыки в состав рекламного видеоролика напрямую зависит от того, где и как долго будет использоваться музыка. Важно учесть географический охват (местный, национальный, международный) и продолжительность кампании. Чем шире охват и дольше использование, тем выше будет стоимость. Не забывай три основных кита ценообразования: территория – срок – медиа.
Популярные песни известных исполнителей, логично, будут стоить значительно дороже, чем работы менее известных музыкантов. Весь музыкальный репертуар можно мысленно разделить на четыре категории, предлагаю воспользоваться опытом моих бывших коллег по международному музыкальному лейблу, а тебе будет небольшое задание – понять, в какую категорию ты можешь отнести себя как артиста. Итак:
Baby Bands (артисты-малыши) – это неформальная музыкальная категория артистов, к которой обычно относятся новые, восходящие или малоизвестные музыкальные группы, только начинающие свою карьеру в музыкальной индустрии. Термин baby в данном контексте подчеркивает начальный этап развития группы, ее «юность» на музыкальной сцене. Эти группы могут быть разных жанров, но их объединяет общая черта – они находятся на раннем этапе своего творческого и профессионального развития, ищут свою аудиторию и стиль. Baby Bands могут активно участвовать в музыкальных фестивалях, конкурсах и других мероприятиях, чтобы привлечь внимание к своему творчеству и расширить свою фан-базу.
Slightly Buzzing (немного на слуху) – к этой категории артистов относятся музыканты или группы, которые начали привлекать к себе внимание в музыкальной индустрии, но еще не достигли широкого признания или коммерческого успеха. Эти артисты обычно имеют устойчивую фан-базу и некоторую медийную огласку, что выражается в увеличении числа подписчиков в социальных сетях, повышенном интересе со стороны музыкальных блогов и небольших музыкальных лейблов. Их могут узнавать только по названию успешного трека, а не по названию группы. Они могут иметь один или несколько успешных синглов или мини-альбомов, но еще не выпустили музыкальный материал, который принес бы им широкое признание или значительные продажи. Артисты этой категории находятся на ранних этапах своей карьеры и имеют потенциал для роста и развития в будущем.
Recognizable (узнаваемые) – эта категория включает музыкантов и исполнителей, которые достигли определенного уровня известности и узнаваемости среди широкой аудитории. Их стиль узнают как по названию группы, так и знают их конкретные хиты и менее известные песни. Эти артисты могут не обладать славой или не быть на вершине музыкальных чартов, но их творчество, музыкальный стиль или сценический имидж делают их легко узнаваемыми для определенной группы слушателей. Это могут быть музыканты с характерным голосом, уникальным стилем исполнения или же те, кто внес значительный вклад в развитие определенного жанра музыки. Важной чертой recognizable-артистов является их способность оставаться в памяти аудитории и быть узнанными даже при случайном прослушивании их произведений.
Larger legacy artist (артист-легенда) – это музыкальная категория, к которой относятся исполнители или группы, оказавшие значительное влияние на музыкальную индустрию и культуру в целом, обладающие обширным каталогом хитов или работ, признанных классикой, и сохраняющие высокую популярность и уважение в течение длительного времени, часто даже после пика их творческой карьеры. Эти артисты обычно имеют многолетнюю историю, в течение которой они смогли оставить значительный след в музыке, влияя на последующие поколения музыкантов и поклонников.
Бывает так, что название песни становится популярнее названия коллектива, который ее исполнил, как правило, это случается, если у исполнителя больше не получилось написать новых хитов. Или артист был настолько плодотворен, что выпускал раз за разом удачные релизы, и его уже не ассоциируют с одним хитом, а идентифицируют как артиста, который делает крутые треки в определенном жанре. Важно адекватно определить свое положение в системе координат на текущий момент, касающееся тебя как артиста и конкретной песни, на которую пришел запрос. Если это твой хит в нужной для клиента целевой аудитории, то это будет хорошим аргументом в диалоге с потенциальным клиентом, чтобы заявить высокую стоимость.
Если рекламодатель желает получить эксклюзивные права на использование музыкального произведения, это также может увеличить стоимость лицензии. Эксклюзивность лицензии означает, что в течение определенного оговоренного времени никакой другой бренд не сможет использовать твою музыку в других рекламных роликах, то есть тебе на время закрывают возможность получения дохода от потенциальных рекламных проектов, что может гипотетически привести к недополучению дополнительной прибыли за рекламные включения, поэтому ты будешь вправе поднять стоимость лицензии, компенсировав потенциальные убытки.
Будет нелишним уточнить количество роликов в рекламной кампании и их хронометраж. Производство одного рекламного видеоролика продолжительностью 20 секунд – это одни затраты времени, сил и средств на производство, производство пяти рекламных видеороликов займет, очевидно, больше времени и ресурсов, то есть этот фактор тоже может повлиять на ценообразование.
После уточнения всех вышеупомянутых деталей рекламодатель и правообладатель могут приступить к обсуждению стоимости лицензии. Важно, чтобы цена отражала как интересы создателей музыки, так и вписывалась в бюджет рекламной кампании. Хоть по нашим сложившимся традициям предложения по бюджету клиенты никогда не озвучивают, но без должного опыта в таких проектах назвать суммы за лицензию будет крайне затруднительно, лучше всего будет, если ты попросишь заинтересованную сторону прислать свое финансовое предложение. Это значительно упростит коммуникацию, сэкономит тебе время на размышления и внесет ясность в ваш диалог. Если же у тебя есть опыт работы в области рекламной синхронизации или ты знаком с таким специалистом, который понимает рыночные расценки на лицензии и с которым ты можешь обсудить эти вопросы, – отлично, действуй на свое усмотрение или посоветуйся с профи.
Давай рассмотрим еще одну гипотетическую ситуацию, когда ты получаешь запрос на использование твоей песни в рекламном ролике из-за рубежа для местной рекламной кампании, например из Канады. Скорее всего, ты будешь мало знаком с тем брендом, от которого пришел запрос, какая у них национальная валюта и насколько развит у них лицензионный рынок синхронизации, то есть тебе будет сложно самостоятельно сформулировать по такому запросу сумму за синхронизацию. В таких случаях тебе будет просто необходимо запросить предложение по бюджету. Интернет поможет тебе разобраться с географическими особенностями территории и потенциальным охватом рекламной кампании, но информацию о бюджете проекта и сумме за лицензию, которую будут готовы тебе потенциально заплатить, ты сможешь узнать только из диалога с клиентом. Чтобы наладить коммуникацию по финансовой составляющей и оперировать национальными валютами между вашим странами, вы можете договориться сразу вести всю переписку и цены указывать в долларах США (USD), и обязательно старайся не забывать указывать национальное обозначение этой валюты, чтобы избежать дополнительного недоразумения, с которым я познакомился на практике несколько лет назад при работе с этой территорией: в Канаде национальная валюта – доллар, только канадский, и обозначается он как CAD, и курс CAD: USD примерно 0,7: 1. В течение всей переписки по этому запросу мы упоминали валюту «доллары» и только в конце выяснилось, что я думал про USD, а коллега из Канады – про CAD.
И напоследок важный профессиональный совет, это может показаться шуткой, но все-таки: как только ты написал ответ со стоимостью потенциальному клиенту, очень важно сразу «забыть» об этом запросе и жить дальше, двигаясь по своим текущим задачам, которые были у тебя до момента получения письма. Не думай о нем и не вспоминай! Не стоит включать фантазию, как будто сделка уже состоялась и деньги за лицензию уже в твоем кармане. Не думай о том, что ты написал слишком мало или слишком много, что ты недостаточно наглядно выразил в письме какую-то мысль. Отпусти. После ответа заинтересованной стороне все это становится неважно, и ты больше не можешь управлять процессами, которые начинаются или окончатся после твоего сообщения. Очень важно в моменте выйти на этап переговоров для обсуждения стоимости (если, конечно, тебе ее сразу не подтвердили), и если твое первое письмо с условиями не отпугнуло и к тебе вернулись с новыми вопросами, то это можно считать маленькой, но победой для новых этапов коммуникации. Подтверждение сделки может не произойти на следующий день или даже через неделю/месяц, не стоит торопить события и писать клиенту, уточняя статус. Тем самым ты можешь дать понять, что тебе не терпится услышать от них хорошие новости, если у клиента есть достаточный запас времени, то он может воспользоваться этой возможностью и попросить скидку у тебя просто так, не предлагая ничего взамен. Спустя какое-то время (пара-тройка недель) ты, конечно, можешь уточнить статус по запросу, в таком случае это, скорее, будет выглядеть как желание именно уточнить его актуальность и потенциальную готовность поставить точку в данной коммуникации, закрыв запрос, даже если тебе этого совсем не хотелось бы, но это точно не даст понять, что ты готов пойти на дополнительные скидки, если их не просят.
Личный опыт работы с рекламными и прочими проектами мне показал, что некоторые проекты могут бурно начинаться и потом пропадать в никуда, бывало, что рекламные кампании планировались за месяц до старта и подталкивали всех в дикие сроки, но накануне начала кампании клиенты пропадали без каких-либо уведомлений и лишь спустя год возвращались к ней, перенеся активность на новый сезон.
Когда поднимать цену за лицензию?
Это все очень индивидуально, много переменных со всех сторон, мне кажется, у всех лейблов и артистов есть свой личный ответ на этот вопрос. Когда встречаются разные бюджеты на разных проектах с музыкальными треками разного уровня популярности и с непохожими историями создания, в процессе переговоров возникает определенная сумма, предлагаемая за синхронизацию. Она точно будет относительно небольшая, не стоит питать иллюзий, что ты решишь сразу все свои финансовые проблемы. Если тебя просят назвать сумму, то попробуй подумать над комфортной для тебя, но адекватной суммой, которую ты хотел бы получить в идеале, прибавь к ней 20–30 % и озвучь ее. Если в твоей песне заинтересованы, то сценарий будет развиваться по двум вариантам: 1) с тобой вступают в торги, и вы договариваетесь на ставку чуть ниже заявленной, но ты получишь свои ожидания по деньгам (плюс/минус), 2) с тобой не торгуются и сразу подтверждают первоначальную сумму. В таком случае тебя можно будет поздравить, в этот раз удача была на твоей стороне, и эту победу ты можешь попробовать повторить в следующий раз. Тут я имею в виду, что тебе надо будет повторить успех с той же суммой, что ты заявил первый раз, а не увеличивать ее снова. Допустим, мне как музыкальному редактору, который пришел сегодня к тебе и согласовал ставку для одного проекта в условные 100 рублей, когда ты планировал получить 80 максимум, завтра приходит от тебя ставка на эту же песню для другого проекта в 130 рублей – это явно будет указывать на рост твоих аппетитов, которые не хотелось бы финансировать ввиду наметившейся тенденции. Спустя какое-то время, общаясь с новым клиентом по поводу твоего репертуара, конечно, ты можешь экспериментировать с ценообразованием, но с постоянными клиентами лучше придерживаться понятных всем сложившихся отношений в работе. В моменты экономической качки индексация стоимости лицензии может выглядеть органично и этот аргумент никого не удивит, но будет здорово, если поток запросов на твою музыку обретет некоторую клиентскую базу и ты сможешь заранее оповещать клиентов, что твои цены выросли. Не обязательно делать прайс и точно рассчитывать свои ставки, достаточно будет написать цифру процента, на которую ты поднимаешь свою стоимость, например, со следующего месяца или сезона. Это не отпугнет твоих клиентов, а только напомнит о тебе в очередной раз и покажет тебя как профессионала в своей области.

Глава 8. Налоги

Как музыканту лучше работать с клиентами: ИП, ООО или самозанятый
В мире музыки, где творческий подход и коммерческая деятельность часто пересекаются, вопрос о том, как лучше организовать работу с клиентами, становится особенно актуальным. Сессионные музыканты, композиторы, преподаватели вокала и инструментальной игры сталкиваются с необходимостью выбора наиболее подходящей формы ведения бизнеса в легальной плоскости. За время работы в этом бизнесе я сталкивался с разными компаниями, правообладателями и частными лицами, которые выступали в этой роли. Давай поговорим об этом, мне кажется, у тебя могут быть вопросы.
Рассмотрим основные варианты: индивидуальное предпринимательство (ИП), общество с ограниченной ответственностью (ООО) и статус самозанятого.
 
Индивидуальное предпринимательство (ИП)
Это простая и популярная форма ведения бизнеса среди музыкантов. Она позволяет легко начать свою деятельность, не требуя больших начальных вложений. ИП подходит для тех, кто работает напрямую с клиентами: проводит индивидуальные занятия, выступает на мероприятиях, продает права на свои песни и тому подобное. Главное преимущество – простота учета и налогообложения, а также возможность выбрать упрощенную систему налогообложения (УСН), что может значительно снизить налоговую нагрузку. Согласно сайту СБИС[19], годовой доход ИП не должен превышать 200 млн рублей, умноженные на коэффициент, который ежегодно утверждает Минэкономразвития. На 2024 год этот лимит составляет 265,8 млн рублей. Число сотрудников компании не может быть больше 130 человек.
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Упрощенка для предпринимателя в 2024 году
 
Стоимость лицензии может быть заявлена как с налогом внутри суммы, так и с налоговыми платежами сверх нее. Когда мы обсуждаем ставку с правообладателем, то всегда уточняем этот момент, ведь для тебя, как правообладателя, важно, сколько денег ты получишь на руки за вычетом налогов, а покупателю лицензии важно понимать, сколько конкретно денег он отдаст. То есть покупателю лицензии принципиально знать, включает ли озвученная сумма налоги или они идут «сюрпризом», и если они идут сверх суммы, то важно понимать, какой процент налогов нужно заложить. Как правило, налог по упрощенной системе налогообложения составляет 6 %, которые ты, как ИП, выплачиваешь в бюджет с каждой сделки, но есть еще и комиссия банка, который берет свой процент за перевод суммы со счета ИП на твой собственный, обычно это 1–2 % от суммы. Если обороты растут, то банк может вводить прогрессивную комиссию на переводимые суммы, например за перевод от 500 тысяч в месяц могут брать не 2 %, а больше. Стандартные проценты, которые чаще всего заявляют правообладатели, работающие в качестве ИП, это 7–10 %.
Обращаю твое внимание на расчет этого налога, если ты заявляешь его выше суммы вознаграждения. Для простоты восприятия ты можешь в письме объяснить это следующим образом: «50 000 рублей + ИП10 %». Но ты и твой клиент должны понимать это не как итоговую сумму в 55 000 рублей, потому что если ты вычтешь из 55 000 рублей 10 %, то получишь 49 500, а не 50 000. Для верного расчета суммы с налогом тебе надо будет сделать вычисление по следующей формуле: 50 000 / (100 – 10)% = 50 000 / 90 % = 50 000 / 0,9 = 55 555,55 рубля. В идеале, чтобы избежать недоразумений с правообладателями, я всегда прописываю финансовые условия следующим образом: «50 000 рублей + ИП10 % = 55 555,55 рублей» – в этом случае мы максимально точно формулируем нашу сумму договоренностей, исключив иное толкование письма с обеих сторон сделки.
Имей в виду, что ты как гражданин Иванов И. И. и ты как ИП Иванов И. И. – юридически это два разных объекта, и иногда случаются ситуации, когда юридический отдел видеопродакшена заключает договор с ИП Иванов И. И. – музыкантом, который является автором музыки, слов и исполнителем в своих произведениях и ведет переписку с юристами лично, а не через представителей. При этом юристы просят доказать, что он, как ИП Иванов И. И., действительно является правообладателем песен частного лица Иванова И. И. В таких случаях буквально доходило до того, что музыкант заключал договор сам с собой: с одной стороны, он был прописан как ИП Иванов И. И., а с другой – как гражданин РФ Иванов И. И., и внизу договора ставил две одинаковые подписи. Формально такой договор гласил, что физическое лицо передало индивидуальному предпринимателю песни для управления.
 
Общество с ограниченной ответственностью (ООО)
Представляет собой более сложную организационно-правовую форму бизнеса и применима к крупным музыкальным издательствам и лейблам. Этот вариант подходит для музыкантов, планирующих создать музыкальную школу, студию звукозаписи, для правообладателей, которые планируют перспективы роста. ООО предоставляет возможности для привлечения инвестиций, партнерства и расширения бизнеса. Основными недостатками являются более сложное ведение учета и высокие требования к отчетности. Иногда к таким схемам сотрудничества прибегают небольшие музыкальные коллективы, которые вписывают учредителями компании всех участников группы с некоторой долей владения компанией с целью дальнейшего разделения дивидендов от потенциальной прибыли. Этот подход мотивирует участников к командной работе и формализует все дальнейшие их творческие взаимоотношения в рамках коллектива. Скорее всего, потребуется бухгалтер, чтобы вести учет финансовых потоков, в том числе налоговых отчислений и выплаты дивидендов учредителям.
В последние пару лет набирает обороты тенденция открывать юридические лица в странах бывшего союза, что дает возможность поддерживать деловые и финансовые отношения с иностранными партнерами. У каждой страны свои налоговые порядки и ограничения, о которых тебе будет лучше проконсультироваться со специалистами в данной области. Единственное, о чем бы я хотел предупредить: если ты задумал открывать компанию за пределами РФ, то не забудь об этом уведомить местные налоговые органы, инструкцию прилагаю. Как говорится, пользуясь случаем, от себя лично хочу искренне поблагодарить ИФНС России № 29 за терпение и помощь при работе с нашей компанией в Киргизии.
 
Статус самозанятого
Это относительно новая форма ведения деятельности. Такой вариант идеален для музыкантов, работающих на себя, без привлечения сотрудников. Самозанятые платят налог на профессиональный доход, который, как правило, ниже, чем у ИП. По федеральному закону от 27.11.2018 № 422-ФЗ годовой лимит для самозанятых составляет 2,4 млн рублей (или 200 000 рублей в месяц). Он считается с 1 января до 31 декабря и обнуляется с начала следующего года. Преимущества включают в себя минимальные бухгалтерские обязательства и упрощенный налоговый учет (4 %). Это хороший выбор для начинающих музыкантов, преподавателей и исполнителей, желающих легализовать свои доходы без сложностей. Суммы за лицензию могут как включать налог, так и не включать. Клиент, скорее всего, попросит от тебя сканы документов, которые у тебя должны были остаться с момента оформления этого статуса. Лучше их однажды собрать в папку на компьютере и высылать при первом запросе от приобретателя прав. По результату оплаты тебя попросят прислать электронный чек из твоего кабинета самозанятого в качестве подтверждения получения суммы и дальнейшего распределения части ее в налоги государства.
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Как подать уведомление о контролируемых иностранных компаниях в 2024 году
 
Выбор между ИП, ООО и статусом самозанятого зависит от множества факторов: объема и специфики твоей деятельности, планов на будущее, желания заниматься бухгалтерией и готовности к налоговым обязательствам.
Для индивидуальных музыкантов и преподавателей, работающих напрямую с клиентами и не планирующих расширение, чаще всего подходит статус самозанятого или ИП на УСН (упрощенной системе налогообложения).
Для музыкальных коллективов, студий звукозаписи или музыкальных школ с несколькими сотрудниками и большим объемом операций лучше рассмотреть форму ООО.
Для музыкантов, желающих минимизировать бухгалтерские хлопоты и налоговую нагрузку, статус самозанятого будет оптимальным выбором при старте карьеры.
Какой вариант ты бы ни выбрал, рекомендую изучить вопрос внимательнее по статьям в интернете на профильных сайтах, так как налоговые ставки могут обновляться.
Налоги с иностранцами, справка о резидентстве
Справка о резидентстве – это официальный документ, который подтверждает статус налогового резидентства физического или юридического лица в определенной стране. Налоговое резидентство определяется в соответствии с законодательством страны и, как правило, зависит от времени пребывания в стране или места осуществления деятельности. Данный статус важен для определения налоговых обязательств лица перед государством.
Многочисленные страны заключили между собой соглашения об избегании двойного налогообложения. Такие соглашения позволяют определить, в какой стране налогоплательщику следует платить налоги с дохода, полученного за рубежом. Справка о резидентстве является для налоговых органов других стран подтверждением того, что лицо уже уплачивает налоги в стране своего резидентства и, следовательно, не должно платить их повторно в другой стране.
Для получения справки о резидентстве необходимо обратиться в налоговую службу страны резидентства и предоставить требуемые документы, подтверждающие твое право на получение такого статуса.
Если у тебя есть запрос от иностранных клиентов, которые хотят тебе заплатить и не переплачивать, то они попросят тебя предоставить такую справку. В России этим занимается налоговая служба. Тебе надо будет зарегистрироваться на сайте и заполнить форму запроса для предоставления сертификата для конкретной страны, с которой у нас есть соглашения. Если в списке стран ты не нашел нужной, видимо, налоговых соглашений нет, и твоему клиенту придется платить все налоги по полной программе. Я рекомендую в таких вопросах обратиться к финансовому консультанту или бухгалтеру, который поможет разобраться.
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Подтверждение статуса налогового резидента


Заключительная часть

Глава 9. Некоторые тонкости профессии

Как попасть в профессию и какими качествами надо обладать
Чтобы начать работать музыкальным продюсером/редактором, необходимо обладать рядом специфических качеств и навыков, о которых сейчас поговорим. Во-первых, крайне важно иметь наслушанность в музыке, слушать нужно все и много, и этого нельзя сделать экстерном, очень желательно уделить время на изучение музыкальных стилей и жанров, которые увлекали поколения людей в разные десятилетия. Попутно было бы здорово изучать теорию, историю и тенденции современной музыкальной индустрии. Иметь широкий музыкальный кругозор, хорошо ориентироваться в творчестве современных локальных и иностранных артистов. Также критически важным является обладание хорошим слухом и музыкальным вкусом, это позволяет адекватно оценивать качество музыки и ее соответствие определенным критериям и стандартам.
Кроме того, необходимы высокие коммуникативные навыки, так как работа музыкального продюсера подразумевает постоянное взаимодействие с музыкантами, композиторами, продюсерами, правообладателями и другими представителями музыкальной индустрии. Умение грамотно излагать свои мысли и аргументировать свою точку зрения поможет в обсуждении медиапроектов и внесении предложений по улучшению музыкальных произведений в них.
Также важно быть самоорганизованным и уметь работать с соблюдением сроков, поскольку музыкальный продюсер часто работает в условиях жестких дедлайнов. Умение работать в команде, гибкость и адаптивность к рабочим ситуациям также критичны, так как проекты могут требовать совместной работы с различными отделами и специалистами.
Важно иметь технические навыки работы на специализированном программном софте для редактирования музыки и видеомонтажа, знать основы звукозаписи и обработки звука. В эпоху цифровых технологий эти навыки становятся крайне значимыми. Часто на практике бывают ситуации, когда режиссер говорит: «Я не понимаю, как эта песня звучит в кадре нашей сцены». В таких случаях приходится монтировать видео с музыкальной дорожкой, делать обработку музыкальной композиции, чтобы музыка в кадре звучала более органично и естественно.
Профессия музыкального продюсера/редактора – это не работа, а образ жизни, здесь нет финальной точки, после которой ты можешь заявить: «Теперь я все знаю, я умею музыкально оформлять любые фильмы и сериалы». Каждый проект и каждая задача в этой работе уникальны, и если у тебя хорошо получилось завершить проект сегодня, то это совсем не значит, что завтра ты не упустишь какую-то мелочь, которая затем перерастет в претензию или скандал. Эта работа учит всегда обращать внимание на любые музыкальные мелочи и иногда смотреть на задачу не буквально, а придумывать второе «проверочное» решение, чтобы убедиться в правильности своих поступков. Очень важно иметь личный опыт и наработанные отношения в музыкальной среде и среди правообладателей. Такой профессии не учат, и если у тебя есть желание попробовать свои силы в этой области, то единственный совет, который я могу тебе дать, – найди себе ментора, наставника с опытом и именем в этой области и попросись на стажировку. На начальном этапе ты сможешь понять, насколько твои мечты о профессии совпали с реальностью, особо не рискуя в одиночку завалить проект по неопытности. Инициатива в музыкальном бизнесе всегда приветствуется, главное, чтобы она не заканчивалась только желанием попробовать на себе что-то новенькое просто от скуки.
Музыкальный продюсер vs музыкальный лейбл
Эта тема родилась случайно, когда набрасывал варианты потенциально интересных историй. Может быть, ты еще не сталкивался с такой дилеммой для себя, но тем лучше – когда она у тебя возникнет, а она обязательно возникнет, ты сможешь четко понимать, как поступить в такой ситуации.
Музыкальные продюсеры в области синхронизации – это отдельные профессионалы, которые всегда нуждаются в новой музыке, так как это их инструментарий, позволяющий им зарабатывать на ней. Они работают непосредственно с артистами, музыкантами, правообладателями, с одной стороны, и компаниями по кинопроизводству, продюсерами и режиссерами проектов – с другой. Специфика их деятельности такова, что они обязаны постоянно находиться в информационном поле всех (по возможности) правообладателей, чтобы работать с их репертуаром. Они могут влиять на результат попадания музыкального трека в проект. Во время работы на проекте их роль глобально заключается в том, чтобы максимально реализовать творческие амбиции режиссера и продюсеров проекта, в то же время уложиться в определенный бюджет.
Когда молодой музыкант посылает свои треки музыкальному продюсеру, он видит это примерно как: «Эй, чувак, шлю тебе свою музыку, поработай с ней, я готов на любой движ». Музыкальный продюсер, как правило, всегда открыт к любого рода репертуару и подходам общения, но только если твой репертуар подходящий, перспективный и качественный. Вопрос цены тоже немаловажен, но без привязки к конкретному проекту пока не приоритетный. Никто не готов покупать плохой продукт задорого, но все хотят купить качественный продукт подешевле. Музыкальный продюсер будет заинтересован в продвижении твоих песен только тогда, когда у него есть конкретный проект или сцена, где твоя песня работает. Вот только после этого он вспомнит о тебе как о «чуваке», который обещался вписаться в проект на любых условиях.
Музыкальный продюсер не лейбл, и он не планирует работу с твоей песней на долгий период, у него есть конкретная творческая задача, которую ему надо решить здесь и сейчас, и объем таких задач через него проходит довольно внушительный. Шанс попасть твоей музыкой в какой-то из его проектов довольно велик.
Музыкальные лейблы, подписывая контракт с молодым артистом, обязательно предусматривают пункт в договоре о том, что лейбл оставляет за собой право включения всего передаваемого им в управление репертуара в состав медиапроектов. Основная задача лейбла – заработать на твоей музыке, что напрямую связано с ее продвижением всеми возможными способами. Синхронизация также является важным инструментом для них в плане популяризации какой-то конкретной песни и дополнительной монетизации от продажи лицензии, но, как правило, ею занимаются по остаточному принципу или только на входящих запросах. Дело в том, что у лейбла много артистов, и за месяц может скопиться довольно большой объем новинок, которую лейблы будут рассылать своим партнерам, в том числе и музыкальным продюсерам. Скорее всего, конкретно твоим репертуаром заниматься индивидуально они не будут по причине того, что у них много артистов такого же уровня. Исключением может быть только личная симпатия к твоему творчеству, на которое лейбл обратит отдельное внимание в разговоре с музыкальным продюсером.
Музыкальному продюсеру откровенно проще и удобнее работать с лейблом, который может предложить ему сразу пачку песен, заявив небольшую фиксированную сумму за лицензию на них. У него будет возможность выбора из разных песен артистов лейбла, которая позволит ему планировать расходы бюджета на проекте при использовании этого репертуара.
Музыкальный продюсер работает непосредственно с музыкантами и правообладателями, он является ключевым звеном в цепочке производства сериала или фильма. В лейбл же могут приходить запросы на поиск прав и выдачу лицензий не только от музыкальных продюсеров, но и от помощников режиссера на проекте, линейных продюсеров, юристов, которых попросили помочь найти права, и прочих людей, которые по роду своей деятельности не связаны напрямую с музыкой, но конкретно на них в каком-то проекте были возложены такие обязанности.
Очень часто я слышу от артистов истории, что лейблы не уделяют должного внимания их репертуару в плане продвижения их именно в синхронизации, и они стараются брать это в свои руки, рассылая свои песни музыкальным продюсерам напрямую. Такая инициатива имеет место, даже хорошо, что они озабочены этим вопросом и помогают лейблу с этим. Правило «Если хочешь сделать что-то хорошо – сделай это сам» никто не отменял, но в таком случае, тогда не стоит забывать предупреждать музыкального продюсера, что артист или трек подписан на лейбл и что вся деловая коммуникация, в том числе обсуждение финансовых условий, должны проходить через лейбл-правообладателя, а артист в этой цепочке может лишь оказать содействие в определении лояльной ставки за лицензию. Бывают случаи, когда лейбл, обладая эксклюзивными правами на песню, в том числе и на синхронизацию, даже при готовности автора/артиста отдать ее в проект за условную сумму, заявляет на нее высокую ставку и не идет на уступки. Такая ситуация возможна при внутренних конфликтах между артистом и лейблом или по иным причинам, по которым лейбл не готов терять возможность заработка. Напомню, что лейбл – это организация, в первую очередь нацеленная на получение прибыли со своего каталога.
Идеальный вариант для артиста, на мой взгляд, это работать и с лейблом, и с музыкальным продюсером. Если лейбл готов взять у тебя эксклюзивно права на трек, а синхронизацию оставить за тобой, то есть взять у тебя неисключительную лицензию на этот вид использования, тогда ты сможешь смело предлагать свои песни в любые проекты и заключать контракты напрямую, а лейбл сможет генерировать сделки со своей стороны.
Даже если музыкальный продюсер в курсе того, что у лейбла неисключительные права на синхронизацию, в ряде ситуаций бывает проще ему провести сделку и получить лицензию от лейбла. Причины к тому могут быть разные, например по лицензионному договору с лейблом проходит несколько песен разных авторов и исполнителей и проще сделать один договор на десять треков, чем десять договоров с разными артистами. С лейблами заключать лицензионный договор надежнее, так как они берт на себя гарантии передаваемых прав и в случае каких-либо претензий будут вовлечены в ситуацию. Может быть, просто потому, что между лейблом и музыкальным продюсером отношения сложились лучше, чем с менеджментом артиста.
Каковы мои шансы попасть в рекламу?
Тут надо понять для себя более детально: что именно ты хочешь и каким образом ты хотел бы попасть в рекламный проект? Актерские дела мы оставим за скобками и пройдемся по тернистому пути твоего потенциального музыкального участия. Кстати, хочу отметить, что в этом разделе я расскажу только о том, как устроена отечественная рекламная кухня, не касаясь зарубежной. Но думаю, что основные черты и что-то общее будет присутствовать.
Итак, давай начнем с двух очевидных вариантов, которые потенциально доступны человеку/правообладателю, работающему с музыкой.
Первый – ты композитор и хочешь слышать свою музыку в рекламных роликах по телевизору. Второй – ты музыкант в более широком смысле слова, пишешь прикольные песни, и тебе друзья говорят, что твоя новая песня здорово подошла бы в рекламу условного «Макдоналдса», «Адидаса» или любого другого бренда.
Разберем первый вариант, когда ты композитор и аранжировщик, который только и мечтает о том, чтобы написать музыку для рекламного ролика какого-то бренда. Ты чувствуешь в себе силы и достаточно уверенности, чтобы попробовать поработать на этом поле. Куда писать? Кого искать? Как оформить свое творческое портфолио, чтобы на него обратили внимание незнакомые тебе люди?
В конце рекламного ролика нет титров, как в кино или сериале, нет возможности посмотреть, кто принимал участие в работе над созданием ролика. Амбиции – это отлично! Поддерживаю. Но задача у тебя, если честно, непростая. Морально приготовься к тому, что твой путь будет долгим, может быть, даже безрезультатным, запасись терпением.
Давай начнем с того, что все рекламные ролики, которые ты видишь в эфире телеканалов и интернете, делают не сами бренды – я имею в виду, не своими руками, а им, как правило, помогают рекламные агентства. Они могут обслуживать как всю целиком мультибрендовую компанию, у которой много подбрендов разных продуктовых линеек (например, в семью Pepsico входят такие бренды, как детское питание «Агуша», «Чудо», соки «Я», J7, «Любимый» и «Фруктовый сад», напитки Pepsi, 7up, Aqua minerale, квас «Русский дар» и другие), так и заниматься отдельным направлением, например только бутилированной водой, или детским питанием, или конкретным одним брендом. Условное рекламное агентство придумывает идею для будущей кампании, например по запуску нового продукта на рынок. Потом для этой идеи разрабатывает стратегию продвижения продукта на рынке, как было бы лучше, по мнению агентства, представить этот продукт в его целевой аудитории (ЦА), в каком ключе его лучше всего показать, подчеркнув достоинства на фоне конкурентов; потом определяет, какие актеры будут сниматься в ролике и что говорить о продукте, на какую аудиторию будет ориентирован ролик. От выбора ЦА напрямую будет зависеть отбор музыкального сопровождения в видеоролике: будет ли звучать фоном хитовый трек, а может быть, нужно будет сочинить оригинальную песню с нуля. Если бренду все понравилось и он одобрил со своей стороны эту концепцию, агентство начинает подготовку к реализации, выбирает себе в подрядчики видеопродакшен, который уже своими силами воплощает на экране замысел рекламного агентства. Он уже предметно разрабатывает сценарий ролика, ищет локации (места для съемок), актеров, продумывает все до мелочей. И исходя из задачи съемочного проекта уже собирается как съемочная группа, так и пул прочих подрядчиков, которые будут помогать на проекте, оказывая необходимые услуги, в том числе композиторские или консультативные по лицензированию музыкальных прав на песню в рекламный проект. Этим кратким примерным описанием рабочего процесса я постарался донести суть: если ты видишь рекламу какого-то бренда или продукта и думаешь, что твой трек был бы идеальным дополнением к ней, то не беги звонить в сам бренд или писать им письма на общую почту. Я так делал, это не работает. Тебе точно не ответят, просто потому, что не будут тратить на это время и милая девушка на ресепшене, принимающая все входящие письма, точно не в курсе всех бизнес-процессов внутри компании. Максимум, чем она может быть полезна, это потратить время и переслать твое письмо в профильный отдел маркетинга, где, скорее всего, тоже будет не до тебя.
Со стороны воплощения творческой рекламной идеи в коротком видеоролике самый главный – это режиссер, отобранный после предоставления своей концепции бренду и нанятый на реализацию визуальной части рекламного ролика. Он может предлагать свои музыкальные идеи, так как он видит проект в целом и знает, какой эмоциональный посыл должен получиться в итоге от просмотра этого ролика. У него есть авторитет на проекте, и если это человек уже с именем и рядом успешных работ за плечами, то он может влиять на мнение бренда, если последний сомневается по каким-то причинам.
При постоянной работе на съемках у видеопродакшенов и режиссеров, продюсеров со временем нарабатывается база композиторов и музыкальных продакшенов, с которыми им удобна/понятна работа по тем или иным причинам. Причины могут быть разные, от личных симпатий и давних знакомств до профессиональных. Справедливости ради хотел добавить ложку дегтя: будем реалистами, там, где крутятся деньги, нельзя исключать и коррупционную заинтересованность в тебе как в потенциальном источнике дополнительного дохода, но это уже, скорее, единичные, частные случаи.
На любом рекламном проекте задействовано довольно большое число специалистов, в том числе это касается и выбора композитора или музыкального агентства, кто будет осуществлять работу по музыкальному направлению. Кто-то уходит в черный лист подрядчиков, и с ним не работают по тем или иным причинам, у кого-то вырастет ставка за услуги композитора, кто-то, наоборот, готов взяться за работу только ради кейса в портфолио… жизнь идет, и ничего вечного в ней нет, помни об этом, и это может стать твоей мотивационной силой, которая рано или поздно, но протопчет тебе тропинку сначала к одному продюсеру видеопродакшена, потом к другому, потом твоими контактами начнут делиться в профессиональной среде, и постепенно ты сможешь вырасти до человека «из творческой тусовки». Самый надежный способ продвижения себя как композитора – это по-прежнему сарафанное радио.
Работу композитора координирует со стороны видеопродакшена продюсер (старший или младший стажер). Он ставит композитору задачу, присылает референсы, далее через него идет коммуникация по внесению в музыку комментариев и правок, поступающих со стороны агентства или бренда.
Идеальный композитор глазами продюсера видеопродакшена – это человек, быстро схватывающий на лету все хотелки клиента, умеющий создать музыку близко к референсу, но так, чтобы не «попасть на права», вносит правки сколько угодно раз с улыбкой, никогда не просит авансов за свою работу и готов ждать оплату своей работы пару-тройку месяцев, а иногда и до полугода. «Бред!» – скажете вы. А вот и нет, с подобными условиями «сотрудничества» можно столкнуться и по сей день, но тебе (или твоему менеджеру) придется работать с суровой реальностью бытия. Чем крупнее бренд, тем сложнее его внутренняя коммуникация и по согласованию музыки, и по документообороту, в том числе и в работе финансовой схемы, которая регулируется внутренними регламентами. И они не делают различия для поставщиков картонной упаковки или маркетинговых услуг. Агентство, которое нанимает тебя на создание музыки, конечно, не хочет платить тебе свои деньги авансом и будет всячески настаивать на том, чтобы ты подождал до поступления им денег за проект.
Давай пробежимся по творческим и административным проблемам, с которыми ты точно столкнешься. Нет-нет, у меня нет задачи тебя запугать, скорее есть желание тебя предупредить и вооружить информацией.
Творческие проблемы: как бы грубо это ни звучало, основная сложность работы композитора на рекламном проекте заключается в том, что от тебя, по большому счету, не хотят получить что-то уникальное и оригинальное. Твоя задача – «подыграть» рекламируемому продукту так, чтобы сотрудник или группа сотрудников бренда услышали в музыке «свой корпоративный посыл», чтобы музыка попала в целевую аудиторию, чтобы попадала в нужное настроение, чтобы не «мазала» акценты, чтобы «мир замирал во время просмотра рекламного ролика». Тебя будут просить добавить «радости» и «воодушевленности» в твое произведение; если это реклама безалкогольного пива, то могут буквально попросить давать больше «чешскости», и может быть еще множество образных комментариев, которые тебе надо будет выслушать и попытаться понять/перевести и реализовать на практике. Как это часто бывает, люди, которые принимают решения по музыке в рекламном ролике, в музыке могут вообще не разбираться, и это обычное дело. С точки зрения композитора, безусловно, это будет выглядеть как дикость и полная некомпетентность, но у менеджеров по маркетингу другие задачи, им важно сделать такой рекламный ролик, который «продаст» их товар или услуги без остатка, окупив рекламную кампанию и затраты на продвижение нового продукта, как минимум, а это могут быть большие деньги. Если ты амбициозный социопат, не готовый идти на компромиссы, избегающий людей, – подумай дважды или трижды, стоит ли тебе тратить время на протаптывание этой тропинки. У меня на практике был опыт взаимодействия клиентов и композиторов напрямую. Всегда это заканчивалось одинаково: сначала звонят те, кому посоветовали отличного композитора, и говорят, что у них назревает конфликт, что композитор отказывается вносить новые комментарии и срывает сдачу ролика. Потом звонит сам композитор и ругается на клиента, что его просят уже в сотый раз сделать что-то, что изначально не планировалось, а теперь, как выяснилось, спецэффекты шумов в ролике – это тоже задача композитора, по мнению клиента.
Молодые композиторы редко сразу могут получить заказ на написание музыки в рекламу: чтобы тебя могли «продать» как композитора видеопродакшену, у тебя уже должно быть какое-никакое портфолио (еще его называют «рил» – сокращение от англ. слова ShowReel), реализованные проекты, лучше рекламные, желательно, чтобы они были разноплановые, отработанные в разных музыкальных жанрах, чтобы они наглядно представляли тебя как профессионала. «А откуда взять работы для шоурила, если ты только хочешь начать их делать?!» – спросишь ты. Однозначного ответа на этот вопрос нет, здесь, кроме твоих профнавыков, очень пригодились бы личные качества, такие как настойчивость, оптимизм и хладнокровие при получении отказов. Ниже ряд практичных советов, которые, возможно, тебе помогут.
Сначала подготовка. Собери все свои музыкальные работы, которые у тебя накопились к тому моменту, как ты почувствовал себя профи, чтобы они коротко и лаконично характеризовали твой стиль. В идеале, нужно сделать небольшой (1,5–2 минуты максимум) видеоролик с твоими самыми удачными работами; аудиофайл тоже подойдет, но с видеорядом будет нагляднее и твои шансы увеличатся. Выбери не более пяти работ, постарайся, чтобы они были максимально разнообразны по всем направлениям. Сведи приятно звук и видео, чтобы не было ощущения, что зритель переключает каналы на телевизоре. Если ты делал аранжировку музыки для исполнителя – вырежи самый яркий фрагмент из этой песни, секунд 15–30, не больше. Если ты уже писал под заказ для кого-то музыку – поищи видео в Сети или попроси у исполнителя, ничего страшного, если в твоем видеопортфолио не будет рекламных работ, главное, будет твой проморолик, который ты сможешь показывать не только рекламщикам, но и другим твоим потенциальным клиентам. Все видео в ролике желательно кратко подписать: что это такое и для чего/кого была выполнена эта работа. В теле письма можешь чуть подробнее дать описание каждого видео, чтобы была возможность дополнительно ознакомиться с проектами, пара-тройка предложений, думаю, будет вполне достаточно. Например: «Музыка для салона сотовой связи «Евросеть», город Екатеринбург, 2005 год, местный эфир. Написание оригинальной музыки для ролика, сведение, мастеринг». Если сам ролик еще доступен в Сети, то не поленись, прикрепи гиперссылку на его полную версию в описании. Проделай эту работу с каждым видео, которое ты отобрал в свой первый «рил» композитора, и не забудь в конце видео указать свои контакты для связи: электронную почту, контактный телефон, город проживания и другую необходимую информацию. Твоя локация и часовой пояс тоже могут иметь значение. Продюсер видеопродакшена будет сразу знать, как с тобой держать связь, только по почте или есть возможность встретиться в твоей или арендуемой студии в городе монтажа ролика. Пиши свои контакты везде, где только можно: внутри видео, в метаданных видеофайла, в описании к видео. В метаданных можешь указать жанры, в которых ты можешь работать. Если продюсер ознакомился с твоим роликом, все изучил, но пока у него нет проектов по твоим способностям, через некоторое время, когда будет повод, он, возможно, захочет тебя найти по своей базе, тут и пригодятся все твои «напоминалки».
Поищи в интернете информацию по видеопродакшену и рекламным агентствам, посмотри, что они снимали и для кого, как часто делают посты в социальных сетях о своих последних работах. Тебе может упростить задачу сайт www.sostav.ru/. У большинства компаний есть свои сайты, где они публикуют последние свои кейсы, в том числе и свои продакшен-рилы. Имей в виду, что совсем не факт, что этот конкретный продакшен, который снял ролик бренду, работает с брендом постоянно и снимает для них все материалы, такое случается, но чаще бывает, что один ролик снимает один продакшен, а второй – совсем другой.
 
Если тебе нравятся проекты продакшена, то попробуй написать им письмо, приложив свой творческий рил. Возможно, твое письмо им будет как раз необходимо в эту минуту, потому что они получили новый проект в разработку и с тобой можно было бы попробовать его реализовать. Письма лучше рассылать не спам-рассылкой, а постараться адресовать конкретному человеку, если ты знаешь его имя. Так будет понятно, что ты предварительно провел работу, изучил поле деятельности компании и понимаешь, какие услуги ты предлагаешь.
Стоимость услуг молодого композитора не регламентируется, все зависит от твоего опыта и наработок, бюджета проекта, как правило, цены варьируются в диапазоне 50–150 тыс. рублей, но тут существует ряд нюансов, которые стоит принимать во внимание. Средний чек на производство оригинальной музыки, если заказывать у профессиональных музыкальных продакшенов, – 250–350 тысяч рублей. Эта стоимость включает работу команды людей, которые делят задачи по своей специализации: кто-то пишет музыку, кто-то сводит музыку под технические требования клиента, кто-то занимается координацией административных процессов и согласованием документов на проекте, контролем выполнения работ, оплатами и т. д. Если ты – человек-оркестр и готов все работы делать самостоятельно, то у тебя будет возможность зарабатывать за проект 150–200 тысяч рублей, но все зависит от множества дополнительных мелочей, которые необходимо оговаривать на берегу с клиентом.

Глава 10. Практические советы по юридическим вопросам

Услышал свою песню в эфире: что делать?
Впервые услышать свою песню по телевизору – это, безусловно, момент волнения и гордости для любого музыканта. Это свидетельство того, что твое творчество нашло отклик, что ты достиг определенного уровня признания. Однако если разрешение на использование твоей песни было получено без твоего ведома, это может вызвать совсем другие эмоции: от растерянности до ярости.
В первую очередь, важно сохранять спокойствие и рационально подходить к ситуации. Незаконное использование музыкального произведения – это нарушение твоих прав, и у музыканта есть полное право защитить свою интеллектуальную собственность.
Первым шагом должно стать обращение к специалистам в области авторского права. Юристы помогут разобраться в ситуации, оценить масштаб нарушения и предложить возможные варианты дальнейших действий. Возможно, будет достаточно просто связаться с телеканалом или продюсером, ответственным за использование песни, и заявить о своих претензиях. В некоторых случаях может потребоваться официальное письмо с требованием прекратить использование произведения без разрешения или уладить недоразумение иным способом.
Важно также определить, чего именно ты ожидаешь в качестве компенсации. Это может быть финансовая компенсация за использование твоей песни, публичное признание твоего авторства или даже предложение о сотрудничестве. В любом случае, важно четко формулировать свои требования и быть готовым к переговорам.
Не стоит забывать и о предотвращении подобных ситуаций в будущем. Убедись, что все твои произведения должным образом зарегистрированы и защищены. Рассмотри возможность работы с организациями по коллективному управлению авторскими правами, которые могут предложить дополнительный уровень защиты и представления твоих интересов.
В конечном итоге, несанкционированное использование твоей музыки по телевизору – да, это нарушение, но также это может стать хорошей возможностью для дальнейшего продвижения твоего творчества и укрепления твоего статуса в музыкальной индустрии. Главное – действовать обдуманно и использовать все доступные средства для защиты своих прав. Никто не любит скандалов, несанкционированные использования музыки в проектах часто происходят по причине недосмотра, а не намеренно. Давайте послушаем, что нам посоветует профессионал из этой области.
Мнение эксперта Екатерины Калиничевой
(Екатерина Калиничева – партнер, руководитель практики, юридическая фирма Semenov & Pevzner, защита интеллектуальной собственности в сети «Интернет»)
– Если музыкант услышал свою музыку по ТВ, как правильно поступить?
– Зависит от того, где он ее услышал. Что это было? Это была какая-то телепередача, это была какая-то реклама, это был какой-то концерт? Что с этой музыкой? Она там просто играет, там звучит фонограмма или там играет произведение, изменили слова или как-то ее переработали? В общем, от этих факторов в каждом конкретном случае зависит, собственно, и дальнейший алгоритм действий. Если взять в общем какую-то ситуацию, что, например, это какая то телепередача и в ней звучит музыкальное произведение, которое принадлежит артисту, то в данном случае, если его об этом не спросили, такое использование считается незаконным. И поэтому артист, если он является обладателем исключительных прав, может обратиться с претензией и взыскать компенсацию. Компенсацию можно взыскать в размере от 10 000 до 5 000 000 ₽.
– С претензией обратиться. Почему?
– Потому что есть телепередача. Телепередача – это сложный объект, и произведение автора включено в состав этого сложного объекта. Если там еще были какие-то манипуляции с этой фонограммой или произведением, то тогда там будет еще и переработка. И автор пишет претензию о том, что он никакого согласия не давал и поэтому просит выплатить ему компенсацию. Конечно, если есть цель получить как можно больше денег, не минимальные 10 000, а 1 000 000 ₽ и больше, то нужно все-таки как-то подтверждать стоимость своих прав на произведение, на фонограмму.
– Как подтверждать?
– Желательно предоставить какие-то договоры, которые тоже, например, заключались уже с каким-то телевизионным каналом. Допустим, у него есть такая ситуация идеальная, когда он уже кому-то на телевизионную передачу отдавал это же произведение, эту фонограмму в один выпуск, это стоило 2 000 000 ₽. И он, соответственно, может тогда предоставить договор и подтвердить, что его право стоило столько. Тогда он может уже обратиться к новому ответчику, если они сделали то же самое на другом канале, и попросить 4 000 000 ₽, то есть двойную стоимость права использования.
Если же нет такой идеальной ситуации, а, например, есть подтверждение стоимости прав на три минуты, где стоят его права и отчеты, и ежеквартально это тоже какая-то сумма, то можно будет приобщить и такие документы, чтобы показать, сколько это стоит. Но это, скорее, уже на стадии суда, в досудебном порядке обычно никто не показывает такие документы. Одним словом, нужно направить претензию, попросить выплатить компенсацию, указать, какую сумму. И нужно быть готовым к тому, что если сумма не минимальная, не 10 000 ₽, то следует сразу позаботиться о доказательствах, которыми можно будет подтвердить стоимость непосредственно права и, соответственно, обосновать, что справедливая компенсация – это не 10 000, а 3 000 000 ₽, например. Соответственно, направить эту претензию, получить ответ либо его не получить. Если в течение месяца нет ответа или ответ не устроил, например они отказались или посчитали, что нет здесь никакого нарушения, то потом уже обращаться с исковым заявлением в суд.
Кроме того, когда речь идет о ТВ, если произведение автора сообщается в эфир, то это еще и другой способ использования, и здесь телеканалы платят вознаграждение в общество по коллективному управлению правами, например в Российское авторское общество. То есть фактически это общество является аккредитованным, и оно может собирать вознаграждение для всех авторов, которые с ним заключили договор и которые договор с ним не заключали. Если в нашем случае, например, автор отказался от управления его правами, то РАО для него не будет собирать такого вознаграждения. Это будет делать другое общество, которому он, например, передал в управление свои права, или он сам. Но суть в том, что есть еще такой способ использования, как сообщение произведения в эфир, и за него тоже, соответственно, платится вознаграждение. Это относится к способам свободного использования произведения, но с выплатой вознаграждения.
Что такое РАО?
Российское авторское общество (РАО) – это некоммерческая общероссийская организация, созданная с целью коллективного управления правами авторов. На ее сайте rao.ru ты сможешь познакомиться с основными видами ее деятельности в плоскости последствий синхронизации. Нас, в частности, интересует ее взаимодействие с ТВ-каналами, ведь в их эфире показывают контент, в составе которого звучит различная музыка. Надеюсь, нет необходимости говорить о том, что если в рамках телевизионной программы прозвучала любая музыка, то канал обязан подать информацию о музыкальном произведении в РАО в соответствующей форме. Как правило, это большая таблица, в которой расписаны авторы произведения, его название, хронометраж звучания, количество повторений, также указывается основная информация о телепередаче (смотри раздел «Как выглядит музыкальная справка» главы 5).
За всю использованную музыку в эфире телеканалы платят в качестве отчислений в РАО некоторую сумму – процент с рекламных контрактов, который РАО должно распределить среди авторов согласно переданным с каналов спискам. Если ты – член РАО и твоя музыка звучит из телевизора, то тебе должны приходить ежеквартальные отчеты с информацией о том, где и когда она звучала и сколько денег тебе за это РАО начислило.
Подробнее можно почитать по этой ссылке:
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Все телеканалы обязаны работать с РАО и сами не ищут отдельно взятого автора, чтобы выплатить ему роялти за прокат его музыки в эфире, это дело специализированной организации, и если у них не числится какой-то из авторов, то они обязаны его разыскать и выплатить вознаграждение. Как это работает на практике – для меня большой вопрос.
Надо ли регистрировать права
Представители творческой деятельности наиболее подвержены риску «пиратства». Многие авторы не уделяют должного внимания защите своих авторских прав, и с развитием цифровых коммуникаций риск нарушений и заимствований становится все больше. Как защитить свое творчество и бизнес от заимствования? Авторские права, также как и изобретения, при желании можно зарегистрировать.
Россия участвует в Бернской конвенции для защиты авторских прав, к которой присоединились более 190 стран. Эта международная договоренность гарантирует, что авторские права на любое творческое произведение возникают автоматически с момента его создания, без необходимости выполнять какие-либо формальные процедуры или регистрировать права. Авторское право присваивается любому виду творчества, и автором считается лицо, чье имя указано на работе.
Ты спросишь меня: «Зачем же тогда вообще нужна регистрация авторских прав?» С одной стороны, законодательство освобождает авторов от необходимости выполнять формальные процедуры, но с другой стороны, отсутствие этих «бюрократических» шагов в конечном итоге может обернуться против автора. Проблем и нарушений при разрешении споров о правах на авторство куда больше, чем трудностей, связанных с процедурой регистрации. Закон не запрещает авторам проводить добровольную регистрацию своих прав – эти процедуры предусмотрены для более эффективной защиты и подтверждения исключительных прав на их произведения. Давай рассмотрим, какие варианты есть твоем в распоряжении:
отправка бумажного письма самому себе;
нотариальное заверение;
депонирование (от латинского depono – «кладу», «оставляю») – специальная процедура регистрации экземпляра произведения.
Почтовое отправление на свой адрес ценным письмом или посылкой является традиционным методом подтверждения авторства. В такое отправление можно поместить текст музыкального произведения/ноты или электронный носитель с материалами, при этом все элементы должны быть подписаны и датированы актуальной датой.
Этот способ доказывает авторство следующим образом: в случае претензий на ваши песни вы можете предъявить данное письмо в суде, вскрыв его на судебном заседании. Дата на почтовом штемпеле будет служить подтверждением того, что ваше творение уже существовало на момент отправления.
Этот старый способ применялся еще русскими писателями, однако, у него есть ряд недостатков.
Существует потенциальный риск потери твоего письма тобой же, или оно затеряется на почте, что также уменьшает его доказательную ценность.
При ненадлежащем хранении исходный документ в письме может быть поврежден, и в таком случае суд вряд ли примет его как доказательство.
Если текст состоит из множества страниц, использовать письмо с описью вложений может оказаться сложным; может возникнуть ситуация, когда тебе придется доказывать, что не произошла подмена отдельных страниц.
Твой оппонент в суде может оспорить предоставленные тобой аргументы, утверждая, что ты мог вскрыть письмо и заново его запечатать.
После того как письмо будет вскрыто, это доказательство уже не может быть использовано повторно.
В отношении отправления оригиналов документов в электронном формате на свой электронный адрес отсутствуют какие-либо законодательные акты или судебные решения, что означает, что суд может не учитывать такие доказательства. К примеру, возможность заключения контракта в электронной форме урегулирована статьей 434 Гражданского кодекса РФ, и это возможно только при условии, что документ подписан электронной подписью или содержит сканированную версию реальной подписи.
Нотариальное заверение – засвидетельствование копии произведения у нотариуса считается более надежным методом. Это процесс, при котором вы предоставляете нотариусу два экземпляра своих материалов, например распечатанный текст, после чего он проставляет на каждом документе свою удостоверяющую запись. Такая надпись включает:
ФИО автора, место его жительства;
ФИО нотариуса и данные о его нотариальной конторе;
дату и время фиксации авторства.
Материалы должны быть представлены без каких-либо исправлений или удалений.
После проведения этой операции сертифицированный документ находится как у создателя, так и у нотариуса. В случае возникновения конфликта касательно права авторства суд имеет возможность провести сравнение оспариваемого документа с версией, хранящейся у нотариуса.
Этот метод лишен недостатков, присущих отправке заказным письмом (например, потеря автором его экземпляра не становится проблемой, поскольку у нотариуса сохраняется его копия), однако имеет свои уязвимые места.
На сегодняшний день, хотя депонирование авторских прав не входит в число полномочий нотариусов, существует несколько нотариальных действий, которые могут его заменить: это свидетельствование времени предъявления документа, свидетельствование копии документа и принятие его на хранение.
В России не очень распространена практика нотариального заверения авторских материалов, и может быть сложно найти нотариуса, готового и способного правильно выполнить такое заверение.
Нотариус может отказаться принять документ, написанный карандашом или другими легко стираемыми средствами, так как такие документы можно без труда изменить.
Процедура заверения может оказаться дорогостоящей, поскольку нотариус заверяет каждую страницу документа, и каждый год за хранение экземпляра придется платить. По закону официальные документы, заверенные нотариусом, не считаются творческими произведениями, и не существует единых требований к реквизитам различных произведений.
Нельзя утверждать, что этот метод однозначно подтверждает авторство. Отправка письма с авторскими работами и их нотариальное удостоверение сегодня кажутся устаревшими, излишне затратными и долгими способами. Вместо этого зарегистрировать авторские права можно проще через процесс депонирования, включая электронное депонирование.
Депонирование служит методом обеспечения защиты прав автора, представляя собой процедуру систематического ведения учета, регистрации и сохранения произведений авторства. Этот процесс включает регистрацию информации о создателе и его творческом продукте (тип, наименование, дата создания) в специальный регистрационный список.
В России данную услугу предоставляют коллективные управляющие организации, известные как авторские общества, в том числе и РАО, которое с 2018 г. передало полномочия по депонированию в АО «Национальный реестр интеллектуальной собственности» (n’RIS) и ООО «Айрег» (IREG).
Их деятельность и функции определены в Гражданском кодексе, в частности в статье 1242.
Депонирование представляет собой процесс добровольного внесения экземпляра материала для хранения в специализированную организацию, подобно процедуре нотариального удостоверения, с тем отличием, что это происходит за символическую плату и без ограничений на тип депонируемого контента. При этом дата создания авторских прав также регистрируется. Музыкальные произведения при этом отправляются для сохранения в Национальное архивное хранилище. В процессе депонирования доступ к вашему материалу ограничен для общественности, исключая возможность его копирования. Однако в случае юридических разбирательств суд имеет право запросить экземпляр произведения из хранилища для сопоставления с материалами, по которым возник спор.
Свидетельство о депонировании может быть полезно в следующих ситуациях:
в случае необходимости международной защиты прав;
при обращении в суд с жалобой и приложенным свидетельством о депонировании можно добиться временной блокировки сайтов, незаконно размещающих ваш контент, в качестве обеспечительной меры до вынесения окончательного решения суда;
свидетельство о депонировании ускорит процесс удаления копий ваших материалов с онлайн-платформ, служа доказательством нарушения;
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Депонирование
 
в случае продажи прав на творческие результаты или заключения лицензионных соглашений свидетельство станет важным подтверждением ваших прав;
оно предоставит защиту от претензий третьих лиц, позволяя не только запрещать копирование вашего контента, но и взыскивать компенсацию за ущерб до 5 млн рублей, а также требовать уничтожения контента, незаконно использующего результаты вашего творчества.
Легкость процесса депонирования иногда приводит к злоупотреблениям: если ты не успел подать свое заявление в установленные сроки, кто-то другой может это сделать за тебя и зарегистрировать произведение на свое имя. В России, как и во многих других странах, отсутствует единое централизованное архивное хранилище авторских работ, а проверка на уникальность произведений представляет собой сложную и затратную задачу из-за огромного количества таких работ. РАО не осуществляет проверку на факт твоего авторства. В случае обнаружения схожей работы процедура депонирования может быть приостановлена до выяснения обстоятельств. Остановить регистрацию произведения возможно лишь по судебному решению. В ситуации, когда депонирование используется против истинного автора и у суда возникают сомнения относительно авторства, он может запросить дополнительные подтверждения, такие как свидетельские показания, черновики и оригиналы работы. Если эти доказательства подтвердят права настоящего автора, суд примет решение в его пользу.
На практике ты можешь столкнуться с ситуацией, что юристы компании, с которыми ты заключаешь лицензионный договор на синхронизацию, даже если ты единственный автор и исполнитель в своих песнях, могут спросить с тебя подтверждающие документы, что ты – это ты, даже если твой творческий псевдоним представляет собой настоящие имя и фамилию и права ты передаешь от своего ИП. Я выше подробнее писал об этом. Последний подобный кейс был с запросом юристов о следующих вариантах предоставления информации от автора:
если был факт обращения к нотариусу о заверении текста/нот, то документ от нотариуса;
свидетельство о депонировании авторских прав;
договор с лейблом или дистрибьютором;
заверенный нотариусом «скриншот», содержащий информацию об авторстве из электронной почты, социальных сетей, интернет-сайта, где есть дата публикации (обнародования).
Заниматься каждый раз регистрацией своих прав на новые созданные произведения – скажем так, если на это у тебя хватает времени и денег, то, конечно, лишним оно не будет, но относись к своему творчеству адекватно. Я бы не советовал относиться к регистрации прав с маниакальной зависимостью, ведь, в конце концов, твоя песня или твой творческий проект (если он действительно твой) может и не выстрелить, и вся твоя работа может уйти в стол. Попробуй держать в голове потенциальные возможности защиты своих авторских прав и возвращаться к этой теме, когда внутренний голос и свободный бюджет тебе позволят уделить этому особое внимание.
Береги лицензионные документы
Создавая музыку, ты вкладываешь в нее частичку своей души, время и немало усилий. Каждое твое произведение – это результат твоей работы, безусловно, ты имеешь право на вознаграждение за свой интеллектуальный труд. Вдвойне ценно, когда твой труд заметил музыкальный продюсер и просит твою песню, чтобы оформить в свой проект. Важно не только грамотно отнестись к обсуждению условий запроса и согласованию пунктов лицензионного соглашения в процессе подписания договора, но и уделить внимание непосредственному обмену документами после того, как все детали улажены, если вы подписываете их в бумажном виде, и дальнейшему их бережному хранению. Давай расскажу почему…
Лицензионный договор – это твой юридический щит и шпаргалка. Он защищает и регулирует твои права как автора и определяет рамки использования твоего репертуара лицензиатом: кто, как и в каких объемах может использовать твою музыку. Не стоит недооценивать его значение. Время идет, и из памяти могут стереться рабочие моменты, которые сложно будет восстановить без твоей копии договора. Если у тебя возникнут подозрения, что лицензиат злоупотребил твоими правами при создании проекта, ты всегда сможешь перечитать договор или предоставить его юристам для квалифицированной оценки степени нарушения твоих прав. Документальное подтверждение твоих лицензионных договоров послужит подтверждением твоего профессионализма и серьезного подхода к делу. Может сложиться такая ситуация, когда к тебе вернется кинопроизводство с просьбой предоставить копию твоего с ними лицензионного договора по причине утери их экземпляра договора по тем или иным причинам. Человеческий фактор никто не отменял и на стороне продакшна.
Конечно, бумажный архив – это всегда неудобно, и со временем он может превратиться в некоторого рода проблему, когда бумаг станет много. Не забывай также о возможности архивирования договоров в сканах. В эпоху цифровых технологий иметь все важные документы в электронном виде – значит обеспечить их сохранность и быстрый доступ в любой момент. В области работы с лицензиями нередко бывают случаи, когда к тебе по тому же проекту могут вернуться старые клиенты с целью приобрести права на новый проект, имея на руках архив своих документов, и тебе не составит труда вспомнить, что было раньше, и на основании имеющегося опыта дать оперативный ответ по условиям работы на новом проекте.
Лицензионные соглашения могут быть твоим подтверждением, когда РАО у тебя попросит принести подтверждающие документы от видеопродакшена на предмет того, что твоя песня действительно была приобретена ими в состав проекта и они должны тебе были начислить роялти за публичные показы проекта в эфире телеканалов за период.
Важно иметь и хранить документы, регулирующие твои отношения с коллегами по группе, даже если вы друзья. Время идет, и все меняется, в случае, не дай бог, конечно, возникшего конфликта в коллективе у тебя будет возможность все обсудить с коллегами и попробовать договориться на основании тех документов, которые вы подписали в начале творческого пути. Уделяй этому должное внимание, это не займет у тебя много времени на первых этапах, достаточно просто помнить об этом, и твой творческий путь будет надежно защищен.
Если я пишу музыку на пиратском ПО, владею ли я правами на свою музыку
Хорошо, что ты спросил, хотя ответ довольно очевиден, но хочется все проговорить и расставить все точки над «i». Ключевой момент – «пиратское ПО», то есть приобретенное нелегально, соответственно, его использование не разрешено. Вот, например, представим ситуацию, что ты угнал со стройплощадки автомобиль, загруженный кирпичом, цементом и всем необходимым, чтобы построить себе дом. Будет ли дом считаться твоим? Так и с программным обеспечением и скачанными с торрента банками сэмплов. Если твой трек станет популярным, в один прекрасный день к тебе на электронную почту может прилететь письмо с претензией на то, что правообладатель услышал в твоей песне сэмпл или характерный звук, который принадлежит его фонотеке, с просьбой предоставить копию разрешения, по которому у тебя были основания работать со звуковыми файлами. Что будешь делать? Ситуация, конечно, исключительная, и в современных реалиях может никогда не произойти, ведь многие иностранные компании закрыли доступ к своему программному обеспечению, но время идет, пока ты никому не известен и с тебя нечего взять, ты можешь делать на музыкальном поприще все, что захочешь, а когда правообладатели или их представители почувствуют, что могут заработать на каком-то из кейсов, скорее всего, рано или поздно они этим воспользуются…
Довольно часто бывают ситуации с так называемыми лизинговыми сэмплами, которые битмейкеры продают на специализированных сайтах, а музыканты их скачивают/покупают как основу будущего трека. Обе стороны, конечно, не читают, на что соглашаются, когда загружают биты на сайт и когда их оттуда скачивают. Потом появляются в интернете статьи про курьезные ситуации, когда кто-то у кого-то украл луп или аранжировку. Конечно же, лучше постараться минимизировать свои риски в этом направлении и покупать легальные программы и материалы/инструменты для своей работы, ведь кто-то такой же, как и ты, потратил кучу времени и денег на их разработку. Делать свою музыку на пиратской базе и потом обижаться на мир, который пиратит твою музыку, – довольно странное занятие, согласись. На этапе обучения софта ты всегда можешь воспользоваться бесплатным периодом или усеченной версией программы, чтобы понять, подходит она тебе или нет, но если у тебя стало получаться и этот инструмент начал приносить тебе доход, то будет правильно, если ты подкопишь и купишь его для дальнейшей спокойной работы.


Заключение

Эту книгу я готовил в общем счете около шести лет, сама мысль о том, чтобы написать больше десяти страниц текста, меня отталкивала, и мозг сопротивлялся думать о том, как найти на это время, о чем в ней писать, кому оно может быть интересно. Сегодня я могу позволить себе немного гордости по тому поводу, что я пишу заключение и завтра могу отправить рукопись в редакцию. Дальше по плану у меня на сегодня стоит задача доделать десятую, финальную серию одной комедии и разобраться с комментариями по шестой серии другой комедии, подготовить музыкальные подборки для новых сериалов, отправить множество запросов на использование песен, согласовать ставки с правообладателями и много разной прочей суеты, которая не терпит отлагательств.
Попасть своей музыкой в медиапроект – это тоже, можно сказать, «проект», который потребует от тебя времени и внимания. Не стоит этого бояться или относиться к этому снисходительно, даже если ты будешь уделять своему «проекту» по несколько минут в неделю/месяц, этого вполне может быть достаточно, чтобы держать в тонусе направление и поддерживать связи с растущей базой контактов музыкальных продюсеров. Если у тебя есть цель попасть в программу, сериал, кино, мобильную игру или рекламу, то никогда не оставляй ее без внимания. Как говорил один из моих школьных друзей: «Никогда не откладывай на завтра то, что ты вчера отложил на сегодня». Постоянная работа над собой сегодня – это залог твоего успеха завтра.
Музыка – это, прежде всего, люди, которые стоят за каждой песней. За свою профессиональную карьеру я работал с различным репертуаром, от молодых инди-групп до We will rock you, познакомился с большим количеством прекрасных людей, о которых я мог бы и не узнать, если бы не моя любовь к музыке и искреннее желание понять, как музыка попадает в телевизор. Люби то, что ты делаешь, старайся избегать грустных мыслей и двигайся вперед к своей заветной мечте. Публика тебя точно заметит, а синхронизация в этом всегда поможет!
Как-то раз мне пришла в голову мысль спросить наших знакомых артистов и музыкантов, что они думают о синхронизации, и, если подобные кейсы уже встречались, попросить поделиться опытом. Ниже я собрал несколько отзывов, хотя некоторые просто прислали отзыв о нашей работе, что тоже приятно. Надеюсь, тебе тоже будет интересно с ними познакомиться, так сказать, «из первых рук».

Отзывы от артистов

Группа «САТИСФАЕР», Илья Кузмицкий
«Любые консультации по материалу или по проектам заказчиков – всегда исчерпывающе и позитивно!) Уверен, что в ближайшее время наше сотрудничество приведет нас к огромнейшему количеству проектов, и мы с вашей помощью, как говорится, из каждого утюга… видеоутюга, конечно))»
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Группа «САТИСФАЕР» на «Яндекс. Музыке»
 
Группа VANYN
«Наша музыка уже несколько раз звучала в сериалах благодаря Sync Lab, и это очень крутые ощущения! Мы очень рады, что у нас есть такой партнер в сфере синхронизации музыки. Стопроцентный рекомендасьон».
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Группа «VANYN» на «Яндекс. Музыке»
 
Композитор Олег Казьмин
«С вами очень приятно работать!
Вы первые, кто смог мою музыку достойно представить!»
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Олег Казьмин на «Яндекс. Музыке»
 
Анна Булгак
«Я очень рада, что несколько моих песен попали в каталог и теперь имеют все шансы попасть в фильмы, сериалы и шоу. Все бумажные вопросы оформили очень быстро и просто. Недавно я подписала первый договор и теперь очень жду выхода в эфир сезона, где будет звучать моя песня. Спасибо большое, что вы делаете возможным осуществление моей мечты!»
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Анна Булгак на «Яндекс. Музыке»
 
«Вова Чё Морале»
«Наше сотрудничество с Sync Lab началось в момент пандемии, когда в концертной сфере было вынужденное затишье и музыканты слегка загрустили от отсутствия привычной деятельности и, как следствие, от отсутствия финансов. Однако у нас в запасе было несколько выпущенных альбомов, которые заинтересовали ребят из Sync Lab для работы по дистрибуции музыкального материала. Нам предложили сотрудничество, мы согласились, но особо ничего не ждали и не рассчитывали на скорый результат. А результат оказался неожиданно быстрым, одна из наших песен скоро залетела в саундтрек российского фильма, затем еще одна песня попала в саундтрек фильма от Netflix. Все как‐то быстро завертелось, и в непростые для нас времена мы обрели надежду и мотивацию записывать новый материал.
С тех пор прошло уже более трех лет, за это время наши песни прозвучали во многих фильмах, что дало нам возможность записывать новый материал с пониманием, что “это все еще кому-нибудь нужно”, как поется в одной песне нашей группы “Чё Морале”.
Мы безмерно счастливы работать с командой Sync Lab, это максимально комфортное сотрудничество, которое дает импульс и мотивацию создавать качественную современную музыку.
С благодарностью, Вова Чё Морале».
Лейбл KLEVER MUSIC
«Добавление музыкальных композиций в фильмы и сериалы вызывает у зрителя непередаваемые эмоции. Каждая нота, каждый аккорд, каждый звук создают атмосферу, которая заставляет погружаться в мир произведения еще глубже.
Музыка становится неотъемлемой частью сюжета, подчеркивая эмоции персонажей и передавая зрителю те чувства, которые иногда сложно выразить словами. От радости до грусти, от напряжения до спокойствия – каждая композиция лейбла превращает просмотр фильма или сериала в настоящее путешествие по миру чувств».
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Вова Чё Морале на «Яндекс. Музыке»
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KLEVER MUSIC на «Яндекс. Музыке»
 
Interplay Records / FLAVA
Филипп Клюев (лейбл-менеджер Interplay Records)
«Когда слышишь релизы своего лейбла и наших артистов в кино, то возникает ощущение причастности к проекту, как будто наша музыка – часть этого кино. Это как в детстве, когда дозваниваешься в эфир на радио – и сам себя слышишь в прямом эфире, разговариваешь с ведущими: это всегда яркие эмоции и детская радость, до сих пор. Чаще всего мы слушаем и наблюдаем нашу музыку на стриминг-платформах, но когда с помощью синхронизации она выходит за рамки стриминг-платформ, в кино, рекламу, игры, публичные места и ты можешь ее услышать и увидеть, просто включив телевизор, или прогуливаясь по торговому центру, или играя в игру, это всегда очень крутые ощущения, гордость за свою работу, за творчество своих артистов и благодарность своим партнерам.
Это, наверное, не для книги, а от души! Мы вроде ничего такого не делаем – я отправляю музыку, вы ее загружаете, Ден нас ставит в проекты. Но я знаю и верю, что классные отношения между партнерами всегда могут сделать из простого сотрудничества очень классное взаимовыгодное сотрудничество и дружбу. И я очень вам благодарен, ребята, за нашу дружбу и партнерство.
И если я когда-нибудь смогу ответить взаимностью и порекомендовать вас куда-то, или как-то помочь, или что-то сделать, что сделает вас счастливее или чуть больше наполнит карман, я сделаю это, потому что вы для меня делали это!:) НО я хочу, чтобы у нас было больше проектов, совместных, конечно, поэтому готов как-то вовлекаться:) Всем надо больше денег!:)»
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Interplay Records на «Яндекс. Музыке»
 
Wouji (Андрей Рохлин), сингл – Wouji, aikers – 911
«Я хотел бы поделиться с вами одним очень значимым событием для меня!
Благодаря усилиям ребят из лейбла FLAVA / Interplay, наше совместное творчество с Айкерсом было включено в сериал Валерии Гай Германики “Обоюдное согласие”, 2-й сезон.
Об этой новости мне сообщил мой друг, и я сначала не поверил, но, когда он показал мне плейлист с сериалом и серию, где играет наша работа, я был просто в шоке от этого, спектр эмоций, которые я испытал, сложно передать словами. Потом я созвонился с ребятами из лейбла, и информация подтвердилась)))
Огромное спасибо за проделанную работу, вы исполнили мою давнюю мечту!»
Игорь Сергеев (Sputniq)
«Когда мне сообщили, что мой трек In Da Club стал одним из саундтреков сериала “Содержанки”, я даже не сразу поверил в такое)) Артисту всегда приятно получать поддержку своих треков от именитых диджеев/продюсеров в их шоу и на выступлениях, но такая поддержка трека – это уже другой уровень. Спасибо лейблу FLAVA за их работу и такие эмоции!»
ANASTASiiA
«Такс-с-с, ну, ощущения были классные, причем я узнала от своих друзей из России. Они сказали, что мой трек в плейлисте сериала “Плакса”. И конечно, я “пошла” и спросила у “Интерплей”, правда ли сериал использовал мой трек. Оказалось, что да! Было круто, потому что, когда я только начала делать музыку в 2019 году, я так и хотела, чтобы моя музыка звучала не только на диджитал-площадках и в клубах или на фестивалях, а еще и в кино. Вообще, я бы хотела делать музыку для фильмов тоже. Мне кажется, это круто, когда продюсер ориентируется на разных слушателей и вникает в разные жанры».
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Wouji, aikers – 911 на «Яндекс. Музыке»
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Sputniq – In Da Club на «Яндекс. Музыке»
 
D72
«When I found out that my track was used in a well-known Russian series as background music, I was speechless with joy and full of gratitude. It felt like my heart was dancing to the beat of my music. A moment I will never forget, motivating me to continue living my passion for music».
Перевод: «Когда я узнал, что мой трек был использован в известном российском сериале в качестве фоновой музыки, я потерял дар речи от радости и благодарности. Мне казалось, что мое сердце танцует в такт моей музыке. Момент, который я никогда не забуду, побудивший меня продолжать жить своей страстью к музыке».
CHESS
«Я музыкант, вокалист, автор песен, аранжировщик, музыкальный продюсер. У меня есть своя музыкальная группа под названием CHESS, как шахматы, с которой мы выступаем, ездим на гастроли, выпускаем песни, клипы, и мой путь как композитора и аранжировщика музыки для рекламы и кино, в том числе и сериалов, начался с того, что я писал песни для себя и выкладывал их на Soundcloud, после чего меня заметили продюсеры из рекламных агентств и предложили мне попробовать что-то написать для рекламы в тестовом режиме. Очень долгое время я писал много зарисовок в качестве пробных вариантов, которые не принимались совсем и за которые, соответственно, я не получал каких-то денег. Прошло довольно много времени, прежде чем первую мою работу приняли в рекламу. Я уже, честно, не помню, что это было за реклама, но помню, что был очень счастлив этому событию. Но до того, как начать зарабатывать музыкой, я работал и программистом, и веб-дизайнером, было время, когда я работал официантом, я работал гидом-переводчиком, на стройке работал, продавал на рынке старые вещи – в общем, было много всего, и путь к музыке был такой непростой. Поэтому для меня было довольно серьезным шагом в моей жизни уйти из офиса и начать зарабатывать исключительно музыкой, и я сделал свою небольшую домашнюю студию и начал писать демки. И тот путь, и то, где сейчас нахожусь, произошли в три этапа. Первый этап – это когда ты с нуля обучаешься вокалу, саунд-продюсированию, написанию аранжировок, игре на инструментах и делаешь это, по большому счету, для того, чтобы научиться этому мастерству. Вот в то время, когда я обучался, конечно, было очень мало всяких видеоуроков, и поэтому приходилось много из книг вытаскивать. Делаешь это ты изначально для себя: пишешь демки, песни, выкладываешь их, и хорошо, если кто-нибудь заметит. И после того, как тебя заметил кто-то, у тебя есть шанс перейти на второй этап, так сказать, “зацепиться трусами за корягу”. Второй этап – это когда ты пробуешь и можешь уже по какому-то техническому заданию написать ту или иную музыкальную композицию, в данном случае, например, для рекламы. И когда ты уже набиваешь руку на втором этапе, происходит третий этап. Хорошо, если он происходит, и я считаю, что он самый непростой. Чтобы на него попасть, нужно приложить очень много усилий, затрат времени, энергии и прочего-прочего, но этот этап самый приятный. Когда люди начинают слушать твои песни, которые ты выпускаешь для себя и с которыми ты выступаешь, их берут в сериалы или рекламу. Я считаю, что вот как раз третий этап действительно самый прикольный, потому что, по сути, ты пишешь песни для себя, но их также хотят взять к себе, интегрировать сериал или кино, и ты еще за это получаешь деньги. Самое главное в написании музыки для рекламы сериалов или кино – это максимально попытаться понять, чего хочет заказчик, собрать это все воедино и синтезировать, сделать квинтэссенцию из всех его идей, хотелок, желаний, мыслей и создать что-то цельное, вывести эту музыку. Конечно, помогают референсы, которые приходят от заказчика. На них ты тоже опираешься, чтобы более точно выполнить задачу. Не скрою, что в какой-то момент написание музыки или джинглов превращается не совсем в творческий процесс, а скорее уже в какое-то ремесло. В этом нет ничего страшного, в любом случае творчество присутствует всегда, и любая рекламная задача по написанию музыки всегда подразумевает, что тебе приходится творить, чаще всего с нуля создавать что-то. Особенно если перед тобой уже есть картинка, монтаж какой-то сырой, видео, ты создаешь атмосферу через музыку для ролика, в этом и заключается творчество, как мне кажется.
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ANASTASiiA на «Яндекс. Музыке»
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D72 – Burning на «Яндекс. Музыке»
 
Что касается авторского права, это всегда очень больной такой вопрос и момент. Я был на “Фабрике звезд” в 2017 году, дошел там до полуфинала, у меня был контракт на пять лет с продюсером, и уже тогда я прочувствовал другую сторону шоу-бизнеса: как вообще он работает, как составляются контракты, что они из себя представляют, как с ними работать. Тебе приходится действительно скрупулезно прочитывать их, нанимать юристов, чтобы случайно не попасть в какую-то неприятную ситуацию. Были моменты, когда некоторые люди из рекламных агентств переписывали мою музыку на себя, на свое имя, фамилию. И тем самым заработок из РАО приходил не мне как автору композиции, а тем, кто себя указал в авторстве. Но это все, как бы, решается. Буквально нужно парочку раз съездить в РАО, привезти с собой флешку с исходниками и с наработками. Тем самым ты доказываешь, ну, желательно, чтобы у исходников была дата, дата самого раннего создания. Это все фиксируется, и они переписывают авторство на тебя. Но это не всегда так просто происходит. У меня был случай, когда мне пришлось лично встречаться с тем, кто переписал на себя, и с ним договариваться, чтобы исправить как-то ситуацию. Вот. Теперь, когда я уже прошел, скажем так, два этапа, я приближаюсь сейчас к третьему этапу. Это когда уже нет-нет да и берут мои песни в сериалы, в кино были случаи. И это довольно приятное событие для меня, потому что ты понимаешь, что ты не зря пишешь и что твоя музыка кому-то еще нужна. Но на самом деле опыт написания музыки для рекламы и кино сформировал меня как профессионала. Этот опыт очень ценен для меня. Он позволяет мне еще более свободно «навигировать» в музыкальной индустрии. И с каждым новым проектом есть ощущение роста как композитора, продюсера. И я реально радуюсь каждой возможности сделать еще что-то, потому что ты здесь получаешь абсолютно все. Ты не застаиваешься, ты постоянно находишься на волне с точки зрения даже стилей и применения каких-то новых экспериментальных звуков. Это все очень интересно, и на самом деле это пригождается мне и в моем творчестве. То есть здесь все переплетается, что на самом деле только на пользу. Вот, наверное, это все, что я хотел бы сказать».
Группа ZIMNE, Антон Кремаренко
«Эмоции классные. Песня “Комната”, попавшая в сериал “Стая”, теперь у нас каждую неделю в топе шазама, причем постоянно в разных странах. Особенно было приятно, когда создатели сериала использовали ее еще и в проморолике сразу к двум сериалам: “Стая” и “Трудные подростки”, и она, по сути, стала саундтреком к разным персонажам одной актрисы (Насти Красовской).
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CHESS на «Яндекс. Музыке»
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Zimne – Комната на «Яндекс. Музыке»
 
По другим трекам сложно что-то сказать, ибо они практически везде использовались в слишком уж фоновом виде и фактически ни на что не повлияли)
В целом все круто и интересно, мы довольны сотрудничеством с вами)»
Лейбл Peter Explorer. Кристина Петрянина
«Как и в жизни в целом, на музыкальном рынке не так много достойных людей, партнеров, но они есть! Я помню, как познакомилась с Денисом, как у нас легко завязалось общение и как быстро пошла работа. Все это потому, что мы оба любим свою работу, делаем ее честно и хорошо и относимся друг к другу с уважением.
Благодаря Sync Lab много песен наших артистов прозвучало в сериалах и кино. Особенный трепет вызывает, когда музыка твоих артистов звучит в проектах, которые сама смотришь, поэтому самые яркие впечатления у меня были от “Мальчика не девятке” Dead Blonde в британском сериале “Убивая Еву” и “Ностальгии” БАЗАРА в “Беспринципных”, подбор музыки в котором восхищал меня с первого сезона. Это большой кайф, гордость и благодарность Sync Lab’у за внимание к нашим артистам и выбор их песен».
#ЗАЦВ
«Большой толчок для маленьких музыкантов.
Привет, я #ЗАЦВ. На протяжении нескольких лет я буквально выпускал свои треки в пустоту. Но однажды, дождливым вечером, мне сообщили, что моя песня будет использована в замечательном сериале с отличными актерами. Я был удивлен и взволнован, ведь ранее это казалось чем-то невероятным. Я думал, что используют музыку только крупных артистов, тех самых, которые выступают в новогоднюю ночь на “Голубых огоньках”.
 
[image: ]
Peter Explorer на «Яндекс. Музыке»
 
И спустя полгода вышел тот самый сериал. Услышав трек, я испытал смешанные чувства: с одной стороны, мурашки по коже оттого, что на фоне знакомых мне актеров играет моя песня, а с другой стороны, в кадре происходит акт дефекации. Но, несмотря на это, я был рад этому опыту.
Кроме того, благодаря тому, что моя песня попала в сериал, я получил значительный прирост новых слушателей на всех музыкальных платформах и в социальных сетях. Впоследствии этот толчок помог мне привлечь еще больше слушателей и новой аудитории, которые узнали обо мне благодаря появлению песни в сериалах.
После этого случая мою музыку начали покупать для различных проектов, и это приносило очень хороший трафик. А еще одна из моих песен прозвучала в сериале, который смотрела моя мама. Она была очень удивлена, ведь я ей об этом не рассказывал.
Ну а если конкретней, то ребята предоставили мне уникальную возможность показать себя миру, интегрировав мое творчество в кинематограф. Я очень рад этому. Не передать словами те чувства, которые испытываешь, слыша свой трек и видя знакомых тебе актеров на телеэкране. Спасибо».
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#ЗАЦВ на «Яндекс. Музыке»
 
Kalashnikova
«Когда мы с командой работали над музыкой, писали, записывали и экспериментировали с разными треками, песня “Dance” сразу стала для меня чем-то особенным. Я удивительным образом ее чувствовала. Мне нравилась ее энергия, звучание, текст и внутренний посыл. Мне безумно хотелось ею поделиться – чтобы как можно больше людей ее услышали.
Для продвижения трека я обратилась в известное SMM-агентство, которое работает со многими артистами. Но буквально через несколько дней мне сказали: “Трек не заходит. Он неинтересен. Не стоит тратить на него деньги. Приносите что-то другое”. Эти слова, конечно, расстроили меня – но не переубедили. Я знала: “Dance” – это не просто трек. Он яркий, сильный. Ему просто нужно было правильное продвижение. Я настаивала: “Нет, этот трек – особенный. Давайте придумаем, как его показать”. Но в ответ снова услышала: “Поверьте нашему опыту. Забудьте. Делайте что-то другое”. Но я не забыла и продолжала верить, что этот трек еще проявит себя.
К счастью, судьба свела меня с Денисом Шарко и его командой из Sync Lab. Денис послушал мои треки, и “Dance” остался у него в памяти. Прошло около полугода, и когда Денис работал над сериалом “Беспринципные”, он вспомнил эту песню, и предложил использовать ее в одном из эпизодов – и это стало настоящей удачей.
В сцене, где генерал с помощниками заходит в стриптиз-клуб, играет именно “Dance”. Шикарные девушки с идеальными телами двигаются под мой трек – получилось очень дерзко и эффектно. После выхода серии люди начали искать песню в интернете: писали, цитировали строчки – “Дэнс”, “нам нужен только дэнс”, спрашивали: “Что за песня играет в “Беспринципных” в стрип-клубе?”, “Девочка поет дэнс”.
Прошло больше года, а “Dance” до сих пор держится на первых строчках – и на Яндекс. Музыке, и на Spotify, и на других площадках. Сериал дал этой песне новую жизнь, и я бесконечно благодарна за это. Мне писали: “Какая крутая песня! Мы в нее верили”. А я отвечала только одно: “Ну я же говорила…”
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Kalashnikova – Dance на «Яндекс. Музыке»
 
Правильный подход действительно решает все. В случае с “Dance” этим подходом стал сериал. О песне узнали, и она стала неотъемлемой частью “Беспринципных”. Благодарю команду Sync Lab и лично Дениса Шарко за то, что помогли песне раскрыться и найти свое место не только в музыке, но и в кино».
Лейбл Novoland Music. Кондрашов Павел (CEO)
«Сегодня хочу поделиться с вами одним интересным кейсом, который имел место в начале моей деятельности как CEO и старшего A&R моего лейбла Novoland Music.
Шел 2020 год, и я активно втягивался в новые рабочие процессы, мониторил рынок в поисках интересных артистов и деятелей. Я решил далеко не ходить и сразу начал мониторить друзей и знакомых музыкантов, которых знал еще со времен своей диджейской деятельности в Москве. На тот момент в моем кругу знакомых был только один парень, который писал электронную/танцевальную музыку, да и общались мы раз через раз. А звали его Hrederik. Мне очень нравился его музыкальный вкус в продакшене, и поначалу я не мог поверить, что он накручивает именно тот саунд, который я активно слушаю и лайкаю. Это было очень круто и, самое главное, стильно! Мне потребовалось какое-то время, чтобы убедить его начать сотрудничество со мной, так как он особо не верил во всю эту историю с лейблами в России. Сошлись мы тогда на том, что он подпишет у меня свой трек No Limits, который ранее выкладывал бесплатно в Сеть.
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Novoland Music на «Яндекс. Музыке»
 
Через пару месяцев после подписания трека мне посчастливилось познакомиться с профессионалом своего дела, а именно с человеком, который в вопросах синхронизации плавает как рыба в воде (Денис, привет!). Я передаю ему в работу No Limits и вообще забываю про трек. Но у меня было предчувствие, что рано или поздно Денис порадует меня отличными новостями.
Так и случилось, мой внутренний голос меня не подвел. Денису потребовалось всего пару месяцев, чтобы пристроить наш трек в очень крутой проект под названием “Псих” режиссера Федора Бондарчука. Трек прекрасно звучит в кадре сразу в двух сериях и отлично “шазамится”. А также песню добавляют в официальный плейлист сериала в Apple Music рядом с заглавной темой от Скриптонита. И все это меньше чем за год… Путь от бесплатного стриминга до попадания в сериал Федора Бондарчука, в топовый плейлист и упоминания в титрах проекта, который был назван лучшим интернет-проектом в России и СНГ за 2020 год (и роялти, конечно же, куда же без них).
Такой крутой первый исторический кейс синхронизации был у моего лейбла Novoland Music благодаря профессиональной работе Sync Lab!»
 
[image: ]
Hrederik – No limits на «Яндекс. Музыке»
 
PHURS
«Меня зовут Григорий. Я артист, саунд-продюсер из Москвы в жанрах электронной танцевальной музыки. Выпускаю песни под псевдонимом PHURS. Я был приятно удивлен новостью о том, что появился запрос на размещение моих песен в сериалах, которые можно увидеть как на федеральном ТВ, так и на стриминговых сервисах, таких как “Кинопоиск”, Start, Okko и т. д. И за 2022/2023 год мне посчастливилось поучаствовать со своими песнями аж в двух проектах: сериале “Стрим” на ТНТ и сериале “Жить Жизнь”.
Для каждого музыкального артиста это отличная возможность заявить о себе и обрести дополнительную популярность и узнаваемость. Причем такие кейсы могут получить сумасшедший успех, даже того не ожидая.
В моем случае после выхода вышеупомянутых сериалов количество прослушиваний моих песен на музыкальных площадках увеличилось, и более того, я по сей день получаю сообщения от разных людей в соцсетях с положительными отзывами о моей музыке. Резюмируя, скажу, что это, безусловно, интересный и полезный опыт для каждого музыканта, и я буду только рад в дальнейшем еще поучаствовать в подобных проектах со своей музыкой».
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PHURS на «Яндекс. Музыке»
 
KIDDZ
«Было приятно и интересно стать частью проекта “Капотня”. Когда узнал, что моя песня получила синхронизацию в сериале, стало любопытно, как она прозвучит в кадре. Признаюсь, я не большой любитель сериалов, но этот, конечно, посмотрел. После увиденного понял, что мое творчество может еще и неплохо дополнять заданную кем-то атмосферу. Поэтому, можно сказать, открыл себя как автора с новой стороны. Классный опыт и отличная возможность переосмыслить часть своего творчества».
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KIDDZ, Lazy Tony – Disconnect на «Яндекс. Музыке»
 
Lazy Tony
«Понимание того факта, что твоя композиция попадает на просторы масштабного проекта, где ты становишься прямо или косвенно его частью, безусловно, вселяет уверенность в себя и в свое дело… Пусть она играет тихо, пусть далеко, но, черт возьми, играет!
Это дорогого стоит… То ощущение, когда ты получил правильную эмоцию оттого, что твой продукт заслужил право быть услышанным, это придает уверенности, дает мотивацию и побуждает на новые реализации».
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Lazy Tony на «Яндекс. Музыке»
 
Notan Nigres
«Несколько моих треков попали в разные сериалы на ТВ и интернет-платформы. В одном сериале трек звучал 10–15 секунд, в другом дольше минуты, где-то это было просто для фона, а где-то трек использовался больше для переднего плана. В любом случае это всегда было приятной новостью. Даже если трек не получается “зашазамить”, ты все равно понимаешь, что тебя заметили, над этим кейсом была проведена определенная работа. Ну и плюс – получить за это денежное вознаграждение и увидеть себя в титрах никогда не будет лишним».
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Notan Nigres – на «Яндекс. Музыке»
 
Janic
«Я был очень рад, когда узнал, что мой трек будет использован в сериале. Особенно вдохновился, увидев фрагмент с использованием своей композиции. Приятно осознавать, что музыка, которую ты пишешь, может вдохновлять, создавать нужное настроение, а также привносить в сериал новые эмоции и атмосферу. Для меня как артиста очень важно, что мое творчество может быть услышано и оценено людьми. Благодарю за новые возможности, незабываемые впечатления и опыт, который вдохновил меня на создание новых треков и развитие своего музыкального стиля».
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Janic – Disconnect на «Яндекс. Музыке»
 
Группа Vassel & Rooby, Василий Селищев
«Нам было приятно, когда мы узнавали, что наши песни попадали в проекты, потому что это означало, что песни не будут заброшены. Тем более что мы были и пока остаемся не очень известной широкому кругу людей группой. Соответственно, это говорит о том, что песня может быть услышана большим количеством людей. Второе, конечно, приятно получать деньги за свою работу, которую мы делаем хорошо. А может быть, даже и очень хорошо. Самой успешной в нашем случае песней был Ricochet, который попал в сериал “Патриот”. И там звучал, по-моему, в нескольких сериях. И результатом за месяц было больше 8000 шазамов. Что было больше, чем за все остальные наши песни, которые активно крутятся на радио. Эта песня не крутится на радио. И я не помню, сколько было послушано на Spotify, потому что эту песню мы потом убрали оттуда, потому что поменяли паблишера. Но у нас добавилось, мне кажется, тысяч 5–7 просмотров на YouTube. Было много живых комментариев от людей. И до сих пор люди ее находят в сериале и пишут о своих эмоциях. И отдельно хочу сказать спасибо Денису и тебе за то, что вы занимаетесь такой непростой, но нужной работой, позволяющей людям услышать классную музыку от музыкантов, которые, возможно, еще не стали достоянием широкой общественности. Спасибо вам».
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Группа Vassel & Rooby на «Яндекс. Музыке»
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Vassel & Rooby – Ricochet на «Яндекс. Музыке»


Примечания

1

Джингл (от англ. jingle) – музыкальный или вокальный продакшен-элемент оформления радио- или телеэфира. Джингл представляет собой короткую законченную музыкальную фразу с вокальной пропевкой. Часто его используют для идентификации слушателями радиостанции, звучащей в эфире.
2

«Серебряный дождь» – российская радиостанция FM-диапазона, начавшая вещание 4 июля 1995 года в Москве.
3

Российское авторское общество (РАО) – некоммерческая общероссийская общественная организация, созданная в 1993 году для коллективного управления авторскими правами.
4

Ханс Флориан Циммер (род. 12 сентября 1957, Франкфурт-на-Майне, Гессен) – немецкий кинокомпозитор и музыкальный продюсер, известный своей музыкой к фильмам и компьютерным играм. Его работы успешно используют режиссеры в боевиках и триллерах. Двукратный лауреат премии «Оскар» (на которую номинировался 12 раз), трехкратный лауреат премии «Золотой глобус», четырехкратный лауреат премии «Грэмми».
5

Сергей Михайлович Эйзенштейн (1898–1948) – советский режиссер театра и кино, художник, сценарист, теоретик искусства, педагог. Автор фундаментальных работ по теории кинематографа. Благодаря фильму «Броненосец „Потемкин“» его имя стало синонимом советского кино 1920-х годов.
6

Всеволод Илларионович Пудовкин (1893–1953) – советский кинорежиссер и теоретик кино, один из основоположников кинематографии в СССР, народный артист СССР. Был одним из первых теоретиков кино. Автор книг «Киносценарий», «Кинорежиссер и киноматериал», «Актер в фильме» и других.
7

Григорий Васильевич Александров (1903–1983) – выдающийся советский кинорежиссер, актер, сценарист, педагог, автор фильмов «Волга-Волга», «Веселые ребята», «Весна», «Цирк» и др. Герой Социалистического Труда, народный артист СССР, дважды лауреат Сталинской премии, кавалер трех орденов Ленина.
8

Дзига Вертов (настоящее имя – Давид Кауфман, 1896–1954) – советский кинорежиссер и сценарист, один из первопроходцев документального кино, теоретик кино.
9

В связи с признанием Россией независимости Луганской и Донецкой народных республик и началом российской спецоперации на Украине с февраля 2022 года все страны ЕС, США, Канада, Австралия, Япония, Великобритания, Швейцария, Южная Корея, Сингапур, Албания ввели против России многочисленные санкции, которые повлияли на привычную работу разных отраслей экономики, заблокировали рынки сбыта и движение финансовых расчетов. Многие западные компании в связи с этим объявили о своем уходе с российского рынка и прекращении деятельности в России.
10

См. главу 3 и раздел «Твоя музыка в заставке передачи, сериала, шоу» главы 5.
11

О регистрации в РАО см. главу 6, главу 10.
12

См. главу 5 «Синхронизируемся дальше».
13

См. разделы «Мифы и легенды об использовании музыки в проектах на YouTube, в кино, цифровых медиа и на ТВ», «Указание в титрах – как?» главы 5.
14

После начала спецоперации на Украине представительство ушло из России.
15

См. главу 3 «Правовые моменты», а также раздел «Мифы и легенды об использовании музыки в проектах на YouTube, в кино, цифровых медиа и на ТВ» главы 5.
16

С началом проведения Россией спецоперации по защите мирного населения в Донбассе в рамках введения санкций Запада Universal Music Group, Sony Music Entertainment и Warner Music Group в числе многих других западных компаний в марте 2022 года объявили о замораживании своей деятельности в России.
17

Настоящее название «Экспонат», песня группы «Ленинград», исполняемая с 2015 года и вышедшая синглом в январе 2016 года. Песня возглавила российский чарт на iTunes. На первой церемонии вручения Российской национальной музыкальной премии победила в номинации «Лучшее музыкальное видео». В ноябре 2016 года «Ленинград» также получил за эту песню первый в своей истории «Золотой граммофон».
18

См. раздел «Указание в титрах – как?» главы 5.
19

Система бухгалтерской и складской отчетности – комплексная система для электронного документооборота и корпоративного учета, которая позволяет перевести все документы компании в электронный формат. В результате бизнес автоматизирует учет и может взаимодействовать с госорганами, подрядчиками и клиентами удаленно. С помощью сервисов СБИС можно ускорить сдачу отчетности, проверку контрагентов и обмен документами с ними.
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